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A Clearinghouse da UNESCO sobre Criancas e Violéncia nas Telas
estd agora publicando seu quarto Livro Anual, Perspectivas sobre a Cri-
anca e a Midia. O primeiro Livro Anual, A Crianca e a Violéncia na
Midia foi langado em 1998. Por razdes naturais, naquele ano, o foco vol-
tou-se para as pesquisas sobre a influéncia exercida nas criangas pelas
representagdes de violéncia na midia. Nés, que trabalhamos na
Clearinghouse, sentimos que seria importante livros anuais subsequentes,
pois serviriam para ampliar e contextualisar o conhecimento nessa drea.
Foi por essa razdo que a Clearinghouse dedicou seus Livros Anuais aos
tépicos Educacgdo para a Midia (1999) e As Criancas na Nova Paisa-
gem da Midia (2000). O mesmo espirito continua presente no livro deste
ano, cujo desenho final difere do dos anos anteriores.

O que deu origem ao Livro Anual 2001 foi a honrosa incumbéncia
conferida no ano passado a Clearinghouse pelo Centro Europeu de Tele-
visdo para Criangas (E.C.T.C) e pelo Instituto Audiovisual Helénico
(IOM). Essa incumbéncia era a de desenvolver um indice de criangas e
midia, tomando como ponto de partida a cultura de midia (media literacy)
para a Terceira Cupula Mundial sobre Midia para Criancas, realizada
em TessalOnica, na Grécia, em margo de 2001. A publicacfio resultante
dessa incumbéncia foi apresentada na Terceira Cipula Mundial, quando
foi alvo de grande interesse. Mesmo apds o encerramento da Ciipula, ela
continuou sendo bastante procurada. Foi nessas circunstincias que noés,
da Clearinghouse, decidimos amplid-la ¢ atualizar os contetddos da pri-
meira “Perspectivas”, e pareceu-nos natural transformar essa publicagio
em nosso Livro Anual de 2001. Dado o grande interesse nesse tipo de
publicacdo, a Clearinghouse pretende publicar — a cada trés ou quatro
anos — uma nova Perspectivas sobre a Crian¢a e a Midia. Os outros
Livros Anuais seguiriam nosso atual modelo, com artigos relacionados a



um tépico de interesse, bem como relatérios sobre informacdes factuais
relativas as crian¢as e a midia. Esperamos, assim, melhor atender as
necessidades dos diferentes grupos de usuarios. O tépico do Livro do
proximo ano serd As Criangas, a Midia e a Globalizagdo.
O objetivo do Livro Anual de 2001, Perspectivas sobre a Crianga e

a Midia, é oferecer um panorama amplo sobre as criangas e a midia no
mundo, enfocando a cultura de midia nos multiplos sentidos dessa expres-
sd0. O conceito de “cultura de midia” jd recebeu muitas defini¢des por
todo o mundo, questdo essa mencionada no livro. O que temos em mente,
aqui, € o conhecimento sobre as criangas e a midia e sobre os esforcos
feitos no sentido de concretizar os direitos das criangas quanto a essa drea,
inclusive seu direito de exercer influéncia e de participar da midia. O Li-
vro Anual contém uma andlise das tendéncias internacionais, recentes e
atuais, relativas a cultura de midia, incluindo pesquisas sobre as criangas e
a midia ~ ou seja, resumindo exemplos de pesquisas e praticas, bem como
referéncias a elas, conferéncias e declaragdes importantes relacionadas a
drea e, por ultimo, uma selecdo de organizacdes e websites de interesse.

Partes do Perspectivas sobre a Crianga e a Midia sdo no-
vas, tendo sido escritas especificamente para a presente publicagdo, ao
passo que outras delas foram selecionadas, compiladas e revisadas a partir
das publicacdes mais recentes da Clearinghouse. Gostariamos de expres-
sar 0s nossos mais sinceros agradecimentos para todos os que, de todas as
partes do mundo, contribuiram para o trabalho da Clearinghouse, sem os
quais este livro ndo se teria tornado realidade.

Esperamos que o Livro Anual de 2001, Perspectivas sobre a
Crianga e a Midia, venha a contribuir para aumentar a consciéncia e o
conhecimento relativos as criangas e a midia, incentivar pesquisas subse-
glientes e aumentar a capacidade das criancas como usuarias de midia.

Goteborg, outubro de 2001

Ulla Carlsson
Diretora
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No marco de suas politicas de valorizagio da pessoa humana, a UNESCO
Brasil, com o apoio da Secretaria de Estado de Direitos Humanos do Ministério
da Justica, vem dispensando especial atengdo aos efeitos da midia no processo
de socializagdo das criangas e adolescentes. Nessa perspectiva, traduziu e
editou em 1999 a obra organizada por Cecilia von Feilitzen e Ulla Carlsson
intitulada A Crianca e a Violéncia na Midia, centrada nos resultados de
pesquisas acerca da influéncia sobre as criangas pelas representacdes de
violéncia na midia; em seguida, das mesmas autoras, foi lancado em 2001,
A Crianca e a Midia — Imagem, Educagdo e Participagdo, obra que descreve
o pensamento de pesquisadores e comunicadores para ajudar os jovens a
entenderem o alcance e os efeitos da midia na educagdo. O sucesso obtido por
esses dois livros junto aos especialistas e ao publico em geral foi fator decisivo
para a edi¢do, em lingua portuguesa, do Livro Anual de 2001 da Clearinghouse
da UNESCO sobre Criangas e Violéncias nas Telas com o titulo de
Perspectivas sobre a Crianca e a Midia.

Como diz Ulla Carlsson no Prefécio, o objetivo da obra foi oferecer
um panorama amplo sobre as criangas e a midia no mundo, enfocando a
cultura da midia em miltiplos sentidos, com vistas ao objetivo de concreti-
zar os direitos das crian¢as quanto a esse sctor, inclusive o direito das
criancas de exercer influéncia e de participar da midia.

A participac@o de criangas e jovens na midia, opinando sobre diferentes
tipos de programas, é fundamental para construirmos, nesse novo milénio, uma
midia pautada por valores éticos. O que se torna cada vez mais dificil de admi-
tir é a passividade diante da violéncia na midia que estd se convertendo em
obstaculos para o desenvolvimento de uma cultura de paz. A Convengéo sobre
os Direitos da Crianga, vélida para criangas menores de 18 anos, foi endossa-
da pela maioria dos paises. Esse compromisso pablico internacional destaca a
necessidade de atender aos interesses das criancas. Por isso mesmo, elas
deverdo ser ouvidas em tudo o que lhes diz respeito.



Como todos nds sabemos, o papel tradicionalmente exercido pela
familia, como meio natural de socializa¢iio das criangas e adolescentes, foi
aos poucos sendo substituido pela midia. A familia, pelas mudangas que
ocorreram em sua configuragcdo e papel, reduziu de forma significativa
suas funcdes socioeducativas. Disso, decorre a necessidade de nos voltar-
mos para a midia e conhecer os seus efeitos.

A Convengdo dos Direitos da Crianca dispde, em seu artigo 17, que os
Estados-Membros reconhecem a importante fungio desempenhada pelos meios
de comunicag@o de massa e que, devido a isso, eles devem ser incentivados a
divulgar informagdes e material que beneficiem as criancas em termos sociais
e culturais. Dessa forma, temos esperan¢a de que o presente livro possa ser
devidamente considerado por todas as entidades piblicas ou privadas que pos-
suem responsabilidade sobre o contetido da midia. O mercado para programas
infantis estd se ampliando e se tornando mais competitivo. Dai a necessidade
de acompanhar e avaliar os programas que estdo sendo lancados.

Este livro examina com lucidez temas decisivos como as novas tendéncias
da programacio infantil, os jogos eletrOnicos, a propaganda direcionada as
criangas, esperancas e medos fabricados pela midia, o tempo dispendido pelas
criangas com a midia. entre outros. O que chama a atenciio no tempo médio
gasto com a midia ¢ a elevada exposi¢do. No Chile, por exemplo, criancas
entre 5 e 14 anos, assistem televisdo entre 2 e 4 horas por dia; na Suécia,
criangas e jovens entre 9 e 18 anos utilizam todos os meios de comunicacio
cerca de 4 a 6 horas por dia. Esses dados mostram a relevancia do tema e a
necessidade de aprofundarmos estudos sobre os efeitos dos meios de comuni-
cagdo coletiva no processo de socializagio de criangas e adolescentes.

Para concluir, importa alertar que as novas tecnologias da informa-
cdo e da comunicagdo possuem potencialidades jamais vistas, que poderdo
ser aproveitadas tanto para fins éticos quanto ndo-éticos. As dentincias
recentes de pedofilia na internet indicam a utiliza¢io ndo-ética do
conhecimento. Nesse quadro, € urgente uma educagdo para a midia, que
deve comecar na familia e continuar na escola. Fica patente ainda a
necessidade de amplo envolvimento da sociedade civil com o objetivo de
assegurar o direito de todos a uma midia de qualidade.

Paulo Sérgio Pinheiro Jorge Werthein
Secretario de Estado de Direitos Humanos Diretor da UNESCO
Ministério da Justica no Brasil
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Offering a broad panoramic view of children and the media in the
world, UNESCO Brazil and State Secretariat of Human Rights present
the book Perspectives on Children and the Media. The book was originally
a UNESCO Clearinghouse publication focused on the topic of great interest
Children and Violence on Screen. In addition to focusing on the multiple
meanings of the expression “media culture”, it broadens the knowledge of
the efforts that have been made in terms of making the rights of children
concrete, including the right to influence and participate in the media.

Through analysis of recent international trends in relation to media
culture — including surveys and practices on children and the media, as in
conferences and important statements related to the area — the book also
contains a selection of organizations and websites of interest.

At the same time, this interesting study focuses on the hopes and
preoccupations emerging through the electronic visual and digitized media
in greater and greater numbers every day. These media are at the children
and youths’ disposal. The hopes are for greater freedom of choice and
access to information for all. There are, however, fears and preoccupations
concerning standardization, the frequency of the most violent types of
entertainment, the powerful effects of advertising and marketing that exploit
young beliefs and influence their development, the existence of
pornography, and the discriminatory way of portraying gender, social
groups, cultures and nations. There is also emphasis placed in a profound
way on ethical questions that touch the arguments against and in favor of
means for regulation and responsibilities for the interests of children in
TV advertising aimed at them.

Finally, the book expresses a warning and a relevant contribution,
focusing on expanding consciousness and knowledge related to children
and the media. The foundation was laid in the United Nations Convention
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on Children’s Rights of 1989, principally on Article 17, which recognizes
the important function performed by the communication media, seeking to
assure that the child has access to information and tools provided by the
entire range of national and international sources, especially those
dedicated to the promotion of the child’s social, spiritual, and moral well-
being as well as the child’s physical and mental health.
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A Midia e a Conveng¢do sobre os Direitos da Crianga

“A Convengdo das Nagdes Unidas sobre os Direitos da Crianga, de
1989, valida para criangas menores de dezoito anos, foi formalmente en-
dossada por todos os paises, com exce¢do de dois.! Ela contém quatro
principios bésicos, que visam a orientar a formulagdo de politicas que afe-
tem a crianca.

Em primeiro lugar, ela estipula quais decisdes devem ser tomadas
levando-se em conta, principalmente, os interesses das proprias crian-
cas.? Deverio ser ouvidas as opinides das prdprias criangas.’ Nao apenas
sua sobrevivéncia, mas também seu desenvolvimento deverdo ser assegu-
rados.* Finalmente, ndo deverd haver qualquer discriminagdo entre crian-
cas; cada crianga deverd desfrutar os direitos que lhe cabem.’

Esses principios, com suas cruciais dimensdes, tanto de participagio
quanto de protegdo, refletem-se nos artigos substantivos da Convengio.
Dentre estes, um, em particular — o artigo 17 — trata da crianga e dos meios
de comunicagdo. Diversos outros artigos sdo também da maior relevancia
para a midia, como por exemplo o artigo 13.” (Hammaberg, 1997, p. 5)

! A Somilia ¢ os Estados Unidos (1998-). Em 1997, trés paises ndo haviam ratificado a

Convengdo.
2 Artigo 3¢
* Artigo 13.
4 Artigo 6°.
5 Artigo 2°.
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Artigo 13

l. A crianga terd o direito de liberdade de expressdo; esse direito
deverd incluir a liberdade de buscar, receber e comunicar infor-
macdes e idéias de todos os tipos, independentemente de frontei-
ras, seja oralmente, de forma manuscrita ou impressa. na forma
de arte ou usando qualquer outro meio escolhido pela crianca.

2. O exercicio desse direito podera estar sujeito a determinadas res-
tricdes, mas estas limitar-se-d0 ao que for estipulado em lei e ao
que se fizer necessario:

(a) para a observincia dos direitos ou reputacio de terceiros; ou
(b) para a protecdo da seguranga nacional ou da ordem publica
(ordre public), ou da saide ou da moral publicas.

Artigo 17

Os Estados-Membros reconhecem a importante fun¢fo desempenhada
pelos meios de comunicagdo de massa, e deverfo assegurar que a
crianga tenha acesso as informagdes e ao material provenientes de
toda uma gama de fontes nacionais e internacionais, em especial
aquelas dedicadas a promocdo de seu bem-estar social, espiritual e
moral, bem como de sua sadde fisica e mental. Visando a esse obje-
tivo, os Estados-Membros deverdo:

(a) incentivar os meios de comunicacio de massa a divulgar infor-
magdes e material que beneficiem as criancas em termos sociais
e culturais, e de conformidade com o espirito do artigo 29;

(b) incentivar a cooperagdo internacional na producfo, intercimbio e
divulgacio de informagdes e materiais dessa natureza, provenientes
de uma variedade de fontes culturais, nacionais e internacionais;

(c) incentivar a producdo e a divulgac@o de livros infantis;

(d) incentivar os meios de comunicacdo de massa a darem trata-
mento especial as necessidades lingiifsticas de criangas perten-
centes a grupos minoritarios ou indigenas;

(e) incentivar o desenvolvimento de diretrizes apropriadas para prote-
ger a crianga contra informagdes e materiais que sejam danosos ao
seu bem-estar, tendo em mente as disposi¢des dos artigos 13 e 18.
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Organizacoes de Direitos da Crianca

Além da Comissdo das Nacdes Unidas sobre os Direitos da Crianga,
ha todo um espectro de organismos das Nacdes Unidas, de organizacdes
ndo-governamentais (ONGs), de institui¢des académicas e de individuos
de todo o mundo, que trabalham ativamente em prol dos direitos das crian-
cas, por meio de programacio, pesquisa, defensoria’ou campanhas, e que
estio comprometidos com a implementagcdo da Convengdo das Nacdes
Unidas sobre os Direitos da Crian¢a. Na presente publicagdo, menciona-
mos apenas alguns exemplos dessas organizagoes e redes — as que enfocam
especificamente as criancas e a midia. Para uma listagem mais abrangente
das organizac¢des de direitos da crianca, ver o website da Child Rights
Information Network (CRIN): http://www.crin.org.

A Sessao Especial das Nacgoes Unidas sobre as Criancas

A Assembléia Geral das NacSes Unidas decidiu convocar uma Ses-
sdo Especial sobre as Criangas, de 19 a 21 de setembro de 2001, na sede
das Nagdes Unidas. em Nova York. Devido ao atual momento de Nova
York e todo o mundo, a Sessdo sofreu adiamento, mas, ao que se espera,
ela serd realizada em 2002. Ela reunird lideres de governo e chefes de
Estado, ONGs e defensores dos direitos das criangas, bem como os propri-
os jovens, a fim de examinar os avangos da Declaracdo e do Plano de
Ac¢do Mundiais da Conferéncia de Cupula de 1990, e também para renovar
compromissos e examinar a¢des futuras relativas as criancas. Espera-se
que a Sessdo Especial venha a produzir uma agenda global que contenha
um conjunto de objetivos e um plano de agdo voltado a assegurar (rés re-
sultados essenciais:

* O melhor comego de vida possivel para todas as criangas.

* Uma educagdo fundamental de boa qualidade para todas as criancas.

* Oportunidades para todas as criancas, para os adolescentes em especi-
al, de participagio significativa em suas comunidades.

Para maiores informagdes sobre a Sessdo Especial das Nag¢des Unidas sobre as
Criangas, ver http://www.unicef.org/specialsession.

Visite também o website da CRIN (ver se¢io precedente) para maiores informagoes
sobre as atividades de ONGs e questdes relacionadas com a Sessdo Especial.
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O Movimento Global pelas Criancas — Diga Sim pelas Criancas

Ap6s a Sessio Especial sobre as Criangas (ver acima), o Movimento
Global pelas Criangas levara a todo o mundo a mensagem da Sessdo Espe-
cial, e fard com que os lideres assumam responsabilidade pelos acordos
por eles firmados. O Movimento Global — uma coalizdo de base ampla
formada pela UNICEEF, por outras organizac¢des e individuos que se dedi-
cam aos direitos e ao bem-estar das criangas ~ vem-se esforgcando para
criar uma voz unissona para todos aqueles que, em todo o mundo, traba-
lham pela melhoria da vida das criangas.

O Movimento lancou, em 26 de abril de 2001, a campanha global
“Diga Sim pelas Criangas”, encabecada por um grupo de personalidades
internacionais que inclui, por exemplo, Nelson Mandela, Graga Mache],
Kofi Annan e Bill Gates. Essa campanha vem reunindo pessoas sob a égide
de dez principios amplos, desenvolvidos pelo Movimento e tendo como
base a Convencido das Nagdes Unidas para os Direitos da Criancga: 1) Ne-
nhuma Criang¢a Deve Ser Excluida; 2) As Criangas em Primeiro Lugar; 3)
Cuide de Todas as Criangas; 4) Combata o HIV/AIDS; 5) Pare de Prejudi-
car ¢ Explorar Criancas; 6) Ouca as Criangas; 7) Eduque todas as Crian-
cas; 8) Proteja as Criangas contra a Guerra; 9) Proteja a Terra para as
Criangas; 10) Combata a Pobreza — Invista nas Criangas.

A primeira grande iniciativa do Movimento “Diga Sim” pretende,
portanto, angariar compromissos, de modo a apresentar os resultados aos
chefes de estado e de governo durante a Sessdo Especial das Nagdes Uni-
das sobre as Criangas. Os dez principios fazem parte da versdo preliminar
do documento de resultados da Sessdo Especial - um plano de aclo criti-
co, direcionado as criangas, a ser aplicado ao longo da préxima década.

Maiores informagdes sobre 0 Movimento Global pelas Criancas, e
sobre o formuldrio “Diga Sim” — que d4 a todos a oportunidade de apoiar
os principios € enviar esta mensagem aos lideres mundiais — podem ser
encontrados na: http://www.gmfc.org e http://www.unicef.org/say-yes
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As Criancas no Mundo

As criangas ndo sdo um pequeno grupo minoritdrio “a parte”. Se nds
— em conformidade com a Convencdo das Nagdes Unidas sobre os Direi-
tos da Crianga — por criangas, entendermos todas as pessoas com menos de
18 anos, veremos que elas hoje representam aproximadamente 36% (2,1
bilhoes) do total da populagdo mundial (cerca de 6 bilhdes).

As criangas se distribuem num segmento ndo-uniforme pelos diver-
sos continentes. A UNICEF estima que, em média, as criangas menores de
18 anos, nos paises ditos industrializados, constituem menos de um quarto
(22%) da populagdo. Nos paises menos desenvolvidos, cerca da metade
(49%) da populacgio é composta de criangas (Figura 1).

FIGURA 1
As Criangas no Mundo, 1999 (percentual da populagéo total)

Porcentagem

50

Total Paises CEE/CE! Paises Paises
Mundial Industriali- & Estados em Desen-  menos Desen-
zados Baiticos volvimento volvidos
JERE Menores de 5 anos #4417 Menores de 18 anos

Para uma lista regional por pais, ver Apéndice.
Fonte: The State of the World’s Children 2001, http://www.unicef.org (outubro de 2001)
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A distribui¢io desigual das criancas no mundo se torna ainda mais
clara se deixarmos os adultos de fora desse quadro: dos mais de dois bi-
lhGes de criangas existentes no mundo, cerca de 13% vivem nos paises
mais ricos e, cerca de 87%, nos chamados paises em desenvolvimento.
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A Nova Paisagem da Midia

“Uma nova paisagem e uma nova ordem estdo surgindo em relagio a
midia. As culturas da midia estdo mudando, tanto na esfera publica quanto na
privada. As informag¢des fluem de maneira cada vez mais livre e com vinculos
cada vez mais frouxos em tempo e lugar. O volume de informacdes veiculado
através das novas tecnologias de comunicagio continua se expandindo, a me-
dida que as distingdes entre computador, televisdo, radio, imprensa, livro e tele-
fonia gradualmente se dissolvem. Falamos de fragmentacio e individualizacdo.
A cultura da midia hoje ¢é intensiva e onipresente.

Assistimos, também, a uma reestruturacdo ampla dos mercados de midia
por todo o mundo. Os mercados nacionais, antes distintos, estdo-se integrando
numa estrutura de poder global. As fronteiras nacionais, por sinal, estdo-se
dissolvendo também em outros setores. Essa nova ordem permite que pessoas
de todas as partes do globo oucam sons e vejam imagens provenientes de
muitos locais diferentes, préximos ou distantes. Ao mesmo tempo, observa-
mos que um pequeno nimero de corporacdes globais de midia, sediadas prin-
cipalmente nos Estados Unidos, na Europa e no Japdo, hoje fornecem produ-
tos de cultura de massa a audiéncias cada vez maiores, mais amplas e mais
remotas do que em qualquer outra época anterior.” (Carlsson, 2000, p. 9)

As Maiores Empresas da Midia de Entretenimento
As sete maiores empresas do setor de midia de entretenimento sdo

AOL-Time Warner, Disney, Viacom, Vivendi-Universal, Bertelsmann,
News Corporation e Sony (Tabela 1).
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TABELA 1
As maiores empresas de entretenimento de todo o mundo, por receita
em 2000-2001 (em bilhdes de ddlares)

Empresa de Midia* Domicilio Receita 2000-2001
AOL- Time Warner EUA 36,2
Walt Disney EUA 25,4
Viacom EUA 23,4
Vivendi-Universal Franca-EUA 221
Bertelsmann Alemanha 19,1
News Corp. EUA 13,8
Sony (divisdes de Japéo 9,3
musica, filmes, TV da
Sony Corp.)

* As empresas editoras sem maior participagdo em filmes, TV ou musica ndo se qualificam para a
Variety’s Global 50. No caso dos conglomerados que retiram receita significativa de fontes externas ao
setor do entretenimento, a Variety desmembrou os bens combinados do setor de entretenimento e/ou
de midia, como as divisbes de musica, filmes e TV da Sony Corp. Os numeros foram arredondados.

Fonte: Variety, 27 de agosto-2 de setembro de 2001.

Televisao, Jogos Eletronicos, Computadores e a Internet

A década de 90 pode ser resumida como a década na qual regides
cada vez maiores do mundo passaram a ser inundadas por aparelhos de TV
e canais por satélite, e os jogos eletronicos e os computadores com CD-
ROM e conexdo com a Internet se disseminaram pelos domicilios de renda
elevada.

Televisdo

Em 1996, estimava-se que sete em cada dez domicilios em todo o
mundo possuiam um aparelho de televisdo — um nidmero muito maior que
os dos que possufam telefone. Se comparado a fins da década de 80, esse
nimero representa um aumento de 100% em termos de expansdo de ca-
nais, de horas assistidas e de aparelhos de televisdo domiciliares. Com
isso, a televisdo reforgou sua posi¢do como o principal meio de comunica-
¢do de massa depois do rddio, que ainda é mais essencial nas grandes
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dreas rurais da Africa, Asia e América Latina. Os canais de TV por saté-
lite atingiram todos os paises onde havia televisdo, enquanto se multiplica-
ram os canais transnacionais por satélite, de contetdo variado. Foi lancado
também um grande nimero de canais-nichos, com contetido direcionado a
grupos-alvos especiais, dos quais uma parte nada pequena era composta
por criancas e jovens (Lamb, 1997).

Jogos Eletrdnicos

Em 1998, o setor de jogos de video e de computador transformou-se
na atividade econémica de maior crescimento, e também na mais lucrati-
va, no tocante ao entretenimento de criancgas, com uma receita estimada de
18 bilhdes de ddlares, em todo o mundo, para empresas que fabricam, pro-
jetam e vendem sistema de jogos de console, computadores domésticos,
sites recreativos na Internet e fliperamas de jogos eletrdnicos. Nos Esta-
dos Unidos, o entretenimento digital, em 1998, conquistou fatias do mer-
cado de brinquedos maiores, em termos de renda bruta, que a bilheteria de
Hollywood, correspondendo a dez vezes a quantia gasta na produgdo de
televisfio para criancas (Kline, 2000). No entanto, o Japdo é o lider mundial
do setor de videogames. Em 1999, esse setor da industria japonesa vendeu
mais de dez milhdes de maquinas e cerca de cem milhdes de cépias de
software, apenas no mercado interno. As dimensdes totais do mercado eram
de cerca de duzentos bilhdes de yen (dois bilhdes de ddélares para miqui-
nas ¢ mais de quinhentos bilhdes de yen (cinco bilhdes de ddlares) para
software (Sakamoto, 2000).

Computadores e Internet

A Internet é um meio de comunicagio ainda mais jovem. E verdade
que a Internet ja estava disponivel desde inicios da década de 60. quando
foi desenvolvida e criada para proteger as comunica¢des militares de in-
terferéncia externa. No entanto, foi apenas quando uma nova geragiio de
softwares — os browsers da World Wide Web (WWW) — foi apresentada,
em inicios da década de 90, que a Internet se difundiu (Evjen e Bjornebekk,
2000). Nao ha cifras seguras e atualizadas sobre o acesso a computadores
em todo o mundo (ver a Tabela 2 do préximo subtitulo), mas existem

21



estimativas sobre o uso da Internet. Seu crescimento € hoje explosivo. Em
agosto de 2001, o total dos usudarios da Internet em todo o mundo foi esti-
mado em 8,5% da populacdo (tendo dobrado em relagdo a dois anos e
meio antes). Esse nimero inclui tanto adultos quanto criangas que
acessaram a Internet pelo menos uma vez durante os trés meses anteriores
ao levantamento (Figura 3 e Tabela 3).

A Midia no Mundo - Grandes Disparidades

Apesar da “globalizacdo”, hd grandes hiatos no que diz respeito a
distribuicdo da midia por todo o mundo. No Apéndice, a Tabela “A Midia
no Mundo” apresenta o nimero de linhas telefonicas, telefones celulares,
jornais, rddios, televisdes, computadores, usudrios da Internet, bem como o
consumo de eletricidade nos diferentes paises do mundo.

A Tabela 2, abaixo, é um resumo, cobrindo um nimero menor de
meios de comunicacio, de acordo com o nivel de renda do pais.

TABELA 2
Televisdes, computadores, linhas telefénicas e usuarios da Internet, total
mundial e segundo a classificacao dos paises por nivel de renda, 1999-2000

Aparelhos de Computadores Linhas teleféni- Assinaturas de Hosts de Populagdo

televisdo por pessoais por cas fixas por telefone celular Internet por 1999
1.000 hab.*  1.000 hab.* 1.000 hab. por 1.000 hab.  1.000 hab. %
Total mundial 253 - 158 85 151 100
do qual:
Paises de alta
renda 674 315 591 373 95,2 15
Paises de média
renda 258 - 122 55 2,1 45
Paises de baixa
renda 145 - 27 3 0,1 40

* Dados de 1996-98

- Dados néo-disponiveis

Sobre a classificagdo dos paises por renda, ver Apéndice.

Fonte: Human Development Report 2000 e 2001, http://www.undp.org (agosto de 2001)
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As Figuras 2 e 3, bem como a Tabela 3, mostram os usudrios da Internet
e a populagdo do mundo, por continente. Por exemplo, estima-se que ainda
hoje (agosto de 2001) 65% dos usudrios da Internet residam na América do
Norte € na Europa, regides habitadas por apenas 17% da popula¢io mundial.

FIGURA 2
Usuarios da Internet e populagao, total mundial e por continente, 2000-2001

Percentagem
100

80

60

40

20

e

Total Africa Asia/ Europa América Oriente  América do
Mundiali Pacifico Latina Médio* Norte
F Usuarios da Internet Populagao

* O Oriente Médio est4 incluido na Asia nas estatisticas demograficas da ONU. A NUA preferiu apresen-
tar separadamente as estatisticas relativas ao Oriente Médio sobre a Internet.
As estatisticas sobre os usudrios da Internet, até agosto de 2001, sdo estimativas. As estatisticas
demograficas da ONU s&o progndsticos.
Fontes: NUA Internet Surveys, www.nua.ie (agosto de 2001); United Nations Population Division, http:/
/www.undp.org (julho de 2000)

TABELA 3
Usuarios da Internet, total mundial e por continente, 2000-2001
Usuarios da Internet Populagao
milhées Y% milhdes %
Total mundial 513,41 8,5 6.055 100
do qual:
Africa 4.15 0,8 784 13
Asia/Pacifico 143,99 28,1 3.712 61
Europa 154,63 30,1 729 12
América Latina 25,33 4,9 519 9
Oriente Médio 4,65 0,9 * *
Ameérica do Norte 180,68 35,2 310 5

O Oriente Médio esté incluido na Asia nas estatisticas demograficas da ONU. A NUA preferiu apresentar
separadamente as estatisticas relativas ao Oriente Médio sobre a Internet.

As estatisticas sobre os usuarios da Internet, até agosto de 2001, séo estimativas. As estatisticas demogréficas
da ONU sao prognésticos.
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FIGURA 3
Distribuicao desigual da tecnologia - tradicional e nova. Os usuarios da
Internet ainda s&o um enclave giobal

O circulo grande representa a populagéo.
As fatias mostram a participagao regional na,
As cunhas escuras mostram 0s usuaris

Estados Unido!

Paises de alta ren i 28,2
América Latina e Caribi E 3,2
Leste Asiatico e Pacifico 0,5 2,3
Leste Europeu e CEI 0,8 3.9
Estados Arabes 0,2 0,6
Africa Subsaariana 0,1 0,4
Sul da Asia 0,04 0,4
Mundo 2,4 6,7

Fonte: Human Development Report 2001, http://www.undp.org (setembro de 2001).
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Com o aumento da produ¢do de programas de televisdo em todo o
mundo, quais sdo hoje a situagdo e as caracteristicas da programagao in-
fantil? Lancemos um olhar ndo-abrangente sobre o mapa do mundo, fa-
zendo referéncia a alguns artigos e relatdrios de pesquisa.

Africa

+ Em muitos paifses africanos, a maioria das criangas ndo tem acesso a
televisdo e as transmissdes, muitas vezes, se restringem a algumas pou-
cas dentre as linguas do pafs. Os delegados africanos a Segunda Confe-
réncia de Cipula sobre Televisio para Criangas, que teve lugar em Lon-
dres, em 1998, enfatizaram a importincia do rddio, da programagcdo local
e educativa, de programas na lingua nativa, de melhor financiamento e de
cooperagdo entre paises da mesma regido (von Feilitzen, 1998).

» Naregido do Magreb, mais de 50% da populagio tem idade inferior a 30
anos. No entanto, falta ainda uma televisdo produzida para eles ou por
eles. “Para os jovens do Magreb, que mudam de um canal estrangeiro
para outro, a Europa aparece como um modelo de paz e liberdade ¢ a
América, como o Eldorado. Seu pais natal € rejeitado” (Bensalah, 1998).

A Africa do Sul apresenta um baixo grau de penetracdo da televisdo, se
comparada as democracias ocidentais. No entanto, em termos africa-
nos, a Africa do Sul tem um nivel de acesso consideravelmente mais alto.
Tanto a emissora publica, a SABC, quanto o canal privado e comercial,
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por satélite e por assinatura, a M-NET, oferecem programas infantis,
sendo que a SABC oferece uma boa quantidade de programas educativos,
tanto formais quanto informais. Embora o rddio continue a desempe-
nhar um papel de grande importincia, atingindo uma audiéncia maciga,
e a paisagem radiofonica da Africa do Sul esteja em rapida expansio, o
radio ndo conta com muita programacio voltada para as criangas
(Bulbulia, 1998).

Asia
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Na maioria dos pafses asidticos. apenas uma propor¢do minima dos pro-
gramas de televisdo e de radio, dos filmes, livros, periddicos e jornais
sdao produzidos para criangas. Foi estimado que, em paises tais como a
India. Bangladesh e Sri Lanka, a propor¢io da programacio infantil é
de um a cinco por cento. Comparando a programacio infantil em sete
paises asiaticos, em 1994/95 (China, india, Maldsia, Nepal, Paquistio,
Sri Lanka e Taildndia), as estatfsticas mostram uma predominéncia de
programas de animacéo, seguidos de filmes. Além disso, quase 47% de
todos os programas para criangas sdo de origem estrangeira. Os dados
mostram também a escassez de programas informativos e culturais para
criancas em idade pré-escolar, dentre a programacio infantil total
(Goonasekera, 1998).

Para as criancas de idade inferior a 5 anos, a programac¢do, na India, ¢
praticamente inexistente. Sendo um pais multilingue, com mais de 25
idiomas diferentes, hd uma enorme dificuldade em criar uma progra-
macdo infantil em nivel nacional. Sdo excec¢do os 2 a 3% de criangas,
urbanas em sua maioria, que aprendem inglés e t€m acesso a programas
audiovisuais e de multimidia em lingua inglesa (Agrawal, 2000).

As diferencas culturais, econémicas e sociais entre os paises asiaticos,
bem como os diferentes tipos de propriedade e gerenciamento das esta-
cOes de televisao, tém conseqiiéncias decisivas para o desenvolvimento
da teledifusdo e para as politicas de programagao infantil na televisdo.
Na India, o acesso direto dos cidaddos aos programas de televisdo por
satélite ndo vem sendo controlado. Tanto a televisdo nacional
(Doordarshan) quanto os canais por satélite levam ao ar uma grande
quantidade de desenhos animados, quase que totalmente de origem es-
trangeira. Ao contririo da india, a China controla o acesso de seus ci-



daddos a transmissdes estrangeiras por satélite. Aqui, também, predo-
mina o material de origem estrangeira nos programas infantis. Mais de
65% dos programas infantis transmitidos pela CCTV, pela TV Pequim
e pela televisdo a cabo, em 1998, eram desenhos animados e, todos
eles, importados de alguma fonte externa. No entanto, a televisio na
China é administrada pelo Estado e, com a exce¢do dos programas de
animacdo, todo o restante da programacio infantil é produzido local-
mente (Goonasckera, 2000).

Muitos, pelo mundo afora, parecem crer que os desenhos animados sdo
o tnico tipo de televisdo infantil, no Japdo. E verdade que. jd hd muito
tempo, 0s programas mais populares entre as criangas japonesas em
idade de fregiientar a escola primdria sdo animagdes (desde o Astro Boy
até Pokémon) e filmes de super-herdis (como Super-Homem e Power
Rangers), transmitidos pelos canais comerciais. No entanto, desde que
a televisdo comecou, em 1953, hd também programas de outros tipos,
produzidos para criangas, inclusive as de idade pré-escolar, e transmiti-
dos pela emissora publica, a NHK. Estes programas incluem (além da
programagdo escolar) teatro de marionetes, pecas infantis, programas
de ciéncias e de perguntas e respostas, shows de variedades. etc. A
famosa série pré-escolar da NHK, a Com Minha Mde, celebrou seu
quadragésimo aniversario em 1999. A partir de inicios da década de 90,
a NHK vem envidando esforgos numa rica variedade de programas de
alta qualidade para criangas e adolescentes (Kodaira, 2000).

Australia

Desde fins da década de 70, a Austrdlia vem fazendo grandes esforgos
para desenvolver uma televisdo para criangas (a0 passo que, anterior-
mente, a programagdo consistia basicamente de importagdes de menor
qualidade, provenientes de outros paises de lingua inglesa, principal-
mente dos Estados Unidos e do Reino Unido). Uma regulamentagao foi
adotada e, em 1982, foi criada a Australian Children’s Television
Foundation — ACTF (Fundag¢io Australiana de Televisdo para Crian-
¢as). Atualmente, vigora uma norma que torna obrigatdria a transmis-
sdo de programas produzidos no préprio pais, tanto para criangas quan-
to para adultos, e estipula a obrigatoriedade de financiamento e apoio
de outros tipos para sua producdo. A Australian Broadcasting Authority
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— ABA (Autoridade Australiana de Teledifuséo) também desempenha
um papel importante na regulamentacio da qualidade da programacéo
infantil (von Feilitzen e Hammarberg, 1996).

* O relatério de uma pesquisa conjunta, publicado em 2000 e encomen-
dado pela Australian Broadcasting Authority, pela Australian Children’s
Television Foundation e pela Australian Film Finance Corporation (Em-
presa Australiana de Financiamento de Filmes), (Twenty Years of C 2000
— Vinte Anos de C 2000) mostra melhora significativa na quantidade, na
qualidade, na variedade e na “australianiedade” dos programas infantis
mostrados nos canais comerciais ao longo dos dltimos vinte anos, isto &,
desde que a regulamentacéo foi introduzida. Em particular, verificou-se
um aumento da produgio interna de filmes infantis. A partir de 1979,
tornou-se obrigatoéria a classificagdo C (criangas) e hd requisitos de
cota para a transmissdo de programas C.

Europa

* Uma pesquisa desenvolvida por Blumler e Biltereyst (1997) mostra que,
na Europa, a produc¢io interna de televisiio para criangas vem diminu-
indo. Em 1995, representava, em média, 9,5% do total da programagao
produzida pelas emissoras publicas européias. No entanto, a quantidade
de programagio infantil produzida internamente declinou em termos tanto
absolutos quanto relativos, entre 1991 e 1995, ao passo que se verificou
um grande aumento nas importacoes. Em 1995, apenas 37% da progra-
magio infantil, em média, era de producao interna; os outros 62% cons-
tituidos por importa¢des. Destas, cerca da metade provinha dos Esta-
dos Unidos.

As politicas de desregulamentagio e 0 aumento da concorréncia com
0s canais comerciais também contribuiram para levar a horarios e forma-
tos reformulados e mais leves. Por exemplo, em 1995, uma média de 40%
do total da producdo de programas infantis era constituida por desenhos
animados, variando de menos de 20% a mais de 80% entre as diferentes
emissoras publicas européias.

Todas essas tendéncias relativas & programacio infantil so mais
evidentes entre as emissoras piblicas que ndo contam com financiamento
adequado e que sdo fortemente dependentes de publicidade e de
patrocinio.
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Nio apenas o tipo de financiamento do canal, mas também a regido

cultural desempenham um papel preponderante. Os paises nordicos eram
0s mais “puros”, em termos da preservacdo do modelo do servigo piblico,
ao passo que as tendéncias em dire¢dio a uma maior quantidade de impor-
tacdes norte-americanas ¢ de desenhos animados eram mais evidentes em

muitos canais de lingua roménica (franceses, italianos, portugueses, espa-
nhéis). Os fornecedores anglo-germanicos situavam-se numa posi¢ao in-
termedidria. Em 1995, os canais do Leste Europeu estavam claramente
passando por uma fase de transigao.

O Leste Europeu vem enfrentando o choque da midia de livre-mercado.
Em muitos paises, os programas infantis contavam com maiores recur-
sos em épocas passadas. Apds a queda do Muro de Berlim, em 1989, as
crises econdmicas e a multiplicidade de canais de televisdo estrangeiros
levaram a menos produg¢io local — inclusive a desemprego generalizado
entre animadores, decoradores, escritores e diretores — e a um aumento
explosivo das importagdes norte-americanas de desenhos animados e
de fic¢do para televisdo, de filmes e videos, em geral de baixa qualidade
e com um grande teor de violéncia. No entanto vém aparecendo alter-
nativas comerciais de procedéncia interna, inclusive no campo da ani-
macao (por exemplo, Fedorov, 2000; von Feilitzen, 1998; Larsson, 1997;
Tadros, 1997).

América Latina

Os delegados latino-americanos a Segunda Cipula Mundial sobre Te-
levis@o para Criangas, realizada em Londres, em 1998, enfatizaram o
fato de que, em seus paises, as produgdes estrangeiras, em sua grande
parte, alcancam sucesso sem qualquer resisténcia cultural. Entretanto,
héd indicios de uma crescente conscientizagdo sobre como podem ser
desenvolvidos programas produzidos localmente que respeitem as cri-
ancas, atendam as suas necessidades e, mesmo assim, facam sentido em
termos comerciais (von Feilitzen, 1998).

O répido desenvolvimento de tecnologias audiovisuais e a crescente depen-
déncia da sociedade ao consumo vém gerando novos hiatos sociais. Um
exemplo disso € o florescimento dos novos canais a cabo voltados a crian-
¢as, que contribuem para a desigualdade na televisdo. No Chile, como em
diversos outros paises, os melhores programas de televisdo sdo acessiveis
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apenas as criangas dos grupos sociais mais favorecidos. Quanto aos pro-
gramas da televisio aberta (em contraste com a televisdo codificada ou
paga. como a televisdo a cabo ou por satélite), eles vém-se tornando mais
homogéneos e, futuramente, menos dinheiro sera gasto em inovacdes. Além
disso, hd uma tendéncia a transmitir programas provenientes do Japao e da
América do Norte. Ao mesmo tempo, os canais de televisdo mostram-se
cada vez mais inclinados a tentar atrair as criangas para os programas de
adolescentes. aumentando assim sua audiéncia (Reyes, 1998).

Em 1997, o Consejo Nacional de Televisién, do Chile, em colaboragio
com o Ministerio da Educagdo, usou de trés critérios elaborados pelo
Annenberg Public Policy Center, da Universidade da Pensilvania, Esta-
dos Unidos, para medir a qualidade de uma amostragem de todos os
programas transmitidos na televisdo aberta, no Chile (La Programacion
Infantil, 1998). Mais de 50% eram produgdes de animagio e a maior
parte dos programas eram dirigidos a faixa entre 6 e 13 anos. Os crité-
rios tratavam da presenca e do tipo de violéncia, das propagandas vei-
culadas durante os programas e do contetido educacional. Foram julga-
dos como sendo de “baixa qualidade” 54% dos programas, 34% foram
considerados de “qualidade média” e 12% de “qualidade aceitdvel”.

Ameérica do Norte
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No decorrer do periodo 1996-99, pesquisadores do Annenberg Public Policy
Center, da Universidade da Pensilvania, Estados Unidos, promoveram um
censo anual da programagdo dos canais abertos e a cabo disponiveis as
criangas da area urbana de Filadélfia. Em 1999, 37% dos programas infan-
tis mereceram ser considerados de “alta qualidade™ pelos padrdes do Cen-
tro. A mesma propor¢io foi considerada de “qualidade moderada” e 26%
de “baixa qualidade”. Em comparaciio com 1988, a qualidade geral da te-
levisdo para criangas mostrou sinais de ligeira melhora (Woodard, 1999).

Além de a programacdo infantil ter sido regulamentada nos Estados
Unidos, em inicios de 1990, a televisdo para criancas, naquele pais,
vem compartilhando da prosperidade econémica geral de nossa época.
Em 1998, os gastos com publicidade dirigida a criangas aumentaram
em 13,5% em relagdo ao ano anterior, atingindo 1,13 bilhdo de d6lares
de receita e completando cinco anos consecutivos de crescimento. Além
do mais, os lucros realmente significativos do setor da televisdo para



criancas provém do licenciamento e do merchandising. das vendas in-
ternacionais e dos videos domésticos. Por exemplo, o Pokémon, um
programa independente de grande popularidade, cresceu até se trans-
formar numa inddstria internacional, que inclui figurinhas para troca,
revistas infantis, bonequinhos de pléstico, animais de estimagdo virtuais,
brinquedos de saco-de-feijdo, lancheiras, camisetas e CDs, tendo atingi-
do, em 1999, um total de vendas de quase 5 bilhdes de ddlares em seus
curtos trés anos de existéncia (King, 1999, citado em Woodard, 1999).

* Sob a perspectiva do setor de meios de comunicacdo, a demanda por
programas de animaciio e a atividade econdmica de produgao de dese-
nhos animados se expandiram de forma impressionante ao longo da
ultima década. “A animag@o ¢ um investimento atraente devido a sua
longevidade, sua capacidade de viajar e seu poder de criar fluxos su-
plementares de receita, a partir dos videos domésticos, das publica-
¢Oes, dos brinquedos e de outras atividades de licenciamento.”

* Em muitos pafses, cada vez mais, os programas de animag¢do em estilo
japonés preenchem os horarios dedicados ao publico infantil. Nos Estados
Unidos, o sucesso do desenho animado Pokémon, inspirado no videogame
da Nintendo, vem h4 alguns anos alimentando todo esse género de progra-
mas. Os desenhos animados japoneses, como o Digimon ¢ o Dragon Ball
Z, sdo considerados, pelos americanos, como sendo muito mais repletos de
acdo e mais violentos que os desenhos produzidos nos proprios Estados
Unidos e, em sua maioria, sdo mostrados nas redes de televisio aberta WB
e Fox, e no Cartoon Network, de televisdo a cabo — onde uma dizia de
séries japonesas foram transmitidas durante o outono de 2000. Os progra-
mas japoneses de animag¢do preenchem a necessidade de programacio ba-
rata, e atendem a um crescente interesse no marketing dos programas —
inclusive de bonecos e outros brinquedos — junto, principalmente, a meni-
nos que cresceram com videogames. Muitos dos programas siio importados
diretamente do Japdo. Um episddio médio do Pokémon custa cerca de 100.000
ddlares, enquanto o custo estimado, nos Estados Unidos, de um episddio
original de um desenho animado de fabricaciio americana ¢ de cerca de
500.000 dolares. No entanto, as novas producdes americanas sdo influenci-
adas, também, pela animagdo de estilo japonés. Um exemplo disso € a série
Batman Beyond (Rutenberg, 2001).

! Retirado de anincio publicado na Screen Digest sobre seu relatério Animation. The
Challenge for Investors, em janeiro de 2001, http://screendigest.com/repanimation.htm
(outubro 2001).
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competitivo nos ultimos anos. Mais

O mercado para os programas infantis vem-se tornando cada vez mais

de 50 dos 87 canais que t€m as criancas

como publico-alvo e que foram listados pelo Screen Digest em 1999, fo-
ram langados durante os dltimos trés anos.? Nos Estados Unidos, dentre
toda uma gama de outros canais, hd quatro redes de TV a cabo de progra-
magdo inteiramente infantil: a Nickelodeon (de propriedade da MTV
Networks, parte da Viacom), o Disney Channel (de propriedade da Walt
Disney Co.), a Cartoon Network (de propriedade da Turner Networks, par-

te da Time Warner), ¢ a Fox Fami

ly Worldwide (de propriedade da Fox

Broadcasting e da Saban Entertainment). H4, também, as redes Kids WB e
a Fox Kids. Nesse contexto, vale a pena mencionar também a MTV. Todos
esse canais sdo, portanto, controlados por grandes titds da midia e, a maior
parte deles, atinge familias da Asia, Austrdlia, Europa, Oriente Médio e
América Latina, razdo pela qual eles sdo também chamados de canais “glo-
bais” de televisdo para criangas (Tabela 4). O primeiro canal inteiramente
voltado para o publico infantil, o Nickelodeon. langado em 1979, estd ago-
ra, em inicios de 2001, atingindo 90 milhdes de casas de familia, em mais
de 70 paises.*> Do ponto de vista quantitativo, a Cartoon Network € sua
maior ameaga. Em conseqiiéncia do sucesso dos canais infantis, as trés
grandes redes nacionais nos Estados Unidos (ABS, CBS e NBC) reduzi-
ram sua produg¢fo de programas infantis. (Rydin 2000a).

TABELA 4
Televisdo para criangas: 0s guatro maiores canais do mundo, 1999

Canal Proprietario

Territorio/Linguas

Cartoon Network Turner Networks

América do Norte, América Latina, Europa, Asia/
Pacifico, Japdo, de transmisséo holandesa, de
transmissdo italiana, Escandinavia, de
transmissao francesa, de transmissao
espanhola e de transmissao polonesa

The Disney Channel The Walt Disney

Company

América do Norte, Reino Unido, Taiwan, Australia,
Malasia, Franga, Oriente Médio, ltdlia, Espanha e
Alemanha

Fox Family
Worldwide

América do Norte, Reino Unido, América Latina,
Polonia, Escandinavia, Franca, Holanda,
Espanha, Bélgica, Austrdlia, Roménia e Russia

Nickelodeon Viacom

América do Norte, Reino Unido, Australia,
América Latina, regido Nérdica, Turquia, Hungria,
Jap#o, Filipinas, CEl/Estados Balticos, Indonésia,
Espanha, Malta e Roménia

Fonte: Screen Digest, maio de 1999

5

http://www.screendigest.com/yp_99-05(1)
* http://www.viacom.com (janeiro de 2001)
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Como ja mencionado anteriormente, os jogos de video e computa-
dor sdo, hoje, o setor mais rentdvel e que maior crescimento apresenta na
industria do entretenimento infantil. Foi também mencionado, na se¢fio
anterior, o fendmeno da convergéncia dos jogos de video e de computador,
por um lado, e da televisdo e do cinema, por outro. Ou seja, 0s jogos eletrd-
nicos de grande popularidade — que também possuem seus proprios websites
e grupos de bate-papo na Internet — sdo transformados em séries audiovisuais
destinadas a outros meios.

Qual, entdo, € a natureza desses jogos eletronicos? Praticamente nio
existem pesquisas sobre a producdo e o contetido desses jogos. No entan-
to, foi realizada uma andlise de conteddo de todos os jogos eletrdnicos
publicados na Dinamarca, em 1998 (Schiekbeck e Carstens, 1999). Ape-
sar de a oferta de jogos eletrdnicos variar entre os diferentes paises (por
exemplo, em alguns paises, os videogames sdo mais populares que os jogos
de computador, que s@o maioria na Dinamarca), esses nimeros podem dar
uma idéia quanto ao que estd disponivel no mercado. Ou estava disponi-
vel, uma vez que o contetddo dos jogos muda com grande rapidez e vem-se
tornando cada vez mais realista e grafico. Além disso, pode-se esperar que
diversas novas plataformas de jogos venham a existir futuramente em con-
seqiiéncia do desenvolvimento tecnoldégico. Além do console com base no
aparelho de TV, dos aparelhos de mao e do computador pessoal, é prova-
vel que venham a existir possibilidades de jogo conectadas a telefones
celulares, assistentes digitais pessoais e receptores digitais de televisio.

Os objetivos do estudo, entre outros, foram os de analisar o contet-
do com respeito a violéncia, bem como os diferentes tipos de distribui¢do
de jogos. Foram publicados na Dinamarca, em 1998, 338 titulos. Dentre
eles, 81% eram jogos de computador para PCs, 24% eram videogames
para Playstation, e 7% eram videogames para Nintendo 64. O Sega
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Dreamcast nio existia a época da realiza¢io do estudo, uma vez que essa
plataforma foi langada em 1999. Além disso, os jogos para serem usados
exclusivamente online, na Internet, foram excluidos do estudo.

Os 339 titulos se enquadraram dentro de dois grandes géneros. Como
mostrado na Tabela 5. os jogos de acfo e os simuladores sdo esses dois
grandes géneros, constituindo, conjuntamente, quase a metade dos titulos.

A distribui¢fo entre os géneros apresentou diferencas no que se refere
aos jogos de computador e aos videogames. Por exemplo, alguns géneros
citados na pesquisa existem apenas como jogos de computador (infantis,
aventura, cartas e gamao e entretenimento educativo). Entre os videogames,
o género acdo ¢ proporcionalmente mais numeroso que entre os jogos de
computador, principalmente no que se refere aos jogos da Playstation.

A defini¢do de violéncia usada no estudo é ampla — atos apenas ligei-
ramente relacionados a bater e atirar foram incluidos. Segundo essa defini-
¢do0, um pouco mais da metade (53%) dos titulos contém alguma violéncia.

A proporg¢io de jogos com alguns elementos de violéncia varia
grandemente entre os diferentes géneros. Em especial, os jogos de acdo, de
estratégia e os simuladores contém elementos de violéncia. Esses gé€neros
constituem, aproximadamente, 60% de todos os titulos publicados. Todos os
RPGs também contém elementos de violéncia, embora esses jogos existam
em menor nimero.

Como informagdo a parte, pode-se acrescentar que o género acdo con-
tém os jogos mais violentos e seus dois subgéneros mais populares sdo 0s
“atiradores de primeira pessoa” e os “jogos de luta” (Christofferson, 1999).

TABELA 5

Jogos segundo o género (percentagem)
Acéo 30
Simuladores 17
Esportes 13
Estratégia 13
Infantis 9
Aventura 8
Cartas e gamao 3
Entretenimento educativo 3
RPG 2
Charadas, quebra-cabecas, etc. 1
Ne = 338

Fonte: Schierback e Carstens 1999
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Os dois pesquisadores dinamarqueses verificaram, entretanto, que
embora haja ac¢fio violenta em muitos dos jogos, hd um pequeno grupo de
jogos nos quais a violéncia € saliente. O mais comum € que esses jogos
contenham uma grande quantidade de detalhes e uso freqgiiente de agdes
violentas, que representam lutas corpo-a-corpo e tiroteios. Essas formas
de acdo geralmente t&m como alvo seres humanos (ou, possivelmente,
monstros). De modo geral, 17 (5%) entre os 338 jogos apresentavam essa
combinacdo de diferentes critérios de violéncia, de modo a poderem ser
considerados claramente com um teor considerdvel de violéncia.

Violéncia em Videogames Classificados como “Para Todos”

Ha também um estudo norte-americano sobre os videogames classi-
ficados como “para todos” (E-rated). destinados aos grandes sistemas do-
mésticos de home video de console, principalmente Nintendo 64 (Nintendo),
Playstation e Playstation 2 (Sony) e Dreamcast (Sega).

O objetivo do estudo (Thompson e Haninger, 2001) foi quantificar e
caracterizar a representacdo da violéncia. do uso de dlcool e tabaco e do
sexo nos videogames classificados como “para todos™, o que sugere que
eles seriam convenientes para todos os tipos de audiéncia. A classificacio,
juntamente com a descricdo de conteudo, é feita pelo Entertainment
Software Rating Board - ESRB (Conselho de Classificacdo de Softwares
de Entretenimento) dos Estados Unidos e mostrados pelos fabricantes na
caixa do jogo como informac¢do ao consumidor.

Os pesquisadores identificaram todos os jogos de console disponi-
veis para venda ou aluguel nos Estados Unidos até 21 de abril de 2001. Os
672 jogos foram classificados em onze géneros (agdo, aventura, cassino,
luta, quebra-cabega, corrida, RPG, tiroteio, simulacio, esporte ¢ estraté-
gia). Em seguida, foram selecionados 55 videogames de classificagio “para
todos”, representando a distribui¢do de descri¢bes de contetido e de géne-
ros. Essa amostragem de jogos, langada entre 1985 e 2000, incluia uma
mistura de jogos de alta popularidade e de outros que nd3o haviam obtido
interesse generalizado entre os consumidores.

Os 55 jogos foram jogados até sua conclusdo, ou pelo menos duran-
te 90 minutos, o que foi registrado em videocassete para mensuragio de
confiabilidade. A violéncia foi definida como atos nos quais o agressor
causa ou tenta causar. de forma intencional, danos fisicos ou morte a um
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outro personagem. A defini¢do ndo incluia: a¢des acidentais causadoras
de danos fisicos ndo intencionais. efeitos de desastres naturais. obstdculos
perigosos que ndo pudessem ser atribuidos & acio de um personagem espe-
cifico ou dano a objetos.

Desses 55 jogos, 35 (64%) continham violéncia intencional, com
uma média de 30,7% da duracio do jogo apresentando a¢do violenta (numa
faixa de 1,5% a 91.2%). Em 33 desses jogos, ferir um personagem era
requisito para avangar, ou era de algum modo premiado, e 27% deles mos-
travam morte violenta. Conteddo sexual de alguma importincia foi encon-
trado em 2 jogos e a presenca de uso de dlcool em 1 jogo.

Desse modo, apesar da amostragem de jogos ser limitada, o estudo
aponta, com clareza, que uma classificacdo “para todos’ nfo significa, au-
tomaticamente, um nivel de violéncia aceitdvel para jogadores de idade
muito jovem. O fato de haver uma descricdo de conteido violento (violén-
cia animada, violéncia animada branda etc.) era uma indicagdo de presen-
ca de violéncia naquele jogo, mas a auséncia dessa descricdo ndo significa-
va que o jogo fosse isento de violéncia. A defini¢do da classificagfo “‘para
todos” empregada pelo ESRB afirma que ‘o jogo pode conter um minimo de
violéncia”. Os pesquisadores, entretanto, concluiram que muitos jogos de
classificaclio “para todos™ contém um teor de violéncia significativo, de-
monstrando que o conceito de “‘violéncia minima™ é bastante ambiguo.
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Como vimos, a economia e a propaganda comercial sdo forgas pode-

rosas que exercem influéncia sobre a midia audiovisual e digital destinada
as criangas. Vamos continuar apresentando uma pequena sele¢do de tre-
chos de artigos e de relatdrios de pesquisa, agora sobre o tema propaganda
comercial.

Uma das razdes para o langamento e a disseminacfo dos chamados ca-
nais comerciais por satélite de alcance global destinados a criancas foi
a percep¢do de que as criangas de paises e familias ricos controlam
somas de dinheiro considerdveis, tanto no que diz respeito a sua mesa-
da quanto em virtude da influéncia exercida por elas sobre os gastos de
seus pais. A experiéncia mostra que um canal infantil que seja popular
em um determinado pafs terd boas chances de vir a se transformar num
forte concorrente dos canais nacionais de outros paises. (Rydin 2000a).
Um raciocinio econdmico semelhante € vdlido também para os jogos
eletrOnicos e outras midias digitais. Essa comercializacio, entretanto,
ndo acontece apenas por meio da propaganda comercial tradicional, mas
também por diversos tipos de atividades de merchandising relaciona-
das a série de televisdo ou ao jogo eletrdnico — o personagem da televi-
sdo ou do jogo é vendido na forma de bonecos, sua figura aparece em
camisetas, mochilas, produtos alimenticios etc. Ou, como afirmou a
revista britdnica Screen Digest, na introdugdo de seu relatério The
Business of Children’s Television (O Negécio da Televisdo para Cri-
angas, 1999), que pretende ser um instrumento estratégico destinado
aos atores do mercado da televisdo infantil: “A televisdo para criangas
vende. A animacfo ¢ um dos géneros de programacio mais exportdveis,
enquanto os fendmenos pré-escolares, como os Teletubbies movimen-
tam, nas prateleiras das lojas, milhdes de produtos licenciados [...] Os
principais patrocinadores da televisdo infantil — as emissoras de conteddo
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generalista — vém reduzindo seus gastos com relagiio a esse género, a
medida que as audiéncias se fragmentam e a batalha pela audiéncia dos
horarios nobres se intensifica...[...].”"

Nos pafses asidticos, que vém apresentando um rapido crescimento de
suas economias, e disparando na frente para manterem-se competiti-
vos, um comercialismo escancarado ingressou na programagio da midia
voltada para criangas. Produtos relacionados a programas sdo
pesadamente apresentados as criangas através de propaganda e
marketing. Diferentes sistemas de midia colaboram na produgio e no
marketing de produtos destinados ao publico infantil, como parte de
suas atribui¢des. Por exemplo, o programa de televisdo Teenage Mutant
Ninja Turtles (As Tartarugas Ninja) gerou revistas, jogos de computador,
filmes e um sem-nimero de comerciais de radio e de televisio para fazer
com que a série se tornasse um nome familiar (Goonasekera, 2000).

A propaganda de produtos infantis ndo se restringe aos programas vol-
tados a criangas. Na India, os anunciantes de produtos infantis patroci-
nam séries de televisdo de horror e de crime, destinadas a audiéncias
adultas. As medi¢des de audiéncia, no grupo de 4 a 6 anos, indicam que
Aahat, Anhonee, Bhanwar, India’s Most Wanted e X-Zone constavam
entre os dez programas mais assistidos pelas criancas durante o periodo
outubro-novembro de 1998. Na auséncia de programas especificos para
criancas, os fabricantes de chocolates, biscoitos, balas, comida sauda-
vel e produtos para bebés preferem patrocinar programas de horror e de
suspense (Padgaonkar, 1999).

Uma enquete realizada em 20 paises europeus, em 1999, sobre como os
pais percebem as influéncias-chaves na vida de seus filhos, revelou que
os programas infantis de televisdo, outros programas de televisio e as
propagandas comerciais na televisdo ocupam do quinto ao sétimo lugar
na lista de 18 diferentes influéncias mencionadas espontaneamente.
(Como ndo é de surpreender, do primeiro ao quarto lugar foram mencio-
nadas influéncias pessoais — pais, escola, amigos e outros membros da
famflia). Quando as respostas foram estimuladas, a propaganda comer-
cial de televisdo também ficou em sétimo lugar dentre as principais
influéncias. Embora os pais, em diferentes paises europeus, nio tenham
0 mesmo ponto de vista a respeito da propaganda de televisdo, uma
média de 34 % acreditam que ela tenha uma grande influéncia sobre o

' http://www.screendigest.com/rep_bchild.htm (outubro de 2001)
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desenvolvimento de seus filhos; 36%, que ela tenha uma influéncia mé-
dia; e 29%, que essa influéncia seja pequena (Advertising Education
Forum, 2000).

* Nos Estados Unidos, em tempos recentes, diversas comissdes e grupos
jé teceram comentdrios sobre a crescente quantidade de marketing
direcionado a criangas. A Federal Trade Comission — FTC (Comissdo
Federal de Comércio) e o Departamento de Justi¢a realizaram um estu-
do para determinar se as inddstrias cinematografica, fonografica e de
videogames e jogos de computador fazem propaganda e marketing de
seus produtos para criancas usando de conteidos violentos. Foram le-
vantadas duas questdes especificas: as industrias promovem, em ambi-
entes onde as criangas representem uma parcela significativa da audi-
éncia, produtos que elas préprias percebem como necessitados de cui-
dado especial por parte dos pais? E essas propagandas visam a atrair
criancgas e adolescentes? O relatério, divulgado em setembro de 2000,
constatou que, para os trés segmentos da inddstria de entretenimento,
as respostas foram positivas.?

* Também em setembro de 2000, o General Accounting Office (Escrito-
rio Geral de Auditoria) dos Estados Unidos — GAO — divulgou um estu-
do encomendado pelo Congresso. O objetivo desse estudo era, entre
outros, o de descrever a natureza e a extensio das atividades comerci-
ais nas escolas publicas dos Estados Unidos. O relatério concluiu que o
marketing interno as escolas se transformou numa atividade econdmica
em expansdo.’

« Em outubro de 2000, nos Estados Unidos, uma coalizio de mais de
cingiienta académicos e lideres das dreas de sadde infantil. educagdo.
defesa dos direitos das criancas e de comunica¢do enviou uma carta aos
candidatos nas elei¢des presidenciais, conclamando o préximo presi-
dente dos Estados Unidos a assumir um papel de lideranca na redugao
drastica da quantidade de marketing direcionado ao publico infantil. A
carta cita indicios crescentes dos efeitos nocivos do marketing intensi-
vo, indo da obesidade infantil ao estresse familiar. As criangas, nos Es-
tados Unidos, se transformaram num grande negécio. As empresas, hoje

2 O relatorio estd disponivel no website: hitp://www. ftc.gov/0s2000/09/index.htm#1 1
(outubro de 2001).

3 O relatério, N° GAO/HEHS-00-156, estd disponivel no website: http://www.gao.gov
(outubro de 2001).
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em dia. gastam mais de 12 bilhdes de délares por ano com o marketing
direcionado ao publico infantil. Atualmente, as criangas americanas
influenciam compras que totalizam 500 bilhges de ddlares por ano.*

* “A propaganda e o marketing v&m rapidamente se transformando numa
presenca generalizada no ‘“‘espago infantil” da World Wide Web. As
formas de propaganda, marketing e vendas direcionadas as criangas,
que vém surgindo como parte da nova midia, diferem, de modo signifi-
cativo, das formas mais conhecidas de propaganda e promocio existen-
tes na televisdo. Os meios interativos vém introduzindo todo um novo
conjunto de relagdes, quebrando as barreiras tradicionalmente existen-
tes entre “contetido e comércio”, e criando uma intimidade sem prece-
dentes entre a crianca ¢ os profissionais de marketing.” (Montgomery,
2001, p. 636) “Uma vez que esta € a geracdo que passa a maior parte do
tempo colada a um monitor de computador™, explica a publicagio Selling
to Kids. “o marketing online vira a ser mais importante para este grupo
do que para qualquer outro anterior” (Stark, 1999, p. 3, citado em
Montgomery, 2001).”

Propaganda Direcionada as Criancas na Televisdo: como podemos
criar uma situacio justa?

A Presidéncia Sueca da Unido Européia. em cooperacdo com a Co-
missdo Européia, organizou um semindrio de especialistas em Estocolmo,
em 12-13 de fevereiro de 2001, entitulado “Criancas e Jovens Na Paisa-
gem da Midia” (para maiores informagdes, ver sob o titulo “Exemplos de
Encontros Internacionais sobre Criangas e Midia a partir de 1990™)°

Um dos grupos de trabalho discutiu as propagandas comerciais
dirigidas as criancas na televisdo e as maneiras de criar uma situagao que
atenda aos interesses legitimos da indtistria, dos anunciantes e das emisso-
ras de TV, por um lado, e das criangas, por outro., O relatdrio sintetiza,

* A carta foi divulgada no website do Center for Media Education, Estados Unidos.: http:/
/www.cme.org (novembro de 2000).

> A integra do documento. bem como outros materiais do semindrio, estio disponiveis no
website da Presidéncia: http://www.euro2001 .se/calendar. Digite a data do evento, 12/
02/2001 e clique na caixa “Outros encontros”,
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num esbogo amplo, as questdes mais essenciais ¢ 0s argumentos que 0cor-

rem neste debate muito intenso, informativo e multifacetado.

Duas abordagens bem distintas da questdo surgiram durante a dis-
cussdo. De uma lado, havia os que defendiam o direito de anunciar direta-
mente as criancas na televisio. Havia também os que questionavam a ética
de direcionar a criancas pequenas a publicidade na TV. grupo esse que
favorecia uma regulamentacio mais estrita.

Os principais argumentos apresentados por aqueles favordveis a pro-
paganda dirigida a criancas na televisdo foram os seguintes:

* A auto-regulamentagio é eficaz. O setor estd assumindo responsabili-
dade suficiente pelos interesses das criancas ao operar com base na
atual auto-regulamentacédo e nos c6digos de conduta existentes.

* As emissoras dependem da receita da propaganda direcionada a crian-
cas para produzir programas infantis. Sem essa propaganda, nio have-
ria programacdo de qualidade para criangas.

* As criancas nilo sdio ingénuas e crédulas. A propaganda ¢é parte da vida
e as criangas tém de aprender a lidar com ela. Elas ndo podem ser
mantidas num “casulo”, protegidas do mundo exterior — e as mensa-
gens comerciais sdo parte desse mundo.

* A propaganda € boa para as criancas. Ela as beneficia e as informa e
educa quanto a como o mundo funciona.

* As conseqiiéncia de uma proibicdo da propaganda na televisido
direcionada a criancas seria menos opcdes. menos inovacdo € precos
mais altos.

* A propaganda comercial dirigida as criangas. na televisdo, contribui para
criar condig¢des de existéncia para uma industria televisiva livre e inde-
pendente.

Os principais argumentos apresentados pelos que se opéem a propa-
ganda direcionada a criangas na televisio foram os seguintes:

» As criangas ndo conseguem distinguir os antncios dos programas edi-
toriais ¢ ainda ndo desenvolveram a capacidade de entender o propdsito
da propaganda.

* As criangas ndo sdo criticas. Elas ndo conseguem e ndo devem ser. A
infincia € o periodo da vida quando se tem de assimilar todas as impres-
soes e acreditar em tudo que se vé e ouve para poder aprender e cres-
cer. Essa indispensavel credulidade nio deveria ser explorada.
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A auto-regulamentacdo mostrou ser um meio insuficiente de proteger
as criangas da propaganda na televisdo e, portanto, uma legislacfio mais
restritiva faz-se necessaria.

A pressido comercial sobre as criancas vem aumentando ao longo dos
anos. Ha necessidade de reduzir essa pressdo e de estabelecer areas
onde as criangas fiquem livres de anlincios comerciais.

N3io ha vinculo 6bvio entre a propaganda dirigida as criangas e a quali-
dade dos programas infantis. A primeira nfio é garantia da segunda.
As criancas tém direito a uma programagio de qualidade. A propagan-
da direcionada as criangas néo pode ser colocada como condi¢do para
que isso acontega. Trata-se de uma questdo de vontade politica.

Durante o debate, diversos estudos foram apresentados, de maneira a

apoiar uma ou outra posi¢do. Foi dito, contudo, que muitos desses estudos

pareciam corroborar a visdo das instituigdes que financiavam a pesquisa. A

necessidade de pesquisas cientificas e imparciais foi enfatizada. [...]

Embora muitas opinides tenham sido expressas no semindrio, houve

consenso quanto a necessidade de dar especial atengdo as criangas, no
que se refere a propaganda comercial.®

~ B

“A midia, seja em livros, revistas, cartazes ou na TV e agora até
mesmo em jornais, tem um imenso impacto sobre nossa juventude,
especialmente sobre as meninas e jovens. Alguns dos aspectos mais
obvios da maneira como a midia exerce um efeito negativo em nos-
sas jovens sdo os antincios, em que mulheres sedutoras vendem cer-
veja, spray de cabelo e pastilhas de horteld. Embora muitas das
pessoas mostradas nesses anvncios sejam mulheres adultas, a ten-
déncia vem-se alastrando para incluir ndo apenas adolescentes como
também meninas pequenas. Uma das estrelas favoritas de nossa nova

. — _/

6

A Comissio Européia, em abril de 2001, publicou um estudo sobre as regras para a
propaganda na televisiio nos diferentes Estados-Membros. Esse “Estudo sobre o Impac-
to da Propaganda e das Televendas sobre os Menores™, realizado pelo INRA/Bird&Bird,
estd disponivel no website: http://www.europa.eu.int/_en.htm comm/avpolicy/whatsnew.
Ir para abril 20.
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geracdo, Brittany Spears, € tantas vezes mostrada vestindo calgas
justas e camisetas sem alca que raramente uma garota americana
consegue passar dois dias sem vé-la. Durante anos, a Barbie foi
vista em roupas justas e sensuais, mas, agora, as bonecas feitas
para se parecerem com meninas de 4 ou 6 anos estdo usando
minissaias e miniblusas! De que tratam os programas de televi-
sdo para adolescentes e das revistas para mogas e mulheres, e
qual € o assunto do dia entre as garotas das escolas primdrias e
secunddrias? Como arranjar um namorado, como se vestir para
os garotos, do que os homens gostam na cama, etfc., etc., etc.
Muita gente se pergunta por que razdo temos tantas garotas
bulimicas e anoréxicas, por que as meninas agora estdo fazen-
do sexo aos 12 anos, por que temos tantos casos de gravidez
adolescente ¢ por que as notas escolares das meninas estdo pi-
orando. A midia ndo mostra meninas, adolescentes e mulheres
inteligentes e ndo promove a idéia de que ‘uma mulher sem ho-
mem € como um peixe sem bicicleta’. De maneira que, se vocés
me perguntarem ‘a midia retrata a juventude de maneira corre-
ta?’, eu terei que responder: ‘A midia ndo retrata a juventude, é
a juventude que retrata a midia’.”

\_ Nancilee Swift, 18 anos, Estados Unidos, 17 de dezembro de 2000

Fonte: http://www.unicef.org/voy (setembro de 2001)



A questdo das criangas, dos jovens ¢ da midia, ha décadas, estd na
agenda. A quantidade cada vez maior de meios visuais eletrOnicos e
digitalizados traz tanto esperangas quanto medos — como aconteceu também
com o0s livros, a imprensa, o cinema, o radio etc. A televisdo por satélite fez
surgir esperancas de maior liberdade de escolha e de igual acesso a informagdo
para todos, mas também o medo da padronizag¢fo, de tipos mais violentos de
entretenimento, de propaganda, de pornografia e de maneiras discriminatérias
de retratar os géneros, 0s grupos sociais, as culturas e as nacdes.

Essas esperancas e esses medos ndo sdo os mesmos para todos os
meios de comunicagdo, dependendo da produgido e da natureza deles. Os
videogames e os jogos de computador sdo, hoje, ndo apenas uma extensio
das imagens animadas de filmes e da televisdo, mas, também, do préprio
ato de jogar. Os jogos eletrénicos consistem num meio inferativo, no sen-
tido de que o jogador, de vdrias maneiras, pode controlar o desenrolar e o
resultado do jogo. Os otimistas, portanto, acreditam que os videogames e
0s jogos de computador representem uma revolucdo cultural e uma forma
diferente de socializagdo. Os jogos sdo vistos como um fabuloso portal
para o futuro, que ensina criangas e jovens a lidar com a realidade virtual
no ciberespago — cujo treinamento desenvolve sua capacidade percepto-
motora e sua competéncia social além de dar a eles um maior senso de
agente e de controle sobre um ambiente digital em rdpida transformacio,
conferindo-lhes, assim, maior poder sobre sua prépria vida. Os pessimis-
tas, entretanto, observam que os conteidos dos videogames e dos jogos de
computador sdo tremendamente violentos, sexistas e racistas, podendo vir
a levar a agressdo, dessensibilizacio, medo, decréscimo de empatia — e até
mesmo a destruicdo dos processos mentais, das relagdes sociais e da cultu-
ra, de importancia tdo essencial para a humanidade.
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As esperangas e as preocupagdes a respeito da Internet, das comu-
nicacdes mediadas por computador e do ciberespago sdo, por sua vez, um
pouco diferentes. Os otimistas apontam que a Internet oferece portais a
educacdo, a cultura, ao auto-aperfeicoamento e aos contatos sociais, € que
a Net € um meio de atingir esclarecimento e uma democracia mais ampla.
Outros se perguntam se a Internet ndo poderia causar vicio e isolamento
no usudrio e, € fato que, ja aconteceu de muitas criancas ¢ adultos terem
encontrado, na Internet, materiais sobre os quais eles prefeririam n#o ter
conhecimento. A Internet ndo implica apenas interatividade. Grande parte
das possibilidades e dos contetidos da Net dependem, também, de seu ano-
nimato, fdcil obtengdo, distribuicdo instantdnea por todo o mundo e falta
de controle. E isso tudo representa uma faca de dois gumes. A Internet
pode permitir quebra de privacidade e crime econdmico por parte de
transgressores andnimos. A pessoa que navega pode, também, se deparar
com opressio sob a forma de discursos de édio, racismo, propaganda poli-
tica, discriminacio de géneros e de culturas, exibi¢des gratuitas de violén-
cia, incita¢fio a atos ilegais, receitas para a fabricacdo de drogas e armas,
pornografia violenta e pornografia infantil.
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E comum a expressio do desejo de que existissem estatisticas mun-
diais comparéveis sobre o acesso das criancas a midia. O fato € que esses
nimeros ndo existem. Ao estudar o uso da midia pelas criangas, os pesqui-
sadores geralmente perguntam a elas proprias como elas véem a disponibi-
lidade da midia em casa ou na escola. Na maioria dos paises, entretanto,
esse tipo de pesquisa é conduzido de forma irregular ou simplesmente
inexiste. Além do mais a variabilidade metodolégica torna incertas as com-
paragdes. E, ap6s um certo tempo, os nimeros t€m de ser atualizados.

No entanto, uma conclusio segura seria de que o acesso a midia
pelas criangas — ¢ também pelos adultos — distribui-se de forma bastante
desigual entre os paises do mundo (ver as estatisticas sob o titulo “A Midia
no Mundo — Grandes Disparidades” e a tabela correspondente do Apéndi-
ce, mais detalhada). Em muitos paises europeus e na América do Norte, no
Japdo e na Australia, € bastante comum que as criancas tenham todas as
formas possiveis e imagindveis de tecnologia de midia em suas casas. Elas
possuem ndo apenas um aparelho de televisiio, mas, as vezes, dois ou trés
na mesma casa, dos quais um muitas vezes se localiza no préprio quarto da
crianga. Ao mesmo tempo, elas, freqiientemente, t€m um VCR (um grava-
dor em videocassete), um computador pessoal e jogos eletrbnicos. Cada
vez mais, as criangas vém tendo acesso a CD-ROMs e a Internet.

Em outros paises, a midia é bem menos difundida. Embora a televi-
sdo tenha passado por uma expansdo explosiva a partir da década de 80, o
radio ainda é de importancia mais essencial nas vastas dreas rurais da Africa,
da Asia e da América Latina. Algumas criangas, em alguns paises, jamais
assistiram televisdo (Jahangir, 1995).

Portanto, uma outra conclusdo confidvel seria a de que os direitos
das criancgas relativos & midia s6 poderdo se materializar depois de ter sido
atendida a condic@o bdsica de fodas as criangas terem acesso a midia.
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Iremos ilustrar as diferencas entre o acesso das criangas a midia
apresentando dois exemplos — da India e dos Estados Unidos. Como bem
mostram esses dois casos, o acesso a midia difere ndo apenas entre paises,
mas também Internamente.

“Hoje, em meu pais, as criancas tém uma vida melhor do que ti- |
nham antes. Isso aconteceu porque o governo vem se esforcando. -
Mas hd ainda muitas criancas pobres. Elas tém de trabalhar o
dia todo para ganhar a vida. A midia vietnamita, em geral, traz
informagoes sobre essas criancas e tenta atrair a aten¢do dos
adultos, mas essas criancas ndo tém a oportunidade de ouvir
rddio ou de ver televisdo. E por isso que o efeito da midia néo é
muito bom. No futuro, espero que a midia dé as criangas pobres

a chance de embarcar na comunicag¢do.”

Nguyen Dieu Hong, 15 anos. Vietna, 12 de julho de 2001

Fonte: http://www.unicef.org/voy (setembro de 2001)

India

No artigo O Uso da Midia pelas Criancas na India — um Panorama
Atual” (Agrawal, 2000), encontramos as seguintes informag¢des sobre o
acesso das criangas & midia: na ultima década, verificou-se notdvel expan-
sio da televisdo na India. No ano 2000, um em cada trés domicilios india-
nos, ou seja, mais de 69,1 milhdes possuiam um aparelho de televisdo. De
modo semelhante, um em cada dois domicilios. ou cerca de 100 milhdes,
possuiam um aparelho de radio.

O contetido cinematografico predomina nas telas de televisio e as
trilhas sonoras dos filmes, no rddio. Do total estimado de 69.1 milhdes de
aparelhos de televisdo, 36,9 milhdes pertencem a populagdo urbana (mais
de 250 milhdes), enquanto os outros 32,2 milhdes de aparethos distribu-
em-se entre a populacdo rural (750 milhdes).

As criancas indianas podem. de modo geral, ser divididas em trés
segmentos sociais distintos. O primeiro deles corresponde aos 2-3% supe-
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riores, que t€m acesso tanto aos meios tradicionais (televisdo e radio), quan-
to aos meios digitais. O segundo segmento consiste dos 30-40% que tém
acesso aos meios tradicionais. E o terceiro segmento corresponde as cri-
angas — a maioria delas — que tém acesso limitado ou nenhum acesso 2
midia de qualquer tipo. Em todos esses segmentos, os meninos tém mais
acesso que as meninas a todas as formas de midia.

O acesso direto 2 midia digital ainda é um luxo na India. Com a
excecdo de uns poucos videogames importados ou que sdo trazidos como
presente por parentes que moram no exterior, quase 95% das criancas tém
pouco conhecimento sobre a midia digital e pouco acesso a ela, e as que
tém esse acesso moram em dreas urbanas exclusivas e sdo filhas de pais
influentes. Estima-se que o acesso a computadores e a Internet, entre os
adultos, corresponda a meio milhio, dentre a populacio indiana total de um
bilhdo de habitantes. (Ver também a Tabela 6). O uso da Internet por cri-
angas indianas, portanto, seria bem menor, em termos relativos.

Com base na experiéncia passada de utiliza¢do da midia, pode-se pre-
ver que os meninos urbanos e ricos, seguidos pelas meninas dessa mesma
categoria social, irdo colher os beneficios iniciais da midia digital. Somente
depois de uma alta penetracdo nas dreas urbanas ter ocorrido, serd possivel
— gragas ao efeito de percolacdo — aos meninos das dreas pobres e rurais
terem possibilidade de acesso e de uso da midia digital. As meninas pobres
das dreas rurais serdo as ultimas a terem acesso a essa midia.

TABELA 6
A distribuigao desigual da tecnologia na india

Estado/territério Acesso a eletricidade Telefones Conexodes de Internet

indiano percentual de (por 1000 hab.) (por 1000 hab.)

domicilios 1999 1999
1994

Maharashtra 59,7 43 8,21
Kerala 61,1 43 0,87
Kamataka 63,0 29 2,73
Bengala Ocidental 15,6 16 2,51
Orissa 18,8 9 0,12
Uttar Pradesh 20,1 10 0,12

Fonte: Human Development Report 2001, http://www.undp.org (agosto de 2001)
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Estados Unidos

Kids & Midia @ The New Millenium (Roberts, Foehr, Rideout e
Brodie, 1999) foi o primeiro estudo de dominio piblico a examinar a totali-
dade do padrio de utilizagcdo da midia numa amostragem nacional de crian-
cas e jovens americanos. Os dados dizem respeito a disponibilidade da
midia ¢ a seu uso no dia anterior e foram coletados entre novembro de
1988 e abril de 1999. O relatério inclui os resultados de duas amostragens
de criancas entre 2 e 18 anos representativas da totalidade do pafs."

As Tabelas 7 ¢ 8 mostram o acesso das criangas & midia em casa,
discriminado por idade. Na Tabela 7, (1+) significa um ou mais aparelhos,
e (3+) significa trés ou mais aparelhos.

O estudo localizou também diferengas de acesso & midia por género,
raca/etnia e renda. Algumas dessas diferencas sdo comentadas abaixo.

A propor¢io de meninos e meninas com acesso aos diferentes tipos
de midia, em casa, raramente difere. H4 uma exce¢do: mais meninos que
meninas relatam pelo menos um jogador de videogame em sua casa.

A diferen¢a mais marcante relativa a raca/etnia refere-se a proprieda-
de de computadores. Entre as criancas caucasianas, 78% vém de casas onde
hé pelo menos um computador, nimero esse substancialmente mais elevado
que a percentagem relativa as criangas afro-americanas (55%) ou hispani-
cas (48%). As criangas brancas, além disso, tém maior probabilidade de ter
acesso a computadores com drive de CD-ROM e acesso a Internet.

As mensuragdes econdmicas também localizam diferencas na pro-
babilidade de as criancas virem de casas equipadas com computadores,
principalmente. Cerca de metade (49%) dos jovens que moram ou vado a
escola em comunidades de renda mais baixa relatam possuir um computa-
dor em casa; para as comunidades de renda média esse percentual é de
cerca de dois tercos (66%) e para as de renda alta, de 81%. Como néo € de
surpreender, esse padrdo se mantém para computadores com CD-ROM e
para computadores com acesso a Internet (23%, 42% e 58%, respectiva-
mente, para a Internet). Por outro lado, os jovens das dreas urbanas de alta
renda tém probabilidades de viver em casas que possuam sistemas de
videogame menores que seus pares de renda média.

' Uma amostragem de 2.065 criangas, da 3* a 122 séries (de 8 a 18 anos) forneceram seus

proprios dados sobre seu uso da midia, através de questiondrios escritos aplicados nas escolas.
Para as criangas menores. 0s pais (ou os principais responsdveis) de uma amostragem de 1.090
criangas entre 2 e 7 anos forneceram os dados em entrevistas face-a-face, aplicadas em casa.
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O Annenberg Public Policy Center da Universidade da Pensilvania
(APPC), nos Estados Unidos, examinou o papel desempenhado pela midia
e pelas politicas de midia na vida familiar ao longo do tempo. Media in the
Home 2000 (A Midia nos Lares, 2000) (Woodard com Gridina, 2000) é a
quinta enquete anual realizada pelo APPC junto a pais e criangas.’

Os resultados desta ultima enquete sobre o acesso de criangas a2 midia
ndo apresentam desvios nitidos em relagdo ao estudo americano mencio-
nado acima.’ No entanto, os dados, ao longo do tempo, mostram que o
ambiente de midia de familias com filhos vem passando por transforma-
¢cdes. Por exemplo, em 2000, quase metade (48%) de todas as familias dos
Estados Unidos com criangas entre 2 e 17 anos de idade possuiam todos os
quatro dos seguintes equipamentos de midia: uma aparelho de televisdo,
um VCR, um equipamento de videogame e um computador. E, pela pri-
meira vez desde 1996, o nimero de familias com filhos que possuiam uma
assinatura de Internet (52%) foi maior que o nimero de familias desse tipo
que assinavam um jornal (42%).

TABELA 7

Disponibilidade de midia em domicilios com criangas, por idade (percentagem)
Meio 2-7 anos 8-13 anos 14-18 anos

(1+) (3+) (14) (34 (1) (3+)
Televisao 100 45 99 69 99 71
VCR 96 12 97 23 99 30
Radio 98 48 96 63 98 82
Toca-fitas 90 26 96 56 98 68
CD-player 83 14 92 40 97 59
Videogame 52 5 82 27 81 22
Computador 62 3 69 8 79 9
TV a cabo/satélite 73 74 74
Canais a cabo Premium 40 49 41
Acesso a Internet 40 44 54
CD-ROM 52 58 69

Fonte: Roberts, Foehr, Rideout e Brodie, 1999

* A enquete baseia-se em entrevistas telefonicas realizadas durante o perfodo de abril a
maio de 2000, com 1235 pais de criangas entre 2 ¢ 17 anos e 416 criangas entre 8 e 16
anos, de todos os Estados Unidos, com a excegdo do Alasca e do Havai. As amostragens
foram retiradas de discagem digital aleatéria e comparadas as estimativas demograficas.
O indice de resposta, tanto para pais quanto para criangas, foi de 31%.

Os nidmeros as vezes sao mais altos. outras vezes sdio mais baixos, o que pode depender
de diferentes periodos de tempo ou de diferentes metodologias.
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TABELA 8
Disponibilidade de midia nos quartos das criancas, por idade (percentagem)

Meio 2-7 anos 8-13 anos 14-18 anos
Televisdo 32 65 65
VCR 16 34 38
Radio 42 81 94
Toca-fitas 36 74 89
CD-player 14 64 88
Videogame 13 47 42
Computador 6 23 19
TV a cabo/satélite 14 28 32
Canais a cabo Premium 5 15 15
Acesso a Internet 2 9 12
CD-ROM 3 14 16

Fonte: Roberts, Foehr, Rideout e Brodie, 1999
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Expressa-se ndo apenas o desejo de que existissem estatisticas glo-
bais sobre o acesso das criangas a midia, mas também de que houvesse
dados comparativos sobre o uso que elas fazem dessa midia. Deve-se,
portanto, enfatizar que, em muitos paises, a pesquisa sobre criangas e midia
ndo se encontra suficientemente desenvolvida. Pesquisas dessa natureza
sdo realizadas de forma relativamente regular na Austrédlia e na Nova
Zelandia, na Europa, no Japao e na América do Norte. Em outros paises,
ela é mais esporddica ou totalmente inexistente. Além do mais, quando
pesquisas sdo realizadas, os métodos variam muito e, portanto, as diferen-
cas entre os resultados encontrados para os virios pafses depende tanto
dos métodos quanto das culturas. Nem mesmo a tdo generalizada
mensuragao continua dos niveis de audiéncia da televisido, efetuada pelo
setor de meios de comunicag¢do, pode fornecer cifras que permitam a com-
paracdo entre as diversas regides do mundo (von Feilitzen, 1999)

Apresentaremos, agora, alguns exemplos de dados sobre o uso da
midia pelas criancas de alguns paises.

Chile

Souza e Debia (2000) afirmam, no artigo “O Uso da Midia pelas
Criangas no Chile”, que 95% dos domicilios chilenos possuem pelo menos
um aparelho de televisdo. Em 1999-2000, 34% de todos os domicilios, em
nivel nacional, tinham também acesso a televisdo a cabo.

Em 1999, uma enquete nacional sobre televisdo foi realizada nas
grandes cidades, entre pessoas adultas com acesso a televisdo em suas
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residéncias.! Segundo as pessoas com filhos menores de 13 anos de idade,
a televisdo aparece como o meio preferido pelos jovens, enquanto o radio
ocupa o segundo lugar e a midia escrita, o terceiro (Tabela 9).

As informacdes coletadas pelas mensuragdes comuns de niveis de
audiéncia indicam que as criangas entre 5 e 14 anos de idade, que residem
em Santiago, assistem televisdo entre 120 e 240 minutos por dia, dado que
também demonstra a importincia desse meio na vida cotidiana das crian-
¢as. Outras pesquisas mostram que o uso da televisdo pelas criangas é menor
no nivel econdmico superior, mas que niio héd diferengas significativas en-
tre meninos € meninas a esse respeito.

TABELA 9
Habitos de uso da midia entre criangas menores de 13 anos nos princi-
pais centros urbanos chilenos, 1999 (percentagem)

Uso TV TVacabo Radio Midia Video Computador
escrita
Todos os dias 83 83 51 30 15 19
3-4 dias por semana 9 5 11 15 13 18
1-2 dias por semana 3 3 13 19 24 19
Apenas aos domingos 1 1 1 2 6 5
Menos de 1 dia por semana 1 1 4 7 13 7
Nunca 3 5 18 25 23 26
N&o sabe/sem resposta 1 2 2 2 7 7
Total 100 100 100 100 100 100

Fonte: Encuesta Nacional de Television (Enquete Nacional de Televisdo). Departamento de Pesquisa
do Conselho Nacional de Televisdo e da Diretoria de Estudos Sociolégicos da Universidade
Catélica (DESUC), Chile, 1999.

Africa do Sul

O artigo “Um Panorama das Transmissdes para Criangas na Africa do
Sul” (Bulbulia, 1998) mostra que o primeiro estudo relativamente detalhado
sobre as criangas desse pais foi concluido em 1997. Sob o sistema do apartheid,
as pessoas eram classificadas de acordo com sua raga, ou seja, brancos,
indianos, de cor e negros. Em 1997, as pesquisas ainda eram efetuadas desse

Essa enquete tomou como base uma amostragem de 2.423 pessoas, composta de um
universo de homens e mulheres de idade superior a 15 anos e de todos os niveis
socioecondmicos, que tinham, em suas casas. acesso a TV e que eram residentes dos
principais centros urbanos chilenos: Santiago. Antofagasta, Viila del Mar-Valparafso,
Concepcidn-Talcahuano e Temuco. Dentre essas pessoas. 1.290 tinham filhos menores
de 13 anos de idade.
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modo. Os resultados, que indicam quantas criangas usaram os diferentes meios
num dia médio, podem ser agrupados (Tabela 10):

TABELA 10
Proporgao das criancas entre 12 e 15 anos que usaram cada um dos
meios no dia anterior, por raca, 1997 (percentagem)

Meio Negras Brancas, de Core Todas as criangas
Indianas

Ouviram radio ontem 57 62 58
Assistiram televisao ontem 46 87 53
Leram uma revista ontem 25 64 32
Leram um jornal ontem 9 34 14
Viram um filme num cinema nas

ultimas 12 semanas 6 62 12

Fonte: South African Advertising Research Foundation, 1997

Como mostrado na coluna direita, durante um dia médio, as criancas
entre 12 €17 anos usam mais o rddio que a televisdo. A tabela mostra,
ainda, que o uso da midia € muito mais comum entre o grupo branco/india-
no/de cor que entre o grupo negro. No entanto, a proporcdo de criancas
que ouvem ridio € quase igual em ambos os grupos — a maior diferenca
refere-se ao uso dos meios audiovisuais e impressos. Um nimero maior de
criancas brancas/indianas/de cor que das negras tém acesso e usam com-
putadores e a Internet (embora isso ndo seja mostrado na tabela).

Em 1998, os indices comuns de audiéncia de televisdo forneceram
cifras semelhantes relativas ao uso didrio da televisdo — cerca de 55% de
todas as criangas sul-africanas de idade entre 8 e 12 anos e 13 e 17 anos
assistem televisdo num dia médio. Entre as criancas dessas faixas etdrias
com acesso a televisdo (55-62% de todas as criangas), o nimero médio de
horas de televisdo didrias € de cerca de duas horas (Eurodata TV/Telmar,
1998, citado em von Feilitzen, 1999).

Suécia

O Media Barometer € uma série sueca de pesquisas, de periodicida-
de anual, que examina o acesso a midia e o uso da midia.> A tabela 11

* Os dados sdo coletados em entrevistas telefonicas feitas com uma amostragem nacional
representativa, simplesmente aleatéria, de cerca de 3000 individuos de idade entre 9 e
79 anos, retirados do registro do censo. Essas entrevistas sdo conduzidas sobre uma
amostragem estratificada aleatdria de 28 dias durante o ano e as perguntas feitas referem-
se a0 uso da midia no dia anterior.
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apresenta a propor¢ao de jovens entre 9 e 18 anos que usaram cada um
dos meios na véspera em 2000.

Levando em conta tanto o uso quanto o tempo gasto em cada meio,
verifica-se que os meninos usam mais os meios audiovisuais que as meni-
nas, enquanto as meninas usam midia de misica e livros mais que os meni-
nos. No entanto, a maior diferenca se refere aos meios digitais. Os meni-
nos usam computadores, a Internet e jogos de video e computador de for-
ma muito mais intensa que as meninas.

TABELA 11
Proporgao das criangas que usaram cada um dos meios no dia anterior,
por idade e género, 2000 (percentagem)

Meio Idade Género Todas
9-13 anos 14-18 anos Meninos Meninas 9-18 anos
Jornal da manha 33 60 48 46 47
Radio 57 75 63 69 66
Fitas cassete 18 18 15 21 18
CDs 45 72 69 59 59
Televisao 93 M 93 91 92
TV de texto 19 34 32 21 27
VCR 37 28 37 28 32
Videogames 18 11 22 6 14
Computador* 37 44 46 35 41
Internet* 22 49 37 36 37
Jornal da tarde 15 26 26 16 21
Revistas 32 27 26 33 29
Imprensa especializada 15 13 17 11 14
Livros 68 51 55 64 59
n= 150 170 161 159 320

Obs.: * Usado em casa
** Usado em casa ou na escola
Fonte: Nordicom-Sveriges Mediebarometer, 2000

A estimativa da média do tempo total gasto com todos os meios de
comunicacio, entre criancas ¢ jovens de 9 a 18 anos, de acordo com este
estudo, é de cerca de 4 a 6 horas por dia. Esse nimero aumenta com a
idade, devido, principalmente, a que os adolescentes escutam mais musica.
As criancas mais novas, de idades entre 3 ¢ 8 anos, gastam em média 3
horas por dia com os meios de comunicagiio (Filipson e Abrahamsson, 2000).

Situacoes Especificas de Midia

No decorrer da década de 90, no minimo dois estudos comparativos,
incluindo perguntas relativas a por quanto tempo as criangas usam a midia,
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foram desenvolvidos em virios continentes® e pelo menos dois estudos
comparativos enfocaram os paises europeus.? Neles os dados foram
coletados principalmente nas escolas. Esse fato, entretanto, significa que
os resultados do primeiro dos estudos globais mencionados nfo sdo validos
para todas as criancas, uma vez que nem todas as criancas dos pafses
estudados atingiram as séries escolares em questdo (ver nota 3) e essa
observacio ¢ vilida, principalmente, para as meninas. Para as estimativas
das propor¢des de criangas matriculadas em escolas, consultar sob o titulo
“Criancas, Escola e Trabalho”.

Esses estudos, bem como as medi¢des comuns de indices de audiéncia,
indicam que a freqiiéncia de uso da midia, bem como o tempo gasto com
ela, varia consideravelmente entre criancas do mesmo pais e, também, que
o uso médio das criancas varia consideravelmente entre os diferentes pafses.
Por exemplo, o uso didrio médio apenas de televisdo — entre criancas em
idade escolar com acesso a televisdo — parece, em alguns paises, ser 1 72,
e em outros, 3 ¥2 horas (e, como € natural, o uso individual da televisdo varia
de praticamente tempo nenhum a muitas horas).

Além do mais, verifica-se que néo hé relaciio simples entre o acesso a
um meio e o seu uso. Fatores nacionais, demogréficos, familiares e
socioecondmicos também desempenham um papel, como também os habitos

> Em inicios da década de 90. Bradley S. Greenberg, dos Estados Unidos, coordenou um
estudo tratando de criangas de 6* a 10 séries, de diversas regides do mundo, embora
apenas num nimero limitado de localidades em cada pafs e apenas para criancas matricu-
ladas nas escolas (os dados, que foram coletados por meio de questiondrios, foram
divulgados separadamente em uma série de publicagdes). O outro projeto global foi
executado em 1996-97, entre criangas de 12 anos de idade matriculadas em escolas em
23 paises de todo o mundo. O formuldrio incluia algumas perguntas sobre o uso da
midia (Groebel. 1999), embora o foco principal do estudo fosse a violéncia na midia.

* A cada quatro anos, desde 1985/86, A Organizagdo Mundial da Sadide (OMS) vem rea-
lizando enquetes, utilizando questiondrios aplicados nas escolas sobre o comportamento
relacionado a sadde entre as criangas. Os tltimos dados, coletados em 1997-98, vdlidos
para criangas de 11, 13 e |5 anos, em 28 paises da Europa e também da América do
Norte, inclufam 3 perguntas sobre o tempo passado com VCR, televisdo e videogames
(Currie et al., 2000). O outro estudo comparativo europeu foi realizado em 1997-98, em
doze paises europeus, sob a orienta¢@o de Sonia Livingstone, do Reino Unido, enfocando
muitos aspectos do uso da midia pelas criangas, neste caso, criangas de idade entre 6-7
e 16-17 anos. Tanto os dados quantitativos quanto os qualitativos foram coletados por
meio de questiondrios e entrevistas aplicados na escola, na maioria dos paises e, em
alguns outros, na casa das criangas. Diversos artigos e livros foram publicados, bem
como um volume amplo, contendo os dados internacionais (Livingstone e Bovill, 2001).
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culturais das pessoas. seu relacionamento com suas familias, com seus pares e
com a escola, motivos e expectativas pessoais, bem como as politicas publicas
e as estratégias de mercado dos diferentes meios de comunicagio.

Por exemplo, em paises com pouca midia. criangas filhas de pais de
renda baixa, freqlientemente, usam pouco essa midia por ndo terem
acesso a ela. No entanto, em paises com muita midia, as criancas filhas
de pais de renda baixa, muitas vezes, dedicam mais tempo a todas as
midias em conjunto, devido a seu maior uso da televisdo. do VCR e dos
jogos de computador. Desse modo, as criangas filhas de pais de renda
alta, nesses paises, muitas vezes dedicam menos tempo ao conjunto da
midia - embora usem com maior freqiiéncia a midia escrita e os compu-
tadores (Roberts et al., 1999).
Um outro exemplo dessa situacdo complexa é que os meninos,
freqiientemente, tém maior acesso & midia que as meninas € usam os
meios audiovisuais e a midia digital de forma mais intensa. Na India e
na Tunisia, contudo, as meninas parecem assistir televisdo e ouvir ra-
dio mais que os meninos. Quanto as meninas, as restri¢des sociais as
atividades ao ar-livre. os tabus sociais e o status social inferior as man-
tém dentro de casa, o que resulta num maior uso da midia em casa. Os
meninos, por outro lado, freqiientam locais de diversdes publicos, como
cinemas, por exemplo, com maior freqiiéncia que as meninas. (Agrawal,
2000, Ben Slama, 2000).
Embora as criancas dos Estados Unidos e da Suécia tenham acesso a
uma quantidade de midia semelhante, estima-se que as criangas ameri-
canas dediquem mais tempo a midia do que as suecas (Nordicom-
Sveriges Mediebarometer, 2000, Roberts et al., 1999).

Os resultados das pesquisas simplesmente nio podem ser generali-

zados para os diferentes paises. Ha grande necessidade de pesquisas futu-
ras sobre as criangas e a midia. Essas pesquisas deveriam ser praticadas
tanto pelas nag¢des, individualmente, sobre seus proprios contextos
socioculturais, quanto através de maior cooperagdo entre pesquisadores
que trabalham em nivel intercultural comparativo, de modo a fornecer uma

visdo mais abrangente das criangas na paisagem da midia, tanto em nivel
global quanto em nivel local.
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Diferentes Estilos de Uso da Midia

Embora os padrdes de uso da midia tenham como base contextos
complexos em que as filiages nacionais, o nivel sociocultural da pessoa,
os gostos individuais, as politicas de midia e muitos outros fatores desem-
penham seu papel, verifica-se a tendéncia de que, com o aumento quanti-
tativo dos conteddos da midia, as preferéncias e os estilos de vida indivi-
duais venham a se tornar cada vez mais importantes como fatores que in-
fluenciam as opgdes de midia, ou seja, o uso da midia vem-se tornando
mais individualizado. Uma andlise do uso da midia por jovens entre 9 ¢ 16
anos de idade, de dez paises europeus (Johnsson-Smaragdi, 2001) revelou
que as criangas poderiam ser classificadas de acordo com oito estilos de
uso da midia. A Figura 4 mostra aproximagdes das proporgdes de criangas
e adolescentes que se enquadram em cada um dos estilos (ver os percentuais
sob as colunas) e o tempo total gasto com a midia para os diferentes gru-
pos de usudrios (ver as colunas). Essa ilustragdo mostra o perfil agregado
dos estilos de usudrios em todos os dez paises e deve ser ressaltado que o
perfil de cada pafs apresenta desvios em relagfo a esse padrdo.

A coluna da direita mostra que, em média, as criangas e adolescen-
tes de 9 a 16 anos de dez paises europeus dedicam cerca de 4 %2 horas por
dia a todos os meios de comunica¢do de massa — excluindo-se a midia de
musica. No entanto, esses oito estilos de usudrios possuem as seguintes
caracteristicas (além de outras):

e O baixo uso é o mais comum. Esse grupo representa, aproximadamente,
44% de todas as criangas e dedica muito menos tempo a midia — cerca
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de 2 ¥ horas por dia — que a média. Esses pequenos usudrios da midia
distinguem-se, basicamente, por seu uso relativamente pouco intenso
da televisiio, embora ela detenha a preferéncia. No geral, eles tendem a
ter um padrdo diversificado de uso da midia.

* Os usudrios tradicionais da midia representam cerca de 20% do total
das criancas e gastam menos de 4 horas por dia com a midia. Os tradi-
cionalistas usam pouco 0s novos meios (jogos eletrénicos, PCs e Internet)
e fazem um uso mediano dos demais meios.

* Qs especialistas em televisdo representam, aproximadamente, um quar-
to da totalidade das criangas. Eles concentram-se pesadamente na tele-
visdo, passando, em média, 3 V2 horas diante dela, sendo assim o grupo
que mais tempo dedica a esse meio. Seu uso total da midia é superior a
média, cerca de 5 ¥2 horas por dia.

FIGURA 4
Média do tempo (em minutos) gasto a cada dia com todos os meios, nas
horas de lazer, em dez paises europeus, entre criancas e adolescentes
de 9 a 16 anos de idade, 1997-98

Minutos

Baixo Tradicional ~ Especialistas  Especialistas  Especialistas  Especialistas ~ Fds de TV Fas de TV Média
Uso em TV em Livros emPCs emPCse Jogos e Video € Jogos Total

Estilo de Usudrio
Estimativas aproximadas de criangas e adolescentes quanto ac uso da midia
44% 20% 23% 3% 1% 2% 4% 4% 100%

Fonte: Johnsson-Smaragdi, 2001
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Os trés estilos de uso da midia, at€ aqui mencionados, totalizam mais
de quatro quintos da amostragem. Os outros cinco grupos, segundo dados
coletados em 1997/98, sdo compostos de menos de 5% da amostragem,
cada um deles. O grupo de especialistas em PCs, mencionado abaixo, em
particular, pode estar em crescimento rapido, 2 medida que a nova midia
for se disseminando entre a maioria da populacio.

* Os especialistas em livros passam cerca de 1 ¥2 hora por dia lendo li-
vros. Eles também gastam um tempo maior que a média com outros
meios impressos. Apesar disso, gastam mais tempo com televisdo que
com livros, de maneira que seu tempo total de midia é ligeiramente
maior que a média.

» Os especialistas em PCs gostam de computadores e da Internet. Eles
também usam intensamente os jogos eletrdnicos, por exemplo, mas usam
pouco a televisdo. O tempo total que esse grupo passa na midia € alto,
mais de 6 %2 horas didrias.

* Os especialistas em PCs e jogos também sdo fortemente centrados nos
computadores e na Internet, mas seu uso principal sdo os jogos eletr6-
nicos, que usam ainda mais intensamente que o grupo acima menciona-
do. Seu tempo total de uso da midia €, aproximadamente, 0 mesmo dos
especialistas em PCs.

* Os fas de televisdo e video gastam grandes periodos de tempo tanto
com a televisio quanto com os videos, mas fazem pouco uso de jogos,
computadores e livros. Seu tempo total de uso da midia chega a 6 horas
por dia, o que é muito acima da média, embora seja menor que o dos
especialistas em PCs e PCs e jogos.

* Os fds de televisdo e jogos, por fim, gastam em média 2 ¥2 horas por dia
com jogos eletrénicos e um outro tanto com televisdo. Esses jovens
também fazem uso relativamente intenso de videos e computadores.
Dentre todos 0s 0ito grupos, € este o que apresenta o maior total de uso
da midia, cerca de 7 2 horas diarias.

Apesar da individualizagao, a televisdo ainda € o meio dominante
para todos os tipos de usudrios, tanto em termos de nimero de usuérios
quanto de tempo gasto. Todos, em todos os lugares, assistem televisio e
assistir televis@o constitui a parte principal de seu uso da midia. Os novos
meios (jogos eletrénicos, computadores e Internet) sdo também usados em
todos os estilos de uso da midia, embora a proporg¢io de usudrios e a quan-
tidade de tempo gasto varie (Johnsson-Smaragdi, 2001).
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Os Computadores estio Suplantando a Televisdo?

Afirmacgdes de que as criangas estdo trocando a tela da televisdo pe-
los jogos eletrdnicos e pelo computador aparecem com freqiiéncia na im-
prensa. No entanto, até hoje, nenhuma pesquisa sobre criangas corroborou a
existéncia de uma tendéncia nesse sentido. Ao longo do tempo, ndo houve
declinio do tempo que as criangas e jovens passam em frente a televisdo. Ao
contrario, o uso da nova midia geralmente se acrescenta ao da televisio, ao
mesmo tempo em que se verifica a tendéncia a individualizagdo e a especia-
lizagdo do uso da midia. E possivel, portanto, que alguns jovens, individual-
mente, substituam um meio por outro, mas essa ndo € a tendéncia geral. Isso
também implica que os hiatos de interesse sejam uma realidade e que hiatos
de informacfio e de conhecimento talvez recebam refor¢o (por exemplo,
Johnsson-Smaragdi, 2001, Johnsson-Smaragdi e Jonsson, 2000, Nordicom-
Sveriges Mediebarometer, 2000, Roberts et al., 1999).

E provivel que, futuramente, os padrdes de uso da midia continuem
em transforma¢io, uma vez que a convergéncia da midia, atualmente em
curso, vem alterando de forma radical a paisagem da midia. Jogos, jornais,
revistas, livros, rddio, misica, cinema e televisdo, jd estdo, até um certo
ponto — e, em alguns casos, em grande parte — disponiveis pela Internet. E
o mais provavel é que a Net, muito em breve, venha a se tornar ainda mais
facilmente acessivel para um niimero cada vez maior de pessoas. Da mes-
ma forma, receptores digitais de TV tornardo possivel toda uma gama de
servigos de informacéo.

O Contexto Familiar

Em paises que dispdem de pouca midia, ¢ comum o costume de as-
sistir a televisdo e ouvir radio coletivamente. Por exemplo, muitas pessoas
se reinem em frente ao dnico aparelho de televisido ou de video da aldeia,
caso ele exista. H4, também, o costume de assisténcia publica em cafés,
bibliotecas e clubes sociais. Em paises como a India, onde, no decorrer da
dltima década, a televisdo difundiu-se de forma explosiva, atingindo um
grande nimero de residéncias, as criangas véem televisdo quase que ex-
clusivamente no circulo familiar (Agrawar, 2000). Com a multiplica¢io do
numero dos meios, que vem ocorrendo em muitos paises industrializados,
a maioria dos domicilios possui vdrios aparelhos de televisdo, dos quais um,
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geralmente, € levado para o quarto da crianga (por exemplo, Livingstone,
Holden e Bovill, 1999, Nordicom-Sveriges Mediebarometer, 2000, Roberts
et al., 1999). Um grande numero de criangas tem, também, outros equipa-
mentos de midia para seu uso particular.

Uma das conseqiiéncias desse fato é que criancas e adultos, cada vez
mais, preferem usar meios diferentes e assistir a diferentes programas de
televisdo. O uso conjunto da midia, por criangas e pais. vem-se tornando
mais raro, eles conversam menos sobre o conteddo da midia e hda menores
probabilidades de os pais estabelecerem regras para o uso da midia pelos
filhos. Isso parece valer ainda mais para os jogos eletrdnicos que para a
televisdo (por exemplo, Casas 2000).

Mas, como ja mencionado, essa situagcdo ndo apenas difere entre os
paises como. também, se deve a um grande nimero de fatores. No Egito,
por exemplo, a maioria dos pais de classe média trabalha nunca menos de
12 horas por dia e, muitas vezes, t€m mais de um emprego para poder
fazer face as despesas, de modo que nfio se pode esperar que os pais
controlem a televisdo que seus filhos véem (EI Simary. 1999). Nas casas
das criangas argentinas de menor nivel econdmico, a televisiio, geralmente,
é colocada no meio da sala (em muitos casos, o Unico comodo da casa), e
a hora de ver televisdo € uma hora de encontro, uma atividade social que
une a familia. Mas o controle dos adultos sobre a televisio que as criancas
véem praticamente nio existe, as criancas assistem muita televisio e
assistem ao que querem (Morduchowicz, 1999). Aqui, também, as diferentes
caracteristicas de cada situacdo de midia deve ser levada em conta.
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Em ambas as situagdes — a que implica um maior uso coletivo € a
que implica um uso mais individualizado da midia — as criangas, em gran-
de medida, assistem e ouvem programas direcionados primordialmente aos
adultos. Experiéncias de pesquisa em varios paises mostram que as crian-
cas pequenas gostam de programas infantis. Mas, no que diz respeito a
televisdo, muitos canais de todo o mundo néo oferecem qualidade na linha
de programagdo para criangas.

A tendéncia em assistir a programas para adultos transforma-se num
interesse mais genuino da crianca quando ela atinge 7-9 anos de idade, e
estd-se tornando mais curiosa em relacio ao mundo adulto. As criangas
dessa idade preferem fic¢do, novelas e filmes de acdo para adultos, embo-
ra assistam bem menos aos noticidrios e outros programas informativos. Se
ha programas infantis de boa qualidade, e direcionados a essa faixa etdria —
0 que nem sempre € o caso — elas também assistem a esses programas.

Programas Nacionais ou Importados?

As criangas, entdo, preferem os programas nacionais ou 0s importa-
dos? A resposta parece depender da quantidade e da qualidade dos progra-
mas nacionais, bem como da lingua e da cultura. Se existe uma gama de
programas de alta qualidade — incluindo teleteatro e fic¢io de produgéo
nacional, que reflitam a cultura e a lingua da crianca e que atendam a suas

necessidades, a resposta a essa pergunta ¢ afirmativa. Pelo menos, essa
seria a conclusio tirada dos exemplos a seguir.
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Rydin (2000a) realizou uma enquete na Australia, no Japdo e na Su-
écia, pafses com uma produgio relativamente grande de programagdo in-
fantil. Os resultados mostraram que entre os 20 programas mais populares
na Suécia (os programas com 0s mais altos indices de audiéncia diaria em
janeiro e fevereiro de 1999), entre as criangas de 3 a 11 anos, 19 eram de
origem sueca. Os programas mais vistos eram teleteatros e ficcao basea-
dos em histérias infantis de grande popularidade. Apenas um bloco de pro-
grama de desenhos animados da Disney, ou seja, de origem norte-america-
na, conseguia competir com os programas suecos. Todos os 20 programas
de maior audiéncia eram transmitidos pela emissora ptblica SVT. Na Aus-
tralia, 13 dos 20 programas de maior audiéncia entre criangas de 5 a 12
anos (agosto de 1998) eram de origem norte-americana. Neste caso, en-
tretanto, devemos lembrar que hd grande similaridade entre a lingua fa-
lada nos Estados Unidos e a falada na Austrdlia. No Japdo, todos os 20
programas de maior audiéncia entre criangas de 3 a 12 anos (outubro de
1998) eram de origem japonesa, sendo transmitidos por diversos canais de
televisao. Dentre eles, 12 foram classificados como desenhos animados.

Pesquisas semelhantes realizadas em dois pafses asidticos que pro-
duzem poucos programas infantis geraram resultados diferentes: na India,
nenhum dos poucos programas infantis lembrados por uma amostragem de
criangas entrevistadas havia sido produzido no pais. Ao contririo, os pro-
gramas mencionados pelas criangas, como sendo os que mais lhes agrada-
vam, eram produzidos para adultos: seriados de crime, suspense, comédi-
as e programas familiares. Na Malésia, dos 100 programas de televisdo de
maior audiéncia entre criancas de 6 a 14 anos, apenas trés eram programas
infantis, sendo, todos eles. de proveniéncias externa (Goonasekera, 2000).

Dos 11 paises asidticos estudados, trés seguiram politicas que propi-
ciavam o desenvolvimento de programas de televisdo para criangas: China,
Vietna e Japdo. Na China e no Vietnd, o apoio governamental foi de impor-
tAncia decisiva. No Japao, a politica governamental de teledifusdo da NHK
dé4 muita atencio a televisdo para criangas. Em muitos outros paises asia-
ticos, os programas infantis para televisio tém de competir no mercado.
Os anunciantes e profissionais de marketing viram pouca perspectiva de
lucros na televisdo infantil (ibid).

Na Africa do Sul, os programas mais populares entre a populac¢io em
geral sfo os de producdo local (ou seja, sul-africana). No entanto, em todos
os trés canais da SABC e da M-NET, os programas infantis mais populares
sdo os sifcoms e os musicais norte-americanos. Embora a percentagem de
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programacdo infantil produzida internamente tenha crescido em todos os
canais, tanto as criangas quanto os adultos dizem que esses programas deve-
riam ser mais “‘relevantes” e menos estrangeiros (Bulbulia, 1998).

Com poucas exce¢des, o padrdo de audiéncia dos horarios nobres da
televisiio entre as populagdes como um todo é semelhante em todo o mun-
do — fic¢do de entretenimento, esportes e noticidrios. Apesar de haver mui-
tos canais estrangeiros por satélite, a produgdo das emissoras nacionais
atrai o maior ndmero de telespectadores, e a demanda geral € por um mai-
or nimero de programas locais (por exemplo, Lamb, 1997). No entanto, as
alternativas de produciio nacional — novelas e ficgdo nacionais etc. — mui-
tas vezes ndo existem, ou existem em pequeno nimero. Os teleteatros e a
ficcdo sdo produgdes caras e, na maioria dos paises, ndo se pode esperar
que os gastos venham a resultar em grandes receitas de exporta¢io, como
acontece nos Estados Unidos, que dominam as exportagdes mundiais, ou
nos poucos outros paises exportadores.

“Queremos saber como vivem as outras criangas do mundo — que
brincadeiras elas praticam, que cangdes elas cantam, que proble-
mas elas tém que resolver nas regides do mundo onde elas vivem”.

Trecho de uma Lista de Desejos das Criangas, apresentado na Cipula

Asidtica sobre os Direitos das Criangas e a Midia, Manila, Filipinas, 1996.

{
|
|
|
|
N J

O Que é um “Bom” Programa Infantil?

Foi realizado na Holanda um estudo (Nikken, 2000a) sobre a quali-
dade dos programas infantis, aplicado a quatro grupos distintos de arbi-
tros: criangas de 9 a 12 anos e mies de criangas de 3 a 12 anos, respectiva-
mente, na qualidade de consumidores de programas infantis e realizadores
e criticos, na qualidade de profissionais de producfio e avaliacdo da televi-
sdo para criangas.'

' Amostragens e métodos: 427 criangas, das séries de 422 6* (de 9 a 12 anos) de cinco escolas
primdrias, preencheram questiondrios. 357 mies com filhos entre 3 e 12 anos foram entre-
vistadas por telefone. 163 profissionais de televisdo em conferéncias internacionais ¢ na
Holanda preencheram questiondrios. Quanto aos criticos, foram analisadas 441 criticas de
programas infantis e juvenis publicadas em jornais e revistas holandeses.
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Foram encontrados nada menos que 19 tipos de padrdes de qualida-
de aplicaveis aos programas infantis de televisdo. Desses padrdes, sete
eram comuns aos quatro grupos. Ao que parece, entretanto, cada um dos
grupos tinha sua prépria opinido sobre a importincia desses padrdes em
comum. Diferencgas significativas foram encontradas, sobretudo entre pro-
dutores e criticos, por um lado, e entre criangcas e mies, por outro. Por
exemplo, as criancas e as mies esperavam, principalmente, que um pro-
grama fosse “inteligivel”, ao passo que os profissionais colocaram esse
padrdo em quarto lugar, depois de “envolvimento” e “credibilidade”. Uma
outra diferenga foi que, mais do que as criancas, as maes esperavam que 0s
programas infantis fossem isentos de violéncia ¢ de cenas assustadoras,
enquanto os produtores dos programas eram 0s que Imenos se preocupa-
vam com violéncia, linguagem chula e cenas aterrorizantes.

As pesquisas ndo corroboram a idéia de que todas as criangas e ado-
lescentes — e, por sinal, também os adultos — gostem de filmes e programas
violentos. Por exemplo, uma enquete conduzida em 1995, entre jovens de
14 a 17 anos, em Moscou, mostrou que embora o entretenimento para cri-
ancas e adolescentes seja hoje repleto de violéncia, de crueldade e de ce-
nas cruentas, e embora esses jovens exponham a si préprios a grandes quan-
tidades de violéncia cinematografica. apenas cerca de 30% deles disseram
“gostar” desses filmes, enquanto a maioria dos adolescentes os avaliou
como ‘‘mais ou menos”, ou manifestou “ndo gostar” (Tarasov, 2000). En-
trevistas com criangas pequenas, no Egito, revelaram que, ao assistirem a
televisdo, elas apreciam agdo e experiéncias excitantes, mas que isso nio
tem que necessariamente implicar violéncia (El Simary, 1999). As criancgas
tampouco gostam de todos os tipos de animagdo, género esse que vem
apresentando um impressionante crescimento em todo o mundo. Segundo
um estudo realizado em Natal do Sul, na Africa do Sul, por exemplo, mui-
tas criangas as vezes se sentem infelizes e desconfortdveis, ao assistir pro-
gramas destinados especificamente a elas, como Power Rangers e Biker
Mice from Mars (Ramsdem, 1997).

O fato é que raramente a audiéncia tem escolha. A maioria dos pai-
ses € fortemente dependente dos programas de televisdo importados — e
boa parte dessas exportagdes sdo produzidas com ingredientes dramaticos
concebidos para serem compreensiveis a0 maior niimero possivel de cul-
turas. Portanto, o que basicamente estd por tras da violéncia da midia néo
¢ uma questdo de popularidade, mas sim de competi¢do e de marketing
global (Gerbner, 1977).
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Nao ha uma férmula pronta para o que seja um “bom” programa ou
contetido de midia. As criangas s@o ativas e curiosas, e elas se orientam no
ambiente de maneira a construir significados. Elas querem aprender, se
divertir, construir relagdes sociais e criar sua propria identidade — também
por meio da midia. Se perguntadas por que elas usam a midia, responderdo
que estdo buscando diversdo, informacdo, contatos sociais e possibilida-
des de identifica¢io — embora elas tendam a usar suas proprias palavras, e
nao essas expressoes adultas (por exemplo, von Feilitzen, 1976). O que as
criancas precisam, entdo, ndo é apenas prazer e identifica¢des imagindrias
visando ao mero entretenimento. Elas também querem aprender e cons-
truir seu sentido de pertencer a uma sociedade — muitas vezes, por meio de
contetidos de midia draméticos. Além disso, elas muitas vezes querem se
identificar com criangas que sejam semelhantes a elas.

Por que as Criancas sdo Fascinadas por Jogos Eletronicos

Em regides onde hi abundincia de meios, as criancas e jovens, de
modo geral, usam a nova midia mais intensamente que as geracdes mais
velhas. Isso se deve ndo apenas ao fato de as criangas serem fascinadas
pela nova midia, terem curiosidade a respeito dela e verem-na como mais
“patural”, uma vez que estdo crescendo com ela, mas também a um
marketing proposital por parte do setor. Dirigindo os conteddos de midia e
a propaganda para os mais jovens, torna-se mais facil alcancar penetracio
entre os adultos, agora e no futuro.

As pesquisas sobre o uso da Internet e dos jogos de video e compu-
tador pelas criancas estd dando seus primeiros passos. E claro que as cri-
ancas usam esses meios por uma série de razdes pessoais. O que sabemos
ao certo é que, quando as criancas possuem computador em casa, elas,
com maior freqiiéncia, usam-no mais para fins de recreagdo e entreteni-
mento que para tarefas escolares (por exemplo, Nordicom-Sveriges
Mediebarometer, 2000; Petrov. 2000: Roberts et al., 1999).

No que se refere aos videogames, os preferidos pelas criangas e pe-
los jovens — meninos, principalmente — sdo os do género “ag¢do/combate’™,
“esportes-corridas”, “estratégia” e “aventura” (Petrov, 2000; Roberts et
al., 1999), que muitas vezes contém violéncia. Esses géneros sdo mais co-
muns entre os videogames, ao passo que os jogos de computador s3o mais
diversificados. As pesquisas sugerem que o que os jogadores véem como
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mais motivador ndo sdo as narrativas violentas em si, mas o desafio, ou
seja, aprender como avangar no jogo, superar situagdes dificeis, solucionar
problemas e competir, o que € possibilitado pela natureza interativa do jogo.
Sdo também de importincia essencial a excitagdo emocional e a imersdo
criadas por esses jogos. No entanto, a violéncia presente nos jogos tam-
bém € uma motivagdo, principalmente para os meninos (Christofferson,
1999; Holm Sorensen e Jessen, 2000; Kline, 2000 e Nikken, 2000).
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Pesquisadores de diversos pafses comecaram a escrever a historia
da programacdo infantil e verificaram que, ao longo do tempo, ocorreram
mudangas interessantes — em termos de estilos, tépicos etc., e também nas
imagens da crianga e nas construgdes da infincia. Essas transformagdes
das construgdes sobre a crianca na midia dependem, entre outros fatores,
das variagdes no clima cultural da sociedade e das politicas de midia adotadas
nos diferentes periodos, bem como da crescente competicdo proveniente
de outros meios e canais (por exemplo, Buckingham, 1999a; Lykke
Christensen, em elaboragio Pecora, 1998; Ponte, 1998; Rydin, 2000b;
Schmidbauer, 1987). Naturalmente, a propor¢ao crescente de séries infan-
tis de animag¢do disseminadas por todo o mundo também implica diferen-
tes construcdes da crianca. E desnecessério dizer que na televisdo contem-
pordnea de muitos pafses as criangas sdo mais freqlientemente representa-
das como animais animados e figuras fantasiosas que como criangas
“realisticas”, imagens essas que sdo bem mais raras.

As Criangas sdo Sub-representadas na Midia

Além das imagens das criangas mostradas na programacio infantil,
em livros etc., um padrdo geral vigente para a midia como um todo € o de
as criangas serem fortemente sub-representadas. Elas raramente sdo vistas,
suas vozes raramente sdo ouvidas e os adultos da midia raramente falam
sobre criangas (von Feilitzen, em elaboragio). Muitas analises de contetido
mostram que padrdes semelhantes valem também para os idosos, para as
mulheres, para pessoas que desempenham trabalhos de baixa remuneragéo,
como também para as minorias étnicas e lingiiisticas. Por outro lado, os
homens adultos pertencentes as classes média e alta e a populagdo
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majoritaria sdo claramente hiper-representados nos contetidos de midia.
Uma interpretacdo comum desses padrdes recorrentes € que a cultura, da
qual a midia vem-se constituindo numa parte cada vez maior, assim reflete
a hierarquia de poder da sociedade e o peso cultural e o valor de diferentes
grupos da populacéo. O fato de as criangas, entre outros grupos, raramente
serem mostradas e retratadas na produgdo da midia pode, portanto, ser
visto como uma indicacfio de que, em muitos sentidos, € atribuido a elas um
valor inferior, e que a midia, dessa maneira, expressa e exercita uma forma
de opressdo cultural.

Além disso, como acontece também no caso da representagdo dos
adultos pela midia, determinadas categorias sociais de criangas sao mos-
tradas ainda mais raramente que outras. Ndo apenas as criangas pequenas
sdo retratadas proporcionalmente com menor freqii€éncia que as criangas
maiores, como hd também menos meninas que meninos, € menos criangas
pertencentes as classe trabalhadoras ou a minorias €tnicas ou lingiiisticas
que criangas pertencentes a classe média e & populagdo majoritdria (por
exemplo, Gerbner, 1999).

Quando acontece de as criangas serem mostradas na midia, mui-
tas vezes se d4 em contextos especiais. Como € natural, a imagem da
crianga difere de um programa para outro, de um livro para outro, de
um artigo para outro — e entre os diferentes meios de comunicagio,
paises, regiGes e contextos sociais e culturais. As pesquisas sobre como
as criangas sdo retratadas na midia é escassa e fragmentdria. Mas o
trabalho existente indica que, quando séo analisados os padrdes de midia
repetitivos, determinadas constru¢des aparecem claramente como sen-
do recorrentes. Uma dessas imagens recorrentes nos noticidrios da midia,
pelo menos em alguns paises, € de as criangas freqiientemente serem
representadas em contextos de violéncia e crime, seja como agressoras
ou como vitimas, e nos casos de abuso fisico ou sexual de criancas. A
conseqiiéncia é que os jovens freqlientemente sio representados como
um problema ou uma ameaga, e que os grupos vulnerdveis sdo estigma-
tizados sem que seja levada em conta sua integridade, algo que também
ocorre em conexdo com as reportagens sobre guerras, catistrofes e fo-
mes (por exemplo, Gilani, 1999; Sadozai, 2000).

Uma outra imagem recorrente na midia é a da crianga boa, inocente
e meiga. Essa imagem atinge seu extremo nas propagandas comerciais
(Rao, 1999). Em alguns pafises, pelo menos, a imagem da crianga, especial-
mente a da crianga de sexo feminino, tanto em propagandas quanto nos
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conteddos de ficcdo, é também temperada com elementos sexuais exage-
rados ou desnecessarios (Gerner, 1999; Jempson, 1999). Além disso, a pro-
paganda € o Gnico meio onde as criangas aparecem com relativa freqiién-
cia (von Feilitzen, em elaboracdo). O fato de as criangas aparecerem com
maior freqii€ncia nas propagandas do que nos conteddos gerais da midia é,
muito provavelmente, um sinal de que elas possuem um valor econémico e
de consumo comparativamente alto na sociedade — como consumidores
presentes e futuros e como vendedores de conceitos e de estratégias de
propaganda de produtos, valores e estilos de vida.

E bem verdade que os programas, livros e revistas infantis etc. mui-
tas vezes sejam excecdes importantes a essa regra, € que os produtores e
autores de midia infantil muitas vezes se esforcem para compensar as cons-
tru¢Oes preconceituosas da crianga mostradas nos contetddos de midia di-
rigidos a adultos. No entanto. como ji foi mencionado antes, a situagdo
interna a midia infantil difere muito entre os paises. Em muitos lugares do
mundo, os produtores de programas infantis trabalham em condig¢des eco-
ndmicas dificeis e em situagdes que ou vém-se deteriorando ou sempre
foram ruins, ou enfrentam problemas de outros tipos. E mesmo nos paises
que contam com maiores recursos para a produgfio de midia infantil, esse
tipo de conteido representa apenas uma pequena parcela do total da pro-
dugdo da midia. Além disso. mesmo que haja programas e livros infantis
de grande popularidade, as criangas, principalmente as de idade superior a
7-9 anos, mesmo assim assistem a quase todos os tipos de ficgdo adulta e,
as vezes, a noticidrios e programas informativos, tarde da noite. A maneira
como as criancas sdo retratadas pela midia, ou a auséncia dessas represen-
tagOes, também podem influenciar as idéias e os conceitos que os adultos
fazem da crianca.

A Opinido das Criancas

Tampouco é verdade que as criangas estejam totalmente satisfeitas
com a maneira como sdo representadas na midia. Por exemplo, a maioria
dos jovens de 11 a 16 anos entrevistados numa pesquisa nacional realizada
nos Estados Unidos disseram que, quando vé€em criangas nos noticiarios, €
sempre em conexdo com crime, drogas ou violéncia (Children Now, 1994).
Segundo um outro estudo norte-americano, os jovens de 10 a 17 anos
percebem claramente que a midia retrata as classes sociais e as minorias
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étnicas e lingiifsticas de forma ndo-eqiiitativa, e a esmagadora maioria de-
las acredita que seja importante para as criancas verem pessoas de sua
raca na televisdo. Como resumiu um menino afro-americano: “As pessoas
se inspiram no que elas véem na televisdo. Se elas nfdo véem a si préprias
na televisdo, elas vdo querer ser outra pessoa” (Children Now, 1998). Um
levantamento conduzido pelas prdprias criangas, sobre como as criangas
sdo mostradas na imprensa (Children’s Express, Reino Unido, 1999) nido
revelou qualquer matéria jornalistica que apresentasse uma imagem
realistica das criancas. Segundo esse estudo, todas as representagdes, ao
contrdrio, eram esteredtipos, e quase nenhuma matéria mostrava as crian-
¢as do ponto de vista delas préprias.

Em dezembro de 2000, a UNICEF deu inicio a uma discussdo sobre
a midia, com o tema “A Cobertura dos Jovens pela Midia é Boa?”, em seu
website Vozes da Juventude (http://www.unicef.org/voy). As perguntas
dirigidas aos jovens foram: “As imagens de criangas e jovens mostradas
na televisfio, nos programas de rddio, nos jornais e em outros tipos de
midia sdo justas? Sio realisticas? Sdo precisas? Sédo esteredtipos? Dé um
exemplo, e também sua opinido!”

A participacdo de jovens de todas as partes do mundo é bem-vinda
nesse férum online. Opinides retiradas dele foram apresentadas a profissio-
nais de midia durante a Terceira Cipula Mundial sobre a Midia e as Crian-
cas, realizada em margo de 2001, na Grécia (ver sob o titulo *“Exemplos de
Encontros Internacionais sobre as Criangas e a Midia Realizados a Partir de
19907, neste volume). Esse férum teve continuidade, apés esse encontro.

De modo geral. os jovens que participaram desse debate expressa-
ram opinides negativas sobre a cobertura da midia. Na caixa a seguir, re-
produzimos alguns exemplos:

-
“Como uma jovem africana do Quénia, sinto muita frustracdo ao
ver o esteredtipo da crianca e do jovem africano nas imagens feitas
pelas pessoas, principalmente as do Ocidente. Sinto-me humilhada
e abusada, e também impotente, porque ndo hd como expressar mi-
nha objecdo. Sinto que € errado ndo poder dar minha opinido sobre
como nos, as jovens africanas, vemos a noés mesmas. Se eu digo a
uma pessoa ocidental que nés ndo temos moscas pousadas no rosto,

(  que nossas mdes ndo carregam dgua na cabega, tendo como pano-
N
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de-fundo um deserto cheio de ledes, a maioria dos meus amigos da
Internet fica muito surpresa.

Como uma africana jovem, e mulher, muitas vezes sinto-me em situ-
acdo de desvantagem, ndo devido a minhas circunstdancias, mas sim
as imagens ¢ as historias criadas e divulgadas por outros, sobre a
minha vida, meu passado, meus sonhos e até mesmo meu futuro.
Quando chegar a hora de eu desempenhar um papel no mundo, ndo
haverd um papel para eu desempenhar, porque os preconceitos alhei-
os, reforcados por imagens que eles escolheram como sendo a de
“africanos’, jd terdo determinado um lugar para mim, sem respei-
tar meu direito de possuir minha propria imagem.

Isso me faz pensar que muitas imagens do mundo talvez ndo sejam
reais. Nem mesmo tenho certeza de que este forum fard alguma di-
ferenca, mas, pelo menos, ele é uma oportunidade para que eu ex-
presse como me sinto, e por que o futuro me parece tdo sombrio.

Alison Ojany Owuor, 17 anos, Quénia, 18 de janeiro de 2001

“Na minha opinido, a pior imagem dos jovens é quando eles sdo
mostrados como indiferentes’.

Efthimis Vezaris, 15 anos, Grécia, 20 de fevereiro de 2001

“Ndo se dd atencdo suficiente as criangas. A midia s6 dd atengdo aos
adultos. Ela sempre dd énfase as coisas negativas sobre a juventude,
ndo as positivas. A midia dd uma interpretacdo falsa de quem somos e
de onde vivemos. Ela gera expectativas falsas, porque apresenta um
mundo glamuroso. Os pais tém que dizer: “Vocé ndo se parece com
uma boneca Barbie, mas nos amamos vocé assim mesmo!”. As repre-
senta¢des da Africa sdo geralmente negativas, e mostram nosso povo
como vitimas. Nossos programas de televisdo locais deveriam ser mais
multiculturais. Além disso, nunca ouvimos o ponto-de-vista das crian-
cas nos noticidrios — ¢ sempre através dos olhos dos adultos.”

KwaZulu, Férum de Jovens pela Paz, Natal, 16 anos, Africa do Sul,

\_ 21 de margo de 2001 /
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“Acho que a midia faz os jovens parecerem monstros e megeras. Ela

[——

sempre escreve sobre delingiientes juvenis, e ndo percebe a verda-
de. A midia deveria escrever mais sobre nossas boas qualidades”.

“Monstros”, 17 anos, Esloviquia, 23 de margo de 2001

“Acho que a cobertura da midia sobre criancas e jovens e sobre o
que eles fazem, ¢ muito pouca, e o que ¢é noticiado sdo as coisas
ruins que acontecem aos jovens, ou as coisas ruins que eles fazem.
Em minha opinido, ndo hd cobertura suficiente das a¢des e das opi-
nides dos jovens nas fontes de midia como jornais e noticidrios (de
televisdo).

A midia usa esteredtipos de maneiras ndo realisticas, para criar
| uma imagem atraente e forjada, para causar efeito sobre a audién-
cia ou os leitores. Por exemplo, navegue no msn.com, em casas &
familias, por exemplo. O que vocé vé? Criancas, “familias felizes”
etc. Vocé acha que essas familias sdo mesmo felizes?...”

\ Fangman, 14 anos, pais?, 24 de agosto de 2001

/

Fonte: http://www.unicef.org/voy

H4 também outras descri¢cdes daquilo que ndo agrada a diversos
grupos de criangas na imagem que a midia faz delas — e de como elas
prefeririam que fosse. Esses pontos de vista e essas recomendagdes po-
dem ser encontrados, por exemplo, em cartas e em listas de desejos apre-
sentadas por grupos de criancas & Cdpula Asidtica sobre os Direitos da
Crianca e a Midia, 1996 (de los Angeles-Bautista, 1999), & Segunda Cupu-
la Mundial sobre Televisdo e Criangas, realizada em Londres, em 1998
(reproduzida em von Feilitzen, 1998) e num curso sobre educagéo para a
midia, na Austria (Geretschlaeger, 1999). Outras recomendagdes também
podem ser encontradas no estudo acima mencionado, executado pelo
Children’s Express, e num artigo de autoria de Jempson (1999). Alguns
dos vdrios temas recorrentes, nessas opinides, sdo que as criangas querem
ser levadas a sério e querem poder falar por si préprias. E necessério que
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sejam coletadas mais opinides de criangas de todo o mundo. Enquanto es-
peramos que isso acontega, reproduzimos aqui as conclusdes a que chegou
0 Save the Children (Salvem as Criangas), do Reino Unido (McCrum e
Hughes, 1998), com base em conversas com criangas e jovens de Barbados,
Canada. Inglaterra, Israel, Namibia, Irlanda do Norte, Palestina e Roménia:

/'

As

Perguntamos as criangas o que elas pensavam da maneira como sio
retratadas pela midia. Isto foi o que elas disseram:

criancas ndo gostam de ver:

comentarios sérios feitos por criangas sendo tratados como ame-
nidades ou como piada (engracada para os adultos, néo tdo en-
gragada para as criangas).

uma crian¢a muito “bonitinha”, sendo usada para aumentar o apelo.
fotos e descri¢des de criangas em situagdo miserdvel, usadas para
comover. Elas nio contribuem para o auto-respeito das criangas,
ou para que a audiéncia as respeite.

criangas sendo tratadas de forma paternalista, ou de cima para baixo.
adultos falando em nome das criangas, quando as criancas sabem
mais sobre o assunto em questao.

criancas sendo exibidas como animais de circo.

adultos apontando a ignorincia das criangas.

adultos colocando palavras na boca das criangas, ou as interrompendo.
criangas mostradas como passivas, quando elas ndo sdo.
generalizagdes que enquadram todos os jovens num grupo-pro-
blema chamado “jovens”.

criangas querem que vocé:

deixe-as falar por si préprias, sem interferéncia dos adultos.
trate-as como iguais, como seres humanos como quaisquer outros.
converse com elas sobre os assuntos tratados na midia.

dé a elas a oportunidade de falar livremente com os adultos, e
também com outras criangas.

veja-as como individuos, com pensamentos, entusiasmos € preo-
cupagdes proprios.

5
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( » valorize suas experiéncias — elas podem ser jovens, mas elas ja

! aprenderam muito sobre a vida.

i » deixe-as ser elas mesmas, ndo o que os outros querem que elas

i sejam, |
5\: leve suas opinides a sério. )

Fonte: McCrum e Hughes, 1998
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A Recepcao da Midia pelas Criancas na Vida Cotidiana

As criangas usam a midia, entre outras razdes, porque elas acham-na
divertida, excitante e imaginativa, e porque passam por experiéncias de
aprendizado. Sentem também que a midia as faz “sentirem-se incluidas”
em meio as pessoas e aos acontecimentos, o que algumas vezes leva a
formacio de amizades. Ao mesmo tempo, o uso da midia muitas vezes é
um acontecimento social real — a situag@o de recepcio significa encontro e
conversa com membros da familia ou amigos (von Feilitzen, 1976).

Isso se aplica tanto a programacéo infantil quanto a de adultos. Por
exemplo, as criancas muitas vezes ficam fascinadas pelas novelas e por
programas de agio, porque elas os véem como emocionantes € sentem que
esses programas as ensinam a perceber e compreender os problemas mo-
rais e sociais do mundo adulto.

J4 hd bastante tempo vém sendo realizados centenas de estudos sobre
a recepcdo dos diversos programas pelas criangas — abrangendo o que as
criangas sentem a respeito desses programas, como elas os interpretam e o
que elas conseguem entender, nas diferentes idades. Quanto a esse particular,
h4, pelo menos em alguns paises, uma tendéncia recente nas pesquisas sobre
criangas que talvez seja de interesse. Essas investigacdes tentam relacionar
- por meio de estudos qualitativos, informais e de etnografia de midia — a
recepgdo pelas criangas com um contexto ainda mais amplo, ou seja, descobrir
sob sua prépria perspectiva que significado t€m os contetdos para sua vida
cotidiana. Ha também uma outra tendéncia que as vezes coincide com a
acima mencionada, que enfoca particularmente a recepgio da cultura popular,
inclusive de produtos globais como os Teletubbies (por exemplo, Gotz, 1999),
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o universo Disney (por exemplo, Drotner, em elabora¢do), bem como as
maneiras pelas quais as diversas novelas (por exemplo, Pasquier, 1999) ou
filmes de horror (Jerslev, 1998) podem ser benéficos as criangas. Outros
projetos que se utilizam dessa mesma abordagem tratam dos significados
gue elas constroem. na vida cotidiana, a partir dos computadores e da Internet
(por exemplo, Johansson. 2000), e como o bate-papo na Internet contribui
para a constru¢ao da sua identidade (Holm Sorensen, em elaboragdo). As
vezes ha razdo para falar de grandes comunidades culturais globais (por
exemplo, criangas jogando on-line, trocando figurinhas de Pokemon ou
trocando idéias com outros fas de hip-hop sobre assuntos de interesse comum).
Simultaneamente, contudo, o global e o local també&m criam sinteses préprias
a cada pais, e existem ainda diferencas de recep¢do profundamente
enraizadas em fung@o da idade, do género, da classe. do estilo de vida urbano
ou rural, da etnia, da religido e da nacionalidade da crianga.

Nesse tipo de pesquisa, portanto, as criangas s@o vistas como agen-
tes — como sujeitos atuantes — e como usudrios de midia mais ou menos
competentes. As razdes pelas quais as criangas usam a midia, € 0 que cada
crianga, em sua singularidade, ganha com os programas, os livros, os jo-
gos eletrdnicos, os chats na Internet etc. dependem de suas necessidades,
intengdes, experiéncia propria, filiacdo grupal, idade. género, etnicidade,
estilo de vida, origem sociocultural, contexto de vida e da situacdo especi-
fica de recepgdo. Nesse contexto, o individuo constréi o sentido e o signi-
ficado dos conteiddos da midia, da mesma maneira como o faz com todas
as outras atividades e contatos sociais, ao tentar se orientar no ambiente,
organizar sua vida e encontrar para si um lugar e uma identidade aceita-
veis por meio desse processo de negociagdo.

Pode-se dizer também que algumas pesquisas dentro do vasto cam-
po da educac@o para a midia ¢ da cultura de midia percebem as criancas
como usudrios mais ou menos capacitados.

As Influéncias da Midia

No entanto, simplesmente enfatizar o fato de que as criancas — e
também os adultos — sdo criadores ativos, de que todos nds extraimos sen-
tido daquilo que vemos, ouvimos ¢ lemos, pode dar a impressdo de que
ndo somos também influenciados pela midia de outras maneiras ndo inten-
cionais. Essas influéncias podem ser tanto benéficas como nocivas e, além
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disso, as nossas proprias escolhas sio grandemente dependentes daquilo
que a midia tem a oferecer.

Nas pesquisas sobre as criangas e a midia, foram detectadas muitas
influéncias benéficas, muitas vezes provenientes de programas e outros
contedos direcionados especificamente as criangas, como, por exemplo,
os que se referem a intensificagdo do aprendizado, das capacidades
percepto-motoras, da competéncia social e da tolerancia.

Nio € de surpreender que a maioria dos estudos da influéncia sobre as
criangas tenha-se concentrado nas influéncias nocivas. A razio para tal foram
as preocupacdes dos pais, professores e de outros atores que participam dos
debates ptiblicos. Como ¢ bem sabido, milhares desses estudos tratam da vio-
l1€ncia na midia. Segundo eles, a violéncia na televisdo e no cinema tem influ-
éncias multiplas. Pesquisas provenientes de alguns paises mostram que, além
de algumas influéncias desejdveis, a violéncia na midia contribui também para
resultados indesejdveis como medo, concepgdes equivocadas sobre a violén-
cia real, hdbito & violéncia na midia, imitagfo e, em certa medida, agressdo
destrutiva — caso estejam também presentes outros fatores mais decisivos que
promovam essa agressividade (por exemplo, von Feilitzen, 1994). Simultanea-
mente, pesquisas origindrias de outras regides do mundo mostram que nem
mesmo esses resultados podem ser facilmente generalizados, de modo a abranger
outros paises (por exemplo, Linné, 1998; Kodaira, 1998). Uma vez que, antes
de mais nada, muitas pessoas desejam saber a que conclusdes chegaram tais
pesquisas, dedicamos uma seciio especifica deste livro a esse tema — ver sob

”

o titulo “Influéncias da Violéncia da Midia”.

' A Clearinghouse também langou outras publica¢des sobre esse tdpico. O objetivo do Livro

Anual da Clearinghouse, Children and Media Violence (Carlsson e von Feilitzen, 1998) é
promover um amplo panorama internacional dos resultados das pesquisas nessa drea. O
livro contém andlises e estudos de casos de violéncia na midia, desenvolvidos por pesquisa-
dores da Argentina, Austrdlia e Nova Zelandia, Europa, Israel, Japdo e Estados Unidos. Ha
também um estudo global. O Livro Anual da Clearinghouse Children in the New Media
Landscape: Games, Pornography, Perceptions — (As Criancas na Nova Paisagem da Midia:
Jogos, Pornografia, Percep¢oes) (von Feilitzen e Carlsson, 2000) trata da violéncia nos
jogos de video e computador, pornografia e sexo na midia — também na Internet — bem como
da percepcao da violéncia e do sexo na midia, por parte da audiéncia. A pesquisa apresenta-
da foi executada na Austria, Austrdlia e Nova Zelandia, Chile, Dinamarca, Canad4, Alema-
nha, Japdo, Holanda, Noruega, Cingapura, Espanha, Suécia, e Estados Unidos. Muitos es-
tudos sobre violéncia na midia foram também relatados nos informativos da Clearinghouse
e foram coletados em diversas bibliografias e num banco de dados sobre a literatura dispo-
nivel no website da Clearinghouse. Para maiores informagdes, visite o website: http://
www.nordicom.gu.se/unesco.html.
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Nem todos os estudos sobre as influéncias nocivas tratam da violén-
cia. H4 também estudos que investigam, por exemplo, quais concepcdes
sdo passadas as criangas sobre os papéis dos géneros, os idosos, a familia,
as minorias étnicas, povos de outros paises, guerra € paz, e também se a
midia e seus conteidos levam ao isolamento, a negligéncia das tarefas
escolares e das atividades ao ar livre, a disturbios alimentares e ao
consumismo.

Como regra geral, os conteidos raramente exercem uma influéncia
direta e exclusiva sobre nossos atos. Pelo contrario, o que retiramos da midia
¢ uma seqiiéncia de impressdes menfais — concepgdes, idéias, sentimentos,
experiéncia — que se mesclam com outras concepgdes, normas, valores, sen-
timentos etc. derivados de nossa prépria prética. e também da familia, da
escola e do grupo dos pares, que, muitas vezes, t€ém importincia maior. To-
mados em conjunto, todos esses diferentes tipos de impressdes — as proveni-
entes da midia e as que vém das outras pessoas e de nossa propria pritica na
vida real - aumentam ou diminuem nossa disposi¢do para agir.

Assim, ndo é apenas a midia que dd forma aos papéis sexuais, ou
que gera injusticas com base em idade, género ou filiagdio sociocultural,
ou que leva ao racismo, aos distirbios alimentares, ao consumismo, ao
isolamento, ao abuso sexual, a pobreza, & agressio, & violéncia, a guerra
etc. Mas a midia de fato contribui, caso haja outros fatores atuando na
mesma dire¢cdo. Além disso, o papel da midia pode as vezes ter maior peso,
principalmente quando néo se tem experi€ncia propria. quando nio se re-
cebe outras informagdes do ambiente, ou quando esse ambiente ndo propi-
cia a formacao de uma opinifo prépria.

Da mesma forma, a midia ndo pode ser a dnica causa das transfor-
macdes sociais benéficas, como, por exemplo, a diminuicdo dos hiatos de
informagdo, a revoluciio educacional, a tolerfincia, a democracia e a paz.
No entanto, a midia pode contribuit, caso ela trabalhe nesse sentido.

Mais Exemplos de Pesquisas Recentes ou em Curso

Para as pessoas interessadas em saber mais sobre as pesquisas re-
centes ou em elaboragéo sobre as criangas e a midia, recomendamos entu-
siasticamente as falas e os documentos apresentados nos dois Féruns In-
ternacionais de Pesquisadores sobre Criangas ¢ Midia. realizados em Pa-
ris, em 1997, e em Sydney. em 2000 (ver detalhes sobre publica¢des, website
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e contatos sob o titulo “Exemplos de Encontros Internacionais sobre Cri-
ancas e Midia a partir de 19907).
Nos, da Clearinghouse. agradecemos também todas as sugestdes de
pesquisa enviadas a nés de todas as partes do mundo. As duas listas se-

guintes contém apenas algumas poucas de todas as informagdes que recen-
temente chegaram até nés.

H
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Alguns Exemplos de Publicacdes Recentes

Agrawal, Binod C., Karnik, Kiran S., Lal C. e Vishwanath K. (1999)
Children’s Televion in India. A Situational Analysis. Nova Delhi,
Concept Publishing Company (83 p.)

Basta, Samir S. (2000) Culture, Conflict and Children. Transmission of
Violence to Children. Lanham, Maryland. Rowland & Littlefield
(256 p.)

Ben Slama, Rachid (2000) La jeunesse tunisienne aujourd’hui. Volune
1. Données de base. Tuinis, Club UNESCO ALECSO de Tiinis
(CUAT) (127 p.)

Buckingham, David (2000) After the Death of Childhood. Growing Up
in the Age of Electronic Media. Cambridge, Polity Press (245 p.)

Biittner, Christian, Crans, Cornellius, von Gottberg, Joachim e Metze-
Mangold Verena (eds.) (2000) Irmages sans Frontiéres: Media
Safeguards for Young People in Europe. Giessen, Psychosozial
Verlag (246 p.)

Calvert, Sandra (1999) Children’s Journeys Through the Information
Age. Boston et al., McGraw-Hill College (298 p.)

Cupitt, Margaret (2000) Children’s Views About Media Harm. Sydney,
University of Western Sydney and Australian Broadcasting
Authority, Monograph 10 (66 p.)

Drotner, Kirsten (2001) Medier for fremtiden. Bdrn, unge og det nye
medielandskab [Midia para o Futuro. Criangas, Jovens e a Nova
Paisagem da Midia]. Kgbenhaven, Hgst & Sons Forlag (248 p.)
(em dinamarqués)

Durkin, Kevin e Aisbett, Kate (1999) Computer Games and Australians
Today. Sydney, Office of Film and Literature Classification (155 p.)

Frémont, Pierre e Bévort, Eve]yne (réd.) Média, violence et education.
L'école face aux discours sur la violence tenus dans les médias.
Atas da Universidade de Verdo, Caen, 5 a 8 de julho de 1999. Centro
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de Ligacgdo entre o Ensino e os Meios de Informacdo (CLEMI),
Centro de Pesquisas sobre a Informacio, a Formagdo e a Educagio
na Midia (CRIFEME) com a participagiio do Grupo de Pesquisa
sobre a Relac¢do Criancas-Midia (GREEM). Paris, Centro Nacional
de Documentagio Pedagdgica (184 p.)

Goonasekera, Anura (ed.) (2001) Children in the News. Reporting of
Children’s Issues in Television and the Press in Asia. Cingapura.
Centro Asiatico de Informagio e Comunicacio/Escola de Estudos
sobre Comunicagdo, Universidade Tecnoldgica Nanyang (492 p.)

Harrison. Kirsten (2000) “Television Viewing. Fat Stereotyping, Body
Shape Standards and Eating Disorder Symptomatology in Grade
School Children” Communication Research, vol. 27 n 5, p. 617-
640

Jarlbro, Gunilla (2001) Children and Television Advertising. The Players,
the Arguments and the Research during the Period 1994-2000.
Estocolmo, Agéncia Sueca de Consumidores (29 p.)

Karlsen, Faltin (2000) Dataspel og vold [Jogos de Computador e Vio-
1€ncia]. Oslo, Statens Filmtyslsen (95 p.) (em noruegués)

Lealand, Geoff (2001) “Some Things Change, Some Things Remain
the Same: New Zealand Children and Media Use”, Simile (e-jor-
nal), n° 1, Toronto, University of Toronto Press

Livingstone, Sonia e Bovill, Moira (2001) Children and Their Changing
Media Environment. A European Comparative Study. Mahwah, NJ,
Lawrende Erlbaum Associates (383 p.)

Lykke Christensen, Christa (ed.) (1999) Born, unge og medier. Nordiske
forkningsperpectktiver [Criancas, Jovens e a Midia. Perspectivas
Nordicas de Pesquisa]. Goteborgs Universitet, Nordicom (307 p.)
(em dinamarqués, noruegués € sueco)

Lohr, Paul e Meyer, Manfred (1999) Children, Television and the News
Media. A Reader of Research and Documentation in Germany. Mu-
nique, Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend und
Bildungsfernsehen (IZ1) (447 p.)

Merlo Flores, Tatiana (2000) El Impacto social de la imagen. Buenos
Aires, Universidad Catélica Argentina, EDUCA, Universitas SRL
(428 p.)

Messenger Davies, Maire e Mosdell, Nick (2001) Consenting Children?
The Use of Children in Non-fiction Television Programmes. Lon-
dres, Broadcasting Standards Commission (120 p.)

84

/



/;Vathanson, Amy (2201). “Parents Versus Peers. Exploring the Significance
of Peer Mediation of Antisocial Television”, Communications
Research, vol. 28, n® 3, p. 251-274

Odukomaya, O. A. (2000) Media Behaviour of Adults and Children in a
Nigerian City. University of Lagos, Department of Mass
Communication, Nigéria

| Pinto, Manuel (2000) A Televisdo no Quotidiano das Criangas. Porto, |
Rainho & Neves Ltd./Santa Maria da Feira (396 p.) (em portugués)

Schorb, Berndt e Theunet, Helga (Hrsg) (2000) “...Ein bisschen wdhlen
diirfen...” Jugend -Politik — Fernsehen. Eine Untersuchung zur
Rezeption von Fernsebinformation durch 12-bis 17- jihrige. Muni-
que, Edition TeleviZlon (212 p.)

Seip Tgnnessen, Elise (2000) Barns Mgte med TV. Tekst og tolking i en
medietid [As Criangas se Encontrando com a Televisdo. Texto e
Interpetagio numa Nova Era da Midia]. Oslo, Universitetforlaget (280
p.) (em noruegués)

Sierra, Francisco (2000). Introduccion a la Teoria de la Comunicacion
Educativa. Sevilha, Editorial MAD (270 p.)

Singer, Dorothy G. e Singer, Jerome L. (eds.) (2000) Handbook of Children
and Media. Thousand Oaks, Sage (783 p.)

Smith, Stacy L. e Barbara J. Wilson (2000) “Children’s Reaction to a
Television News Story” Communication Research, vol. 27, n® 5, p.
641-673

Strasburger, Victor C. e Donnerstein, Edward (2000) “Adolescents and the
Media in the 21st Century”, Adolescent Medicine: State of the Arts
Reviews, vol, 11, n°® 1, p. 51-68

Sodeberg Widding, Astrid (2000) Valdsamt populdrt. 1990-talets mest
sedda filmer och videogram [Violentamente Populares. Os Filmes e
Videos Mais Assistidos da Década de 90] Estocolmo,
Valdsskildringsradet (163 p.) (em sueco)

Van den Bergh, Bea ¢ Van den Bulck, Jan (eds.) (2000) Children and Me-
dia. A Multidisciplinary Approach. Leuven, Garant (235 p.)

Walters, Reece e Zwaga, Wiebe (2001) The Younger Audience: Children
and Broadcasting in New Zealand. Palmerston North, Dunmore Press
(123 p.)

Wartella, Ellen, O’Keefe, Barbara e Scantlin, Rhonda (2000) Children and
Interactive Media.: A Research Compendium. Nova York, NY, Markle
Foundation — a integra do relatério pode ser acessada na http:/
www.markle.org/news/digitalkids.pdf
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Alguns Exemplos de Projetos em Curso

Instituto Asidtico de Jornalismo e Comunicacdo, Manila, Filipinas; e
universidades da Maldsia, Taildndia e Vietnd

Indicadores de Midia dos Direitos da Crianca. Um Estudo de Caso
de Paises Selecionados

A pesquisa visa a desenvolver indicadores de midia sensiveis aos Di-
reitos da Crianca em todas as fases do processo editorial (data prevista
de conclusio — 2001).

Ferran Casas, Marta Sadurni, Carlos Rostan, Manuel de Gracia, José
M. Perez Tornero, Carlos Alsinet, Cristina Figuer, Monica Gonzalez,
Sergi Pascual. Instituto de Pesquisa de Qualidade de Vida, Universi-
dade de Girona, Girona, Espanha.

Midia Audiovisual: Entre Adultos e Criancas

O primeiro estigio do projeto é quantitativo e baseado em questiondrios
semelhantes, aplicados separadamente a criangas e a seus pais. Estiio
sendo coletados dados sobre televisdo, videogames, computadores, telefo-
nes celulares e algumas de suas representagdes. Os questiondarios explo-
ram percepgoes, atribuigdes, expectativas e satisfacio com relagdo ao uso
da midia e as conversas sobre a midia. Além da Espanha, os dados estio
sendo coletados no Brasil, India, Japio, Noruega e Africa do Sul.

Kirsten Drotner, Centro de Estudos sobre Criangas e Jovens, Departa-
mento de Literatura, Cultura e Midia, Universidade SDU Odense, Di-
namarca, Sonia Livingstone, London School of Economics, Londres,
Reino Unido, e Dominique Pasquier, CNRS Université, Paris, Franca
Usos Piiblicos e Privados da Net

Um projeto de pesquisa comparativa, que analisa a diversidade social
e simbdlica existente entre jovens de 12 a 16 anos, em termos de usos
da Internet (data prevista de conclusiio — 2005)

Alexander Fedorov, Instituto Pedagdgico Estatal de Taganrog, Riissia
A Educacio para a Midia na Era da Informacio na Rissia

Os objetivos deste projeto sdo, entre outros, definir o lugar € o desen-
volvimento futuro da educaglio para a midia na Russia, sistematizar
seus conceitos bdsicos, seus modelos, tarefas e principios
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metodolégicos, bem como analisar seu contexto social, cultural e poli-
tico (data prevista de conclusdo — 2002).

Wassilios E. Fthenakis, Hans Eirich, Kristin Gisbert, Wilfried Griebel,
Pamela Oberheumer, Almut Reidelhuber e Thomaz Wérz, Staatsinstitut
fiir Friihpddagogik, Munique, Alemanha

Konzeptionelle Neubestimmung com Bildungsqualitit in
Tageseinrichtungen fiir Kinder mit Blick auf den Ubergang in die
Grundschule

Pesquisa internacional sobre a resiliéncia das criangas ao lidar com as
transicoes e o aprendizado do uso da midia. Sdo extraidas conclusées
relativas a educacdo (data prevista de conclusido — 2002).

Bradley Greenberg, Linda Hofschire, Matthew Eastin, Jeff Davies e
Ken Lachan, Michigan State University, Departamento de Telecomu-
nicac¢ées, E. Lansing, MI, Estados Unidos

A Representacio de Tipos Fisicos na Televisio Comercial

Andlise de contetido de 285 programas de televisdo em hordrio nobre,
de seis emissoras, que relacionam o tipo fisico ao comportamento, aos
atributos individuais e as relacdes interpessoais (data prevista de con-
clusio — 2001).

Mayva Gotz, Internationales Zentralinstitut diir das Jugend — und
Bildungfernsehen (IZ1), Munique, Alemanha

Alles nur Seifenblasen? Bedeutung von Daily Soaps fiir Kinder unf
Jugendliche

Entrevistas qualitativas com cerca de 400 fas de novelas, com idades
entre 10 e 15 anos, mostram que as novelas sdo usadas para informa-
¢do e diversdo, como um espelho da propria percep¢do da vida, mas
que. as vezes, substituem sentimentos que nio sdo vividos de outra
maneira (data prevista de conclusio — 2001).

Ismina Hassapi, Departamento de Sociologia, Universidade Panteion

de Ciéncias Sociais e Politicas, Atenas, Grécia

O Uso da Midia Eletronica e a Interpretacio das Mensagens de

Midia pelas Criancas Pequenas

Esta tese de doutorado se utiliza de entrevistas ndo-focalizadas com
\friangas de idades entre 5 ¢ 6 anos e entre 9 ¢ 11 anos, € tem como

~
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objetivos: 1) explorar o uso da midia eletronica, os fatores que afetam
esse uso e o contexto social no qual ele acontece; e 2) investigar a
interpretacio das mensagens de midia, os fatores que influenciam o
processo de construgdo de significados e a maneira pela qual o materi-
al da midia € transformado e usado pelas criangas em suas brincadeiras
individuais e em grupo, e em suas relagdes sociais (data prevista de
conclusido - 2002).

Andrew Hart, Centro de Educac¢do para a Midia, Escola de Pds-
Gradugdo e Pesquisa, University of Southampton, Inglaterra; e co-
pesquisadores na Bélgica, Inglaterra, Finldndia, Franca, Alemanha,
Grécia, Hungria, Irlanda, Holanda, Noruega, Riissia, Eslovénia,
Espanha e Suica

Projeto EuroMidia

Esse estudo comparativo europeu trata da situagdo da educagio para a
midia entre criangas de 14 a 16 anos, levando em conta professores,
escolas e institui¢des, e também as autoridades locais e nacionais (pu-
blicacdo prevista para 2002).

Marcel Machill e Christina Camier, Fundac¢do Bertelsmann, Giiterloch,
Alemanha

Internet: Responsabilidade @ Escola

Que instrumentos podem assegurar o uso responsdvel da Internet na
escola? O projeto identificou modelos de boa prdtica em escolas ale-
mds, britdnicas, norueguesas ¢ norte-americanas (publicacdo prevista
para 2001).

Jenny Mostert, Universidade de Natal, Durban, Africa do Sul
Masculinidades Hegemdnicas nos Fliperamas, Jogos e Usudrios
Pesquisa de investigagio da natureza sexuada dos fliperamas e dos jo-
gos eletrbnicos, em relagdo as percepgdes e atitudes dos usudrios em
relacdo a eles (data prevista de conclusdo — 2001).

Norma Pecora, Escola de Telecomunicagdes, Ohio University, Athens,
Estados Unidos; John P. Murray, Kansas State University, Estados
Unidos; e Ellen Wartella, University of Texas, Austin, USA

Criancas e Televisido: 50 Anos de Pesquisas

Um livro editado que consistird na atualizagdo de um livro anterior, de

autoria de John P. Murray, Television and Youth: 25 Years of Research Y,
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/ and Controversy, que incluird uma bibliografia abrangente da pesquisa
sobre criangas e televisdo nos Estados Unidos (data prevista de con-
clusdo — 2001).

Cristina Ponte, Departamento de Ciéncia da Comunicag¢do, Faculda-
de de Ciéncias Sociais ¢ Humanidades, Universidade Nova, Lisboa,
Portugal

Como a Midia Impressa Cobre as Criancas e a Infancia

O projeto visa a analisar como a midia impressa vem cobrindo as cri-
angas e os assuntos infantis nos dltimos 30 anos (1970-2000), e se essa
cobertura estd relacionada com as mudangas ocorridas nas redagdes
dos jornais ou na visibilidade social da crianca (data prevista de con-
clusio — 2002).

Lawrence. Rosenkoetter, Sharon Rosenkoetter e Rachel Oztretich, De-
partamento de Ciéncias do Desenvolvimento Humano e da Familia,
i QOregon State University, Corvallis, OR, USA

Intervencao para Criancas e Estudos sobre a Midia

Uma interveng¢dio de um ano de duragdo com alunos de primeira e ter-
ceira séries, que visa a mitigar os efeitos nocivos da televisiio violenta.
Doze turmas. em quatro escolas, receberdo aproximadamente 35 aulas
destinadas a reduzir a assisténcia de televisido violenta, aumentar a cons-
ciéncia dos participantes de que a televisdo apresenta uma visdo gra-
vemente defeituosa da violéncia, e diminuir a identificagdo das parti-
cipantes com os personagens violentos da televisdo. Uma segunda con-
di¢do ird suplementar um componente de educagdo parental, destinado
a fortalecer os efeitos da interven¢do em sala de aula. (data prevista de
conclusio — 2002).

Els Schelfhout, Centro de Sociologia da Midia, Universidade Livre de

Bruxelas, Bruxelas, Bélgica

O Uso Educativo de Midia Audiovisnal no Contexto da Defesa da

Educacio para a Cidadania Responsavel

O que causa atitudes intolerantes nas criangas, e qual a melhor manei-

ra de controlar o problema? Professores e alunos de escola primdria de

mais de 75 escolas participaram deste projeto, que mostra que a influ-

éncia da midia € mais forte que a da familia, dos amigos e dos profes-

sores, no que diz respeito as informagdes e opinides sobre outros gru-
\pos étnicos e outras nacionalidades. A educagfo para a midia na escola

J
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¢ veementemente recomendada como solugio (tese de doutorado
publicada em 2001).

Ruth Zanker, Escola de Telecomunica¢bées da Nova Zeldndia,
Christchurch Polytechnic Institute of Technology, Auckland, Nova
Zeldndia

E Agora? Estudo de Caso de uma Producio para Televisao que
Examina a Oferta para Criancas de 6 a 12 Anos, na Nova Zeldndia

ancas, examinando a atuacfio dos produtores dentro da “politica para
manobras” da televisido desregulamentada, na Nova Zeldndia. O estu-
do analisa como o global se manifesta nas decisdes da producio local,
bem como as implica¢des dos problemas de financiamento e de inte-
resses conflitantes para a arrecadacdo provisdria e contingente de re-
cursos destinados & construgdo de uma identidade local nas criangas
(tese de doutorado terminada e apresentada em 2001).
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No decorrer da década de 90, os riscos inerentes a constante intensi-
ficagdo do fluxo transnacional de canais de TV a cabo, jogos eletrdnicos e
da Internet — bem como a crescente percepcio do perigo que correm os
programas e outros contetidos da midia infantil de origem nacional, ou do
fato de que esses contetddos sempre foram marginalizados na maioria dos
paises — deram origem a muitos debates sobre que mecanismos internacio-
nais poderiam ser usados para contrabalancar os conteidos de midia inde-
sejaveis e para dar apoio a uma midia que tanto garanta a liberdade de
expressdo para adultos e criancas como respeite o direito das criancas de
receber materiais que sejam benéficos a elas, a0 mesmo tempo que as pro-
teja de influéncias nocivas.

Ao mesmo tempo, vimos que as sitnacdes de midia variam ampla-
mente nas diferentes partes do mundo. Enquanto nos paises de alta renda
as criancas sdo chamadas de “a geragdo multimidia”, muitas criancas do
mundo ainda nfo tém acesso a televisdo em casa, e a caréncia de livros é
assustadora. De que maneira a midia poderia ser um recurso para a educa-
¢do e para a participagdo democritica, se regides inteiras vivem a margem
da revolug@o das comunicacdes?

Mesmo que o8 produtores de programacfo infantil tenham
consciéncia de que as criangas necessitam de atengfo especial, falta a
muitos dos paises mais ricos a vontade politica de resistir as pressdes
comerciais e de criar um espago subsidiado para a midia infantil. Em muitos
paises da Asia, Africa e América Latina, por outro lado, os profissionais de
midia freqiientemente trabalham em condi¢des bem diferentes e muito mais
dificeis. Os governos véem-se sobrecarregados com problemas mais graves,
como, por exemplo, fornecer a populacido abrigo, alimentacdo, sadde,
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eletricidade e outros servigos basicos. As organizagdes educacionais e
voluntarias, portanto, t€ém um papel crucial a desempenhar, prestando apoio
a midia direcionada as criangas. Em suma, hd muito a ser feito no que diz
respeito as criancas e a midia no mundo. Cada pais deve trabalhar nédo
apenas em escala local, como também cooperar em escala regional. E a
comunidade mundial deve assumir um interesse mais sério.

Um grande nimero de pessoas e organizagdes conclufram, portanto,
que ¢ da maior importancia alcar a questio das criancas e da midia a um plano
global. Isso se torna ainda mais peremptdrio devido ao fato de que 36% da
populagdo mundial é formada por criancas de menos de 18 anos de idade.

H4 numerosos exemplos de atividades em nivel local e regional que
tratam das criangas e da midia. Algumas delas j4 vém de longa data. No
decorrer da década de 90, entretanto, as atividades globais que enfocam as
criancas e a midia se intensificaram, a ponto de se converter num notével
movimento internacional. Esse movimento, que visa principalmente & de-
fesa dos interesses das criangas., pode ser visto como uma resposta direta a
disseminagdo, para além das fronteiras e da influéncia nacionais, da tele-
visdio por satélite, dos jogos eletronicos, da Internet etc. A Convengio das
Nac¢des Unidas sobre os Direitos da Crianga representa um ponto de apoio
de importéncia essencial para esse movimento. As vezes, ele se configura
como um contramovimento critico, outras vezes, ele compreende esforcos
no sentido de estabelecer plataformas de discussio entre os profissionais
de midia, politicos, criancas, pais, professores e os diversos grupos de de-
fesa da crianga. A totalidade desse movimento aponta para uma crescente
conscientizacdo global quanto a crianga e sua situagcdo de midia.

Nesta publicagdo, os exemplos seguintes demonstram que ha muitas
maneiras de tomar o partido das criangas, de tentar melhorar suas condi-
¢des de midia e de tentar contrabalangar a atitude resignada que tantas
vezes existe frente a possibilidade de solug¢do para os problemas encontra-
dos na midia. Esses exemplos se referem, entre outros, a aspectos do tra-
balho das Nagdes Unidas, da UNESCO e da UNICETF, e as diretrizes regi-
onais sobre os conteidos de midia acordados por politicos, pelos
regulamentadores e pelos proprios profissionais de midia. Outros exem-
plos sfo os encontros e as declaragdes no sentido de promover o acesso
das criancas a midia, bem como melhores condi¢des para a producio de
programas infantis de maior diversidade e melhor qualidade. H4 ainda
outros exemplos, que se referem a congressos e semindrios de pesquisado-
res sobre criancas e midia, que trabalham para fazer com que as vozes das
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criangas sejam ouvidas. bem como os encontros sobre educagdo para a
midia, cultura de midia e participaciio das criancas na produ¢do da midia,
que visam a promover a competéncia das criangas como usudrios de midia.
Ha também exemplos de vérios tipos de associagdes voluntdrias € organi-
zagoes de nivel internacional, regional e nacional, que enfocam os direitos
das criangas e a midia.
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Deve ser novamente ressaltado que alguns eventos internacionais e
regionais que tratam das criangas existem jd de longa data e séo realizados
de forma regular. Isso vale, por exemplo, para alguns dos grandes festivais
de cinema e televisdo para criangas, como o PRIX JEUNESSE Internaci-
onal, criado em 1964, ¢ a cada dois anos (os anos pares), em Munique, na
Alemanha; o PRIX DANUBE, criado alguns anos mais tarde, ¢ também a
cada dois anos (os anos impares) em Bratislava, na Republica Eslovaca; e
o Prémio Japdo do Concurso do Programa Internacional de Educagao, que
teve inicio em 1965, e realizado anualmente em Téquio. Isso vale também
para os ja tradicionais congressos bienais da IBBY (International Board on
Books for the Young — Conselho Internacional de Livros para os Jovens),
além dos encontros das diversas unides e redes regionais de mfidia, entre
eles a European Broadcasting Union (EBU). Além desses, outros encon-
tros internacionais relacionados a criangas e midia sdo realizados por orga-
nizagGes de pesquisa e cultura de midia, tais como a Media Education
Research Section, pertencente a International Association for Media and
Communication Research 1AMCR) e o Newspaper in Education (NiE), uma
atividade gerenciada por editores de jornais ligados 8 WAN (World Association
of Newspapers — Associagdo Mundial de Jornais). Todas essas — e outras —
atividades periddicas ndo apenas exerceram uma influéncia da maior impor-
tancia sobre o avanco da qualidade da midia dirigida a criangas, por meio de
avaliagbes, prémios, intercambio de informagdes, diretrizes e cooperagdo
entre paises, como também promoveram a pesquisa sobre o tema criangas
e midia e sobre cultura de midia.
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Na lista apresentada nesta secéo, esses eventos famosos e bem-
estabelecidos ndo serio mencionados. A idéia aqui, ao contririo, é apre-
sentar, de maneira impressionista e nada abrangente, exemplos de novos
tipos de encontros regionais e globais sendo realizados a partir 1990, na
esperanca de oferecer ao leitor uma compreensédo do que temos em mente,
quando falamos de “uma crescente conscientizagio global” sobre o tépi-
co criangas e midia.

Esses exemplos ndo estdo apresentados em ordem cronoldgica,
mas por drea de enfoque. Sdo citados, primeiramente. os eventos volta-
dos principalmente a profissionais que trabalham com midia para crian-
cas. Os objetivos dessas reunides vém sendo o de aperfeicoar o perfil
da programacdo infantil e de outros contetidos de midia direcionados a
criancas de todo o mundo, incentivar iniciativas que propiciem a diver-
sidade e a qualidade dos programas infantis e promover a pesquisa, a
cooperacdo, o intercidmbio e o treinamento dos profissionais voltados a
programacio de radio, televisdo e outros tipos de midia direcionada as
criancgas.

Em seguida, sdo apresentados os encontros dos organismos das Na-
¢des Unidas que tém em sua agenda topicos sobre criangas e midia. Os
objetivos tém sido. por um lado, dar apoio aos Estados em suas politicas
culturais e, por outro, oferecer aos profissionais de midia novas idéias
sobre como promover e proteger os direitos das criancas. Também ¢ men-
cionado aqui um semindrio de especialistas cujo foco é a protecdo dos
menores contra os conteidos nocivos da midia.

Por dltimo, mencionamos exemplos de encontros em que a maioria
dos participantes era composta de pesquisadores e de educadores de midia.
Alguns dos objetivos desses eventos foram examinar a situacio atual e
as tendéncias das pesquisas sobre as complexas relacdes entre as crian-
cas ¢ a midia. esclarecer os profissionais de midia, os formuladores de
politicas e os professores quanto ao papel desempenhado pela midia na
vida cotidiana das criancas, ouvir as criangas e apoid-las em seu papel de
usudrios ativos e reflexivos da midia.

N#o ha. entretanto, linhas divisérias nitidas entre esses diferentes
tipos de encontros. A maior parte deles convidou representantes de todos
os grupos — profissionais de midia, formuladores de politicas,
pesquisadores, educadores de midia, organizacdes voluntirias e outros
individuos interessados. A maioria deles convidou também as criangas,
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aspecto esse ndo mencionado em conexdo com as conferéncias em si,
mas apenas comentado ao final da lista.

Por fim, a década passada assistiu também a um crescente nimero
de encontros regionais e internacionais destinados a politicos e
regulamentadores, tendo como objetivo tragar diretrizes para as legisla-
¢des nacionais sobre a midia, ou fazer recomendagdes para a midia acerca
da intensificacdo da pratica de auto-regulamentagdo. Um outro tépico fo-
ram os conteidos nocivos da Internet. Esse tipo de encontros tampouco
consta da lista a seguir. No entanto, alguns exemplos de regulamentacio e
de auto-regulamentacdo, bem como de medidas e legislagio relacionadas
a elas, sdo mencionadas de forma breve sob o titulo “Regulamentacio e
Auto-Regulamentagdo™.

O Encontro de Bratislava

Em novembro de 1994, em Bratislava, na Eslovdquia, o Centro In-
ternacional de Cinema para Criangas e Jovens (Centre International du
Film pour I’Enfance et la Jeunesse — CIFEJ), sediado no Canad4, convi-
dou executivos e produtores de programacio infantil de emissoras de
televisdo da Europa Ocidental e Oriental para se reunirem e tentar
encontrar maneiras de lidar com o declinio da produg¢ido nacional
direcionada as criancas.

Trés dias de conversas informais deram origem a Resolucdo de
Bratislava, que, segundo os participantes, delineia os requisitos minimos de
um bom filme ou programa de televisdo para criangas (ver sob o titulo
“Declara¢des e Resolugdes Internacionais sobre Criancas e Midia”).

[

Detalhes quanto a contato com o CIFEJ: \
200, 3774 Saint Denis N
Montréal, QC H2W 2M1
CANADA
Tel.: +1 514 284 9288
Fax: +1 514 284 0168
E-mail: cifej@odyssee.net
. Website: http://www.microtec.net/cife;j )
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Primeira Cdpula Mundial sobre Televisdo e Criancas

“A primeira Cudpula sobre Televisdo e Criangas foi realizada em Mel-
bourne, na Austrilia, em margo de 1995. Participaram desse evento-
marco, sediado pela (Australian Children’s Television Foundation —
ACTF - Fundagfo Australiana de Televisio para Criancas) 637 delega-
dos de 71 pafses.

A idéia de realizar essa Cupula Mundial partiu de uma Mesa-Redonda
patrocinada pelo PRIX JEUNESSE, em maio de 1993. Naquela reunido,
tornou-se claro que a programaciio para criancas vinha passando por
mudangas, estando ameacada por perigos de vdrios tipos e, para que ela
pudesse sobreviver com os valores e 0s objetivos que os profissionais do
setor créem que devam-se aplicar a programas infantis, ela ndo poderia
permanecer na condi¢fio de assunto meramente interno aos paises.

Na Austrélia, o povo vem lutando pela preservagio dos programas austra-
lianos para criancas australianas, tendo conseguido convencer a sucessi-
vos governos da importdncia dessa questdo, a ser enfrentada com o uso de
regulamentacdo e de vdrios tipos de subsidios. A ACTF, portanto, aceitou
o desafio de sediar a Primeira Ctpula Mundial.” (Edgar, 1997, p.14)

Na Primeira Ciipula Mundial sobre Televisdo e Criangas, foi proposta,
por Anna Home, Diretora de Programacio Infantil de Televisdo da British
Broadcasting Corporation, uma carta sobre televisdo e criangas. Apés ser dis-
cutida, a Carta sobre Televis@o para Criangas foi revista e adotada em Muni-
que, Alemanha, em maio de 1995 (ver sob o titulo “Declaracdes e Resolucoes
Internacionais sobre Criangas ¢ Midia™).

Clipula Mundial sobre Televisdo e Criangas. Relatorio Final. Carlton,
Austrélia, Fundacao Australiana de Televisdo para Criangas, 1995, documenta
essa primeira Ciipula Mundial, que forneceu o incentivo para diversas outras
ctpulas regionais e globais sobre criangas e midia.

. -
Detalhes quanto a contato com a ACTF: N
145 Smith Street, Fitzroy
Melbourne, VIC 3065
AUSTRALIA
Tel.: +61 3 9419 8800
Fax: +61 3 9419 0660
E-mail: linfo@actf.com.au
Website: http://www.actf.com.au J

i s o o i e

98



A Cipula de Paises Sul-Africanos em Desenvolvimento sobre
Criancas e Teledifusao

A Fundacdo de Criangas e Teledifusdo para a Africa (CBFA) foi
formada em 1995, como resultado direto da primeira Cudpula sobre Crian-
cas e Televisdo, realizada na Austrélia. Os delegados africanos tinham a
preocupacio de que a voz da Africa niio estivesse sendo ouvida naquele
férum internacional. Sentiu-se também a necessidade de criar um ambiente
no qual as questdes das transmissdes de televisdo para criangas pudessem
ser discutidas no 4mbito regional.

A Ciupula de Paises Sul-Africanos em Desenvolvimento sobre Cri-
angas e Teledifusio foi realizada em 31 de maio de 1996, em Joanesburgo,
Africa do Sul. Nesse férum regional (a SADC mais o Quénia) as discus-
sdes se concentraram, entre outros topicos, em como tornar mais aplica-
veis a Africa as decisdes da Carta sobre Televisdo para Criangas, resultan-
te da primeira Cipula Mundial.

Na Cudpula Sul-Africana, foi adotada a Carta de Radio e Televisio
para Criancgas (ver sob o titulo “Declara¢cdes e Resolugdes Internacionais
e Regionais sobre Criancas e Midia™).

P - R — . o < 4 e e e e e

™

; Para maiores informagoes, }
; contactar: ]
i Firdoze Bulbulia, Presidente 5
i Fundacio de Criangas e Teledifusdo para a Africa (CBFA) i
j AFRICA DO SUL §
‘ Fax: +27 11 883 5665

L E-mail: moments@icon.co.za :
AN . . - -..,........._/

A Primeira Cuapula Pan-Africana

Seguiu-se a Primeira Ctpula Pan-Africana, realizada em Acra, Gana,
de 8 a 12 de outubro de 1997. O principal acontecimento da Cupula foi a
adog¢do de uma Carta Africana sobre Radio e Televisdo para Criangas. Essa
Carta constitui uma emenda a Carta de Radio e Televisdo para Criancas da
SADC e estd em conformidade com a Carta sobre Televisdo para Criangas,
de nivel internacional, embora ampliando as questdes de interesse especi-
fico do continente africano, e incluindo também o radio. Em especial, é
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dada maior énfase as necessidades educacionais e de desenvolvimento
das criangas africanas, bem como a prote¢do contra todos os tipos de ex-
ploragdo comercial (ver sob o titulo “Declaracdes e Resolu¢des Internaci-
onais e Regionais sobre Criancas e Midia”).

Recentemente, a Carta Africana sobre Radio e Televisfo para Crian-
cas foi ratificada pela assembléia geral da URTNA (Unifo das Organiza-
¢oes Nacionais de Radio e Televisio da Africa) em 21-22 de junho de
2000, na Argélia. As leves mudancas na Carta original deveram-se ao pro-
cesso africano ao qual se dedicou a URTNA. Esse processo pedia a todos
os profissionais de teledifusdo africanos que fizessem as alteracdes neces-
sarias. A versdo final da Carta foi entdo elaborada de acordo com essas
recomendagdes ¢ adotada em seguida pela Associacdo de Teledifusio da
Commonwealth (CBA) em 13 de outubro de 2000, por ocasido de sua 232
conferéncia geral, realizada na Cidade do Cabo, Africa do Sul. (Sobre as
emendas da Carta Africana original, ver sob o titulo “Declaragcdes e Reso-
lugdes Internacionais e Regionais sobre Criangas e Midia”).

-

~

Para maiores informacées,
contactar:
Firdoze Bulbulia, Presidente
Fundagdo de Criangas e Teledifusdo para a Africa (CBFA)
AFRICA DO SUL
Fax: +27 11 883 5665
\_ E-mail: moments @icon.co.za J

Ctipula Regional da Africa Ocidental sobre Midia para Criancas

Uma Ctpula Regional da Africa Ocidental sobre Midia para Crian-
cas foi realizada em Abuja, Nigéria, de 24 a 27 de maio de 2000, sob a
coordenag¢do da Glorious Diamond Productions e da Fundagio de Criangas
e Teledifusdo para a Africa (CBFA, Divisdo da Nigéria), em colaboragio
com a UNICEF, visando & organizacio da Rede Africana de Teledifusdo
para Criangas (ACBN). A Cipula enfocou, basicamente, a pré6xima Ter-
ceira Cipula Mundial sobre Midia para Criangas, posteriormente realizada
na Grécia, em margo de 2001.
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Para maiores informagdes,
contactar:
Nkem Oselloka-Orakwue,
Coordenador para a Africa Ocidental
Ciipula Regional
Glorious Diamond Productions
Lagos
NIGERIA
Faxes: +234 1 261 2025
k ou + 234 1 246 2025 Y,

Cupula Asiatica sobre Direitos da Crianca e Midia

A Ciupula Asidtica sobre os Direitos da Crianga e a Midia foi reali-
zada entre 2 e 5 de julho de 1996, em Manila. nas Filipinas. Os principais
membros organizadores foram o Centro Asidtico de Informac¢do e Comu-
nicac¢do (AMIC), a Fundacdo Filipina de Televisdo para Criancas (PCTVF),
a Unido de Teledifusio Asia-Pacifico (ABU), o Conselho para o Bem-
Estar das Criangas (CWC), as Filipinas e a UNICEF.

As questdes debatidas na Cidpula foram: direitos das criangas e a
midia; influéncias da midia; acesso a midia; promocao da diversidade cul-
tural; midia para criancas; midia e valores; questdes de representa¢do e
educacdo para a midia.

Os delegados presentes a Cidpula — entre eles ministros e altos funcio-
ndrios dos governos asidticos, jornalistas, executivos da midia. educadores e
defensores dos direitos das criancas de 16 paises — adotaram a Declaragio
Asidtica dos Direitos da Crianga e a Midia (ver sob o titulo “Declara¢des e
Resolugdes Internacionais e Regionais sobre Criangas e Midia™).

Um relatério sobre a Cipula Asidtica estd disponivel no AMIC.

4 Detalhes quanto a contato com o AMIC: A

Jurong Point, PO Box 360
CINGAPURA 916412
Tel.: +65 792 7570
Fax: +65 7927129
E-mail: amicline@singnet.com.sg
K Website: http://www.amic.org.sg J
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Forum Asia-Pacifico de Televisao sobre Criancas e Juventude

Um Férum Asia-Pacifico de Televisdo sobre Criangas e Juventude
foi organizado pelo Sistema de Teledifusdo Educativa da Coréia (EBS),
a Unido de Teledifusdo Asia-Pacifico (ABU) e a UNICEF em Seul, Coréia
do Sul. de 4 a 7 de fevereiro de 2001. O objetivo foi o de oferecer aos
profissionais de televisdo de toda a regido uma oportunidade de discutir
o papel ¢ a responsabilidade dos criticos de televisdo na promocdo da
conscientizagdo sobre os direitos das criancas € dos jovens e na prote¢io
desses direitos. O Foérum foi o primeiro encontro visando a dar continui-
dade 4 Cuapula Asidtica sobre os Direitos da Crianca e a Midia, realizada
em 1996.

Uma declaraciio oficial foi adotada no férum, e um plano de acio
foi desenvolvido (ver no website: http://www.unicef.org/broadcast/
tvforum/index.html ~ a Declaraciio encontra-se também reproduzida aqui,
sob o titulo *"Declara¢des e Resolugdes Internacionais e Regionais sobre
Criancas e Midia™). Essa declaracio foi apresentada a Terceira Cipula
Mundial sobre Midia para Criangas, realizada na Grécia. em margo de 2001,
e levada aos governos ali representados na Primeira Reunido Ministerial
de Consulta, realizada em Pequim, em maio de 2001. Os pontos de acio
constituem idéias praticas para os noticidrios de TV e para a programagao
infantil, recomendadas como pontos de partida para melhor servir aos in-
teresses das criangas nos mercados locais e nacionais de televisio.

-

Contato:
Secdo Regional de Comunicagdes

UNICEF - Escritério Regional do Leste Asidtico e Pacifico

19 Phra-Atit Rd.

Bangkok 10200
TAILANDIA i
; Tels.: +66 2 280 5931 792 7570 i
4

i

Faxes: +66 2 280 3563 ou 280 3564
i E-mails: Emily Brokker

i (ebooker@unicet.org

ou Urai Singhpaiboonporn

: (usinghpaiboonporn @unicef.org) :

kS

e e+ om0 e o 25t e = et o o e ot it o i« e e e

102



Segunda Cipula Mundial sobre Televisdo para Criangas

A Segunda Cipula Mundial sobre Televisio para Criangas teve
lugar de 9 a 13 de marco de 1998, em Londres, e foi patrocinada con-
juntamente pela BBC, pelo Canal 4, pela ITV e pela Nickelodeon do
Reino Unido. Essa cipula, presidida por Anna Home, Presidente de
Programacao para Criancas da BBC Television, atraiu mais de 1.300
executivos de emissoras de televisdo, produtores, autores, politicos,
regulamentadores, professores, pesquisadores e organiza¢des de con-
sumidores de 74 paises.

Um grande nimero de comunicag¢des, debates, semindrios e
workshops trataram da natureza da audiéncia infantil; dos diferentes gé-
neros de programas; da produgdo e das politicas; dos financiamentos; da
publicidade comercial; da nova midia; da globalizagio versus sobrevi-
véncia local e de iniciativas conjuntas. Aulas demonstrativas e avalia-
¢Oes de programas infantis aconteceram paralelamente. Houve também
duas sessOes voltadas para a pesquisa.

Um relatério abrangente e detalhado da Cupula foi publicado com
o apoio do Annenberg Public Policy Center (Centro Annenberg de Poli-
ticas Publicas), dos Estados Unidos: Anna Home e Amy B. Jordan, A
Segunda Ciipula Mundial sobre Televisdo para Criancas 1998, Relaté-
rio Final, Universidade da Pensilvania, The Annenberg Public Policy
Center. Esse relatorio apresenta os pontos essenciais da Cipula e tam-
bém uma visdo geral dos resultados e das opinides de mais de 180 orado-
res, representando 150 diferentes paises.

/’ - " T

Contato:

Children’s Film and Television Foundation Ltd.
Elstree Film Studios
Borehamwood
Hertfordshire WDS5 1JG
REINO UNIDO
Tel.: +44 208 953 0844
Fax: +44 208 207 0860
E-mail: annahome @cftf.onyxnet.co.uk

g
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AGORA

Desde meados da década de 90, a AGORA, organizada pelo Centro
Europeu de Televisdo para Criancas (E.C.T.C.), vem sendo realizada anu-
almente na Grécia. A AGORA vem se constituindo numa oportunidade
para que os principais atores da produgdo e da pesquisa no campo interna-
cional de audiovisuais para crianca se reinam para examinar as necessida-
des da drea, programar produgdes e pesquisas especificas e trocar infor-
magdes sobre programas. Vem sendo dada &nfase especial a promogdo e
ao aperfeicoamento dos programas produzidos nos Bélcds, nos paises me-
diterrdneos e nos pequenos paises europeus.

Ap6s a Terceira Clipula Mundial sobre Midia para Criancas, organi-
zada em 2001 pelo E.C.T.C. e por outros (ver abaixo) a AGORA serd
transformada numa Cupula Regional sobre Midia para Criangas, que aten-
derd as necessidades da regido mediterrnea.

4 Detalhes para contato com o E.C.T.C. h
20 Analipseos Street, Vrilissa
152 35 Atenas
GRECIA
Tel.: +30 1 7258 904
Fax: +301 7258 953
E-mail: ectc@ctenet.gr

\ Website: http://www.ectc.com.gr W,

Terceira Capula Mundial sobre Midia para Criancas

A Terceira Cipula Mundial sobre Midia para Criangas foi realiza-
da de 23 a 26 de margo de 2001, em Tessaldnica, na Grécia, tendo sido
presidida por Athina Rikaki, produzida pelo Centro Europeu de Televisdo
para Criangas (E.C.T.C.), sob os auspicios de diversas institui¢des, su-
pervisionada pelo Instituto Audiovisual Helenistico (I.0.M.) e organiza-
da pelo Desenvolvimento da Midia para Criangas (CMD). Essa Cupula
teve como objetivo aumentar a qualidade da midia e a conscientizagdo
sobre sua importdncia em todo o mundo, e demonstrar a relagiio emer-
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gente entre a televisdo, o rddio ¢ a midia noticiosa. Os cerca de 850
participantes de aproximadamente 80 paises eram, em sua maioria, pro-
fissionais de midia, mas estiveram também presentes pesquisadores, edu-
cadores de midia, politicos, organiza¢des voluntdrias e criangas.

Quatro temas principais foram tratados, em sessdes plenarias e
workshops: “Tornando-se Global”, “Midia para Todos”, “Novas
Tecnologias™ e “As Criancas Opinam”. Esse ultimo tema foi dedicado a
pesquisas de topicos de midia e a cultura de midia. A Cipula também
contou, entre outras atividades, com um playground tecnolégico, ses-
sdes de mundo virtual, sessdes sobre cinema e animagfo, avaliagdes e
um saldo de exibi¢fio, com stands onde os profissionais apresentavam
seus trabalhos.

Por dltimo, a I.O.M. apresentou a “Versdo Preliminar da Declara-
¢do de Tessaldnica: Compromissos com o Futuro”, tratando de criangas
e da midia (ver sob o titulo “Declara¢des e Resolucdes Internacionais e
Regionais sobre Criancas e Midia™). Até setembro de 2001, todos os in-
teressados estdo convidados a manifestar sua opinido sobre o documen-
to, que serd entdo finalizado por uma comissdo editorial.

Detalhes para contato com o E.C.T.C.
20 Analipseos Street, Vrilissa
152 35 Atenas (Precisa repetir esse endereco?)
GRECIA
Tel.: +30 1 7258 904
Fax: +30 1 7258 953
E-mail: ectc@ctenet.gr
Website: http://www.ectc.com.gr

Detalhes para contato com o [.O.M.
Vas Sofias 14
106 74 Atenas
GRECIA
Tel.: +30 1 7258 910
Fax: +30 17258 911

k E-mail: iom@hol.gr j
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Jornalismo 2000: os Direitos das Criancas e a Midia

A conferéncia internacional “Jornalismo 2000: os Direitos das
Criangas e a Midia”, organizada pela Federacdo Internacional de Jor-
nalistas (IFJ), foi realizada em 2 de maio de 1998, em Recife, Brasil. A
conferéncia, que enfocou o noticidrio sobre criangas, foi presenciada
por mais de 150 representantes de organizacdes jornalisticas de mais
de 70 paises.

Anteriormente a conferéncia. o projeto de Direitos da Crianca da
IFJ realizou um levantamento mundial dos padrdes nacionais e interna-
cionais de noticiar as questdes relativas as criancas. Com base nesse
levantamento e em discussOes com os jornalistas representantes, ¢ tam-
bém com ONGs e organismos das Nac¢des Unidas afetos & questiio. a
IFJ elaborou um conjunto de diretrizes a serem discutidas durante a
conferéncia.

O encontro resultou na adoc¢io do documento da IFJ Os Direitos
das Criangas e a Midia: Diretrizes para Jornalistas (ver sob o titulo
“Declaracdes ¢ Resolugdes Internacionais e Regionais sobre Criangas e
Midia”) como versio preliminar para debate e elaboragio entre os jorna-
listas do mundo — processo esse que deve prolongar-se por trés anos.

Nas fases subseqlientes do Projeto Direitos das Criancas, a IFJ
vem-se concentrando em discussdes regionais e em atividades praticas
nas areas de formagio jornalistica, organizac@o das redagdes e produ-
¢do de materiais.

S b maiores in - T Y
; ara maiores informagdes,
contactar:

Mike Jempson, Diretor do
Projeto de Direitos da Crianga, IFJ
Diretor-Executivo, PressWise Trust

38 Easton Business Centre, Felix Road
Bristol BSS OHE
REINO UNIDO
Tel.: +44 117 941 5889
Fax: +44 117941 5848 :
E-mail: pw@presswise.org.uk
Website: http://www.presswise.org.uk ;
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Nao-Violéncia, Tolerancia e Televisio

Coincidindo com o aniversario do Mahatma Ghandi, o profeta da
nao-violéncia e da tolerncia, uma mesa-redonda internacional sobre “Nio-
Violéncia, Tolerdncia e Televisdo™ foi organizada em Nova Delhi, em 1°de
abril de 1994, pela UNESCO, pelo Programa Internacional para o Desen-
volvimento das Comunicacdes (IPDC) e pelo governo indiano. A mesa-
redonda foi restrita a alguns profissionais de teledifusdo. e teve como ob-
jetivo analisar os problemas e apresentar solu¢des de forma pratica.

O documento Ndo-Violéncia, Tolerdncia e Televisdo — Relatdrio
do Presidente do Conselho Intergovernamental do Programa Internacional
para o Desenvolvimento das Comunicagdes, UNESCO, 1994, resume os
pontos de vista apresentados.

Violéncia nas Telas e os Direitos da Crianca

A Comissdo Nacional Sueca para a UNESCO, em cooperagdo com a
UNESCO e a UNICEF, organizou o semindrio “Violéncia nas Telas e os
Direitos da Crianca”, em setembro de 1995, em Lund, Suécia, reunindo
130 participantes — do setor da midia, de universidades, institui¢des go-
vernamentais, professores, associagdes de pais etc. — de todos os continen-
tes, representando mais de 20 paises. As discussdes e as apresentagdes
abordaram o tema a partir de diferentes angulos. Diversos oradores reivin-
dicaram a criacdo de uma clearinghouse, onde relatérios de pesquisa e
outras informagdes pertinentes poderdo ser coletadas.

Com o apoio da UNESCO e do governo sueco, foi estabelecida pela
Nordicom, Universidade de Goteborg, Suécia, a Clearinghouse Internacio-
nal da UNESCO sobre Criangas e Violéncia nas Telas.

Um relatdério compreendendo as palestras e as conclusdes, que leva
0 mesmo titulo que o semindrio, esta disponivel em lingua inglesa.

e

Para maiores informagdes,
contactar:
Kerstin Lundman
Comissdo Nacional Sueca para a
UNESCO
Fax: +46 8 411 04 70
\_ E-mail: kerstin.lundman @education.ministry.se

N
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Comissdao das Nac¢des Unidas sobre os Direitos da Crianca

Em 7 de outubro de 1996, a Comissdo das Nagdes Unidas para os
Direitos da Crianga (0 mecanismo incumbido de monitorar o andamento
da aplicagdo dos direitos das criangas e de opinar sobre a implementacdo
da Convencdo) realizou um dia-tema sobre as criancas e a midia. A Co-
missdo havia convidado representantes dos organismos das Nagdes Uni-
das e das agéncias especializadas e outros érgios competentes, incluindo
organizacOes ndo-governamentais, representantes da midia, organizagdes
académicas e de pesquisa e as proprias criangas, a fim de contribuir para
as discussdes e oferecer pareceres especializados. Trés areas principais
foram examinadas durante os debates: a participacdo das criangas na midia,
a prote¢do das criancas contra as influéncias nocivas provenientes da midia
e o respeito pela integridade da crianca nas matérias veiculadas pela midia.
A discussao resultou em doze recomendagdes (um sumaério das discussdes
é reproduzido em Hammarberg, 1997).

A Comissio criou também um grupo de trabalho multisetorial que
se reuniu em Paris, em 17 de abril de 1997, para examinar maneiras cons-
trutivas de assegurar a implementacdo dessas recomendacoes.

O Desafio de Oslo

Em fins de 1998, o governo Noruegués e a UNICEF responderam a
um pedido do grupo de trabalho criado pela Comissdo das Na¢des Unidas
para os Direitos da Crianga (ver acima) para dar inicio a um processo mais
prolongado, que daria continuidade a esse trabalho, o que quer dizer, por
exemplo, identificar exemplos de boa pritica na aplicacdo dos artigos 12,
13 e 17 da Convencéo dos Direitos da Crianga, visando a forjar vinculos
amplos entre os muitos setores envolvidos na questdo das criancas e da
midia e produzir uma lista de checagem para a Comissdo das Nagdes Uni-
das para os Direitos da Crianga, de modo a facilitar o exame das solicita-
coOes apresentadas por Estados-Membros, com relagdo a esses artigos. Em
18 € 19 de novembro de 1999, um grupo de trabalho ampliado, composto
por mais de 30 profissionais da midia, jovens, funciondrios das Nacses
Unidas e de setores voluntirios, pesquisadores e pensadores criativos de
diferentes continentes, se reuniu em Oslo para realizar um brain-storm
sobre essas questdes e contribuir para um processo global visando a fazer
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com que a relagdo entre as criancas € a midia permanec¢a firmemente insta-
lada na agenda.

O “Desafio de Oslo” foi langado no dia seguinte, 20 de novembro de
1999 — no 10° aniversdrio da Convencdo das Nagdes Unidas sobre os Di-
reitos da Crianga — pelo governo noruegués e pela UNICEF. Ele consiste
num chamado 2 ag¢do, e foi encaminhado a governos, organizacdes e indi-
viduos que trabalhem com criancas, profissionais de midia de todos os
niveis e de toda a midia, criancas e jovens, ao setor privado, incluindo os
proprietarios da midia, e também a pais, professores e pesquisadores — de
modo a assegurar que os aspectos positivos do esmagador poder da midia
sobre a vida das criangas seja identificado, incentivado e apoiado, e que
seu potencial nocivo seja reconhecido e controlado. Esse chamado a agéo
¢ o primeiro passo em dire¢do ao desenvolvimento do pleno potencial da
relagéio entre as criangas € a midia.'

MAGIC - O Prosseguimento do Desafio de Olso

Em 2001, como resposta ao Desafio de Oslo (ver acima), a UNICEF,
com o apoio do governo da noruega, langou o projeto MAGIC — uma com-
pilagdo de Acdes de Midia e de Boas Idéias com e para Criangas. Esse
pacote de boas idéias, que foram testadas e experimentadas por atores do
setor de midia, por organizagdes que trabalham com e para criangas, e por
governos ¢ instituicdes académicas e educacionais. vem sendo montado, €
pretende-se que ele venha a servir como ferramenta de trabalho para um
circulo mais amplo de pessoas e organiza¢des. O objetivo desse pacote €
incentivar € apoiar novas iniciativas que contribuam para desenvolver as
relacdes entre as criangas e a midia.

Juntamente com o pacote de medidas. uma rede de e-mails esta sen-
do ampliada e revigorada, de modo a que as idéias e a informagdo possam
ser compartilhadas, e que mais atores possam se juntar a esse prossegui-
mento do Desafio de Oslo.

As pessoas que desejarem ingressar nessa rede de e-mails devem
enviar uma mensagem para oc-network@bluemail.ch (ou enviar um fax

' A integra do documento "O Desafio de Oslo” pode ser encontrada no website da
PressWise: http://presswise.org.uk/oslo.htm
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para o nimero abaixo), incluindo as palavras “OC e-mail sign-up” na linha de
assunto. As pessoas que desejarem contribuir para o pacote de recursos de-
vem enviar uma breve descri¢do do(s) projeto(s) de sua organizagdo, junta-
mente com todos os detalhes de contato necessarios, para o mesmo endereco.

I - a—

Para maiores detalhes,
por favor, entre em contato com:
June Kane, Lider de Equipe do Projeto
E-mail: junekane @bluewin.ch
- Fax: + 412232903 10
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O Poder da Cultura — Conferéncia Intergovernamental sobre
Politicas Culturais para o Desenvolvimento

A Conferéncia Intergovernamental sobre Politicas Culturais para o
Desenvolvimento — a maior manifestacdo a favor da cultura por parte dos
governos ji ocorrida até hoje, realizada em Estocolmo, de 30 de margo a 2
de abril de 1998 — foi concebida pela UNESCO visando a transformar em
politica e em prdticas as idéias contidas no relatério Nossa Diversidade
Criativa, da UNESCO, 1995. Esse relatdrio foi apresentado pela Comissao
Mundial de Cultura e Desenvolvimento, estabelecida pelas Nagdes Unidas
e pela UNESCO e liderada por Javier Pérez de Cuéllar. O documento
apresenta um programa de a¢io que tem como objetivo exercer influéncia
sobre a agenda politica internacional, engajando de forma ativa individuos,
grupos, organizagOes e Estados. Um dos capitulos € dedicado as criangas
€ aos jovens, e um outro, aos meios de comunicacio de massa.

A Conferéncia, que teve como anfitrido o governo da Suécia, con-
tou com a presenc¢a de ministros e altos funciondrios de quase 140 dos
186 pafses-membros da UNESCO. tendo também como convidados pes-
soas atuantes nas areas culturais de todo o mundo, num total de 2.200
participantes.

Um Plano de Agdo foi acordado, visando a servir de inspiragdo a
todos os Estados-Membros, na formulagdo de suas politicas nacionais e
internacionais de cultura, e ser também um instrumento para a continuida-
de do trabalho cultural da UNESCO.
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Sob o titulo “Declaracdes e Resolucdes Internacionais ¢ Regionais
sobre Criangas e Midia”, citamos esses objetivos politicos, fazendo men-
cdo explicita as criangas e aos jovens.

Em conexdo com a conferéncia, um Férum especial e dois semindri-
0s AGORA (um dos quais foi organizado pela Clearinghouse Internacional
da UNESCO sobre Criangas e Violéncia nas Telas) foram especialmente
dedicados as criangas e aos jovens.

Seminario de Especialistas da Unido Européia: Criancas e Jovens na
Nova Paisagem da Midia

A presidéncia sueca da Unido Européia, em cooperagio com a Co-
missdo Européia, organizou um semindrio de especialistas, que teve lugar
em Estocolmo, em 12 ¢ 13 de fevereiro de 2001, com o nome acima citado.
O semindrio reuniu mais de 200 representantes de governos e autoridades
dos Estados-Membros e de pafses candidatos, instituicdes da Unido Euro-
péia, do setor da midia e de organiza¢es ndo-governamentais.

O tema do semindrio foi a situagio dos menores e da midia, visto a
luz da rapida evolugfo da paisagem de midia, resultante do impacto da
globaliza¢do, da digitalizacdo, do surgimento de novos meios de comuni-
cacdo e do crescimento da produgdo da midia. As questdes discutidas fo-
ram a protecdo dos menores contra os conteddos nocivos da Internet, dos
jogos de video e computador e da televisdo, tratando também da propagan-
da comercial dirigida a criangas na televisdo.?

Novas Direcoes na Educaciao para a Midia

O “Novas Direc¢des na Educagio para a Midia”, realizado em Toulouse,
Franca, de 2 a 6 julho de 1990, consistiu num coléquio internacional organizado
pelo British Film Institute (BFI), pelo Centre de Liaison de I’Enseignement et
des Moyens d’Information (CLEMI) — Centro de Ligag¢do entre o Ensino e os
Meios de Comunicacdo — da Franga, em associagdo com a UNESCO e com o

* A integra do documento e outros materiais do semindrio estdo disponiveis no website
da Presidéncia: http://www.eu2001.se/calendar. Digite a data do evento. 12/02/2001, e
clique na caixa “Other meetings”.
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Conselho da Europa, contando com o apoio de institui¢des académicas de
Toulouse. Um total de 177 pessoas de 45 paises compareceu ao coléquio —
sobretudo representantes de setores consultivos e administrativos da drea da
educacio, professores, jornalistas e profissionais de rddio e televisdo.

Os temas debatidos foram, entre outros, a natureza, a localizacio e o
apoio a educagio para a midia, o papel e a influéncia da midia, o papel da
midia na educagdo para a midia, o termo “cultura” (literacy) e a relagdo entre
teoria e pratica no que diz respeito a educagdo para a midia.

O encontro de Toulouse ajudou muitos participantes a perceber que
as definicdes estabelecidas de educagio para a midia necessitavam de re-
visdo radical, face &s transformagdes que ocorrem no cendrio da midia, as
novas pesquisas sobre comunicagéo e aos diferentes contextos culturais.
Defini¢oes alternativas foram propostas por participantes da Africa, Asia
e América Latina.

O coléquio foi documentado em New Directions: Media Education
Worldwide, de Cary Bazalguette, Evelyne Bevort e Josiane Savino (eds.)
(1992), Londres, BFI, CLEMI, UNESCO.

Encontros Mundiais sobre Educaciao para a Midia

Em 1995, um “Encontro Mundial sobre Educagio para a Midia” foi
realizado em La Corufia, Espanha. Como um dos resultados do Conselho
Mundial de Educac¢io para a Midia (WCME: Consejo Mundial de
Educacion para los Medios). foi criado, em 1996, um f6rum internacional
de pesquisadores, educadores e organiza¢des ndo-governamentais compro-
metidos com a educag@io para a midia.

Uma Comissdo da WCME organizou o “Segundo Encontro Mundial
sobre Educagdo para a Midia” e, em cooperagdo com a Universidade de
Sao Paulo, o “Congresso Internacional de Comunicacio e Educagdo”, rea-
lizado em maio de 1998, em Sdo Paulo, Brasil. Mais de 200 pessoas de 30
paises participaram desse congresso, além de algumas centenas de profes-
sores e jornalistas brasileiros convidados. O programa de S&o Paulo e cer-
ca de 150 comunicacdes apresentadas na conferéncia (em portugués, espa-
nhol e inglés) estéio disponiveis em CD-ROM.?

* Um artigo com exemplos de pesquisas e de pratica, apresentado nessa conferéncia, é de
autoria de Stigbrand, 1998.
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Na Cupula 2000, que teve lugar em Toronto, Canad4 (ver abaixo), o
WCME realizou seu “Terceiro Encontro Mundial sobre Educagdo para a
Midia” e decidiu dar continuidade a seu trabalho através de um compo-
nente on-line chamado World Netwok for Media Education - WNME (Rede
Mundial de Educagdo para a Midia). No presente momento (2001), o
WNME esté prestes a concluir uma parceria com o Departamento de Midia
da Escola Virtual., um projeto da European School Net (http://
www.en.eun.org/vs/media.media.html). Quando essa parceria estiver con-
cluida, o WNME ser4 incluido no website.

O WCME continuard a oferecer atualizagdes via e-mail sobre seu
trabalho com educagio para a midia. Para ser incluido na lista de e-mails ¢
receber noticias sobre a World Network for Media Education, envie seus
detalhes de contato para medialit@sirius.com.

Kid Screen

Criado em meados da década de 90, o Kid Screen é um semindrio
internacional realizado anualmente, servindo também como ponto de en-
contro para professores. pesquisadores e profissionais de midia, a fim de
discutir o cinema para criangas € a educagio para a midia. Esse semindrio
¢ organizado pela Associacdo Européia de Cinema para Criangas (E.C.F.A.),
sediada em Bruxelas, Bélgica, com o apoio do Departamento Cultural da
Regiflo da Lombardia, Itdlia. O tema do seminario de 1999, realizado em
Como, Itdlia, foi a violéncia nas telas, e o semindrio de 2000, que teve
lugar em Varese, Itdlia, tratou da criatividade das criangas na era digital.
Foi ressaltada a importidncia de uma caracterizagcio nuancada ¢
interdisciplinar das relacdes entre criancas e a midia.

Os relatérios do semindrio estio em lingua italiana.

( Para maiores informacdes,
contactar:
Dra. Eva Shwarzwald, Presidente
E.CFA.
Mildo

ITALIA
L E-mail: schwarzwaldeva@hotmail.com /
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Educando para a Midia e para a Era Digital

Em abril de 1999, a Comissiio Nacional Austriaca para a UNESCO e
o Ministério Federal de Educacio ¢ Assuntos Culturais da Austria, em
cooperagdo com a UNESCO, organizaram a conferéncia internacional “Edu-
cando para a Midia e para a Era Digital”, em Viena, Austria. Susanne
Krucsay, a Ministra Federal da Educac@o e Assuntos Culturais da Austria,
concebeu a conferéncia nas seguintes linhas: as palestras deveriam esbo-
car a necessidade de educacio para a midia (Por qué?), apresentar boas
priticas em termos de conteidos e métodos (Como?), bem como oferecer
perspectivas para um uso critico de foda a midia, tanto no presente quanto
no futuro (Estratégias?).

A conferéncia contou com a participacido de 43 convidados repre-
sentando 33 paises, que apresentaram trabalhos que foram publicados no
relatério final.* Além do intercdmbio entre educadores de midia (profes-
sores, profissionais de treinamento de professores, pesquisadores, profis-
sionais de midia etc.), o publico-alvo das apresentacdes foram especialis-
tas em educacio de ministérios de 21 paises representando as cinco gran-
des regides do mundo. Cada pafs apresentou também uma breve descri¢io
da situagdo de suas proprias escolas, em termos de educagdo para a midia,
que foram compilados num relatério especial.” No entanto, a conferéncia
ndo enfocou apenas a educagfo para a midia para o treinamento de profes-
sores e o aprendizado nas escolas primdrias e secunddrias, mas também na
educacfo para a midia para jovens e adultos fora das escolas, isto é, a
educacdo tercidria, informal e de duragdo ilimitada.

Os participantes aprovaram por unanimidade as “Recomendagdes
Dirigidas & UNESCO” (ver sob o titulo “Declaragtes e Resolucoes Inter-
nacionais e Regionais sobre Criangas e Midia™). Em consegiiéncia, o Con-
selho Executivo e a Conferéncia Geral da UNESCO, em 1999, concorda-
ram em integrar aos programas da UNESCO para 2000 e 2001 atividades
relativas ¢ educagio para a midia, tanto no campo das Comunicagdes quanto
no Setor Educacional.

Educating for the Media and the Digital Age. International Conference, April 18-20,
1999, Vienna, Viena, Ministério Federal de Educagdo ¢ Assuntos Culturais. UNESCO,
Comissdo Austriaca para a UNESCO, 1999.

> Educating for the Media and the Digital Age, International Conference, April 18-20,
1999, Vienna: Country Reports, Viena, Ministério Federal de Educagdo e Assuntos
Culturais, UNESCO, Comissdo Austriaca para a UNESCO. 1999.
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Para maiores informacgdes,
contactar:
Susanne Krucsay, Coordenadora
Ministério Federal da Educagdo e Assuntos Culturais
Viena :
AUSTRIA
Fax: +43 1 531 203 699

N i mE-mail: susannekrucsay @bmuk.gv.at
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Cuapula 2000 em Toronto

O que provavelmente foi o maior encontro de educagio para a midia
de todos os tempos, a “Cupula 2000: Criancas, Jovens e a Midia — Além
do Milénio”, teve lugar em Toronto. Canad4, de 13 a 17 de maio de 2000. A
Cidpula 2000 foi motivada pelas preocupagdes sobre as questdes relativas
4 educagdo de criancgas para a midia na América do Norte, e foi organiza-
da pela The Alliance for Children and Television, do Canada; pelo The
American Center for Children and the Media, dos Estados Unidos; pela The
Association for Media Literacy, de Ontario, Canad4; e pelo Projeto Jesuita
de Comunicagdo, do Canadi. O evento, entretanto, tornou-se uma oportuni-
dade para que todos aqueles que criam e distribuem televisio, cinema € nova
midia para os jovens se reunissem com educadores de midia de todas as
partes do mundo. O programa da conferéncia consistiu de trés pilares:

* Sec¢do de midia — com topicos, tais como: desenvolvimento criativo, em-
preendimentos globais, questdes sociais, transformagdes tecnolégicas,
pesquisa e educagio.

* Secdo de educagdo para a midia — workshops, painéis e trabalhos sobre
temas como: marketing para audiéncias jovens. midia e multiculturalismo,
publicos de leitores, identidade e ciberespaco, debates sobre educagio para
a midia, a imagem dos jovens apresentada na televisdo etc.

* Secdo académica — com trabalhos relacionados & midia e a educagao
para a midia.

Cerca de 1.400 participantes pertencentes a midia, a educagio para
a midia e aos setores académicos, bem como representantes de 55 paises
diferentes, participaram de sessoes plendrias e de semindrios paralelos,
que incluiram cerca de 250 apresentagdes.
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Um panorama da Cdpula 2000 € apresentado no Clipboard — A Me-
dia Education Newsletter for Canada, vol. 14, n® 1 e 2, 2000, editado
por John J. Pungente, SJ, Projeto Jesuita de Comunicacio, e presidente da
Canadian Association of Media Education Organizations (CAMEO), De
especial relevancia, do ponto de vista dos pesquisadores, é o fato de que
aproximadamente 30 trabalhos académicos redigidos para a Cipula 2000
estdo disponiveis em CD-ROM.

Primeiro Férum Internacional sobre Criancas e Pesquisadores de
Midia

Durante a primeira Cdpula Mundial sobre Televisdo e Criangas, re-
alizada em 1995, na Australia, foi criado o Férum Internacional de Pesqui-
sas sobre Criangas e a Midia (IRFCAM), por iniciativa da Australian
Broadcasting Authority. O IRFCAM € composto de mais de 500 criangas,
pesquisadores de midia e outros interessados nesse tipo de pesquisas, em
todo o mundo. Os membros trocam informagdes, principalmente por meio
de seu boletim de noticias bianual.®

A necessidade, por parte dos pesquisadores que trabalham no cam-
po de criangas e midia, de trocar teorias, métodos e resultados levou tam-
bém a seu primeiro grande encontro internacional de todos os tempos — O
Fo6rum Internacional de Pesquisadores sobre Criancas e Midia, “A Juven-
tude e a Midia — Amanha”. Esse Férum foi realizado em Paris, de 21 a 25
de abril de 1997, e organizado por uma pequena rede francesa, a GRREM
(Group de Recherche sur la Rélation Enfants/Média — Grupo de Pesquisa
sobre a Relacdao Criancas-Midia). Elizabeth Auclaire, presidente da
GRREM, foi responsdvel pelo férum, em cooperacio com uma comissio
cientifica internacional. A UNESCO incumbiu-se do patrocinio do férum,
que recebeu o apoio da France Télévision e de outras entidades, e contou
com 350 participantes, ndo apenas pesquisadores, mas também professo-
res, profissionais de midia e regulamentadores de cerca de 40 paises.

® O IRFCAM, até 2001, vem sendo gerenciado pela Australian Broadcasting Authority,
P.0. BoxQ500, Queen Victoria Building, Sydney, NSW 1230, AUSTRALIA, Tel.: +61 2
9334 7700, Fax: + 61 2 9334 7799, e-mail: research@aba.gov.au: Website: http://
www.aba.gov.au
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Elizabeth Auclaire ressaltou a necessidade de compreender melhor
— & luz das informagdes fornecidas por pesquisadores — o papel positivo
que a midia poderia desempenhar na vida das criangas, € como as criangas
e os jovens vém entendendo a midia. As pesquisas apresentadas se relaci-
onaram principalmente aos temas cotidianos: além dos efeitos da midia?;
midia e preocupagdes sociais; o porqué e o futuro da pesquisa; e educagio
para a midia, cultura de midia.

Trechos das falas de abertura, um sumadrio dos trabalhos e argumen-
tos, bem como perspectivas e iniciativas para o futuro encontram-se publi-
cados de forma resumida em Chroniques du Férum, n® 5, 1997. A integra
dos Anais do Férum contém, nos idiomas originais (inglés, francés e espa-
nhol) todas as palestras e trabalhos, resumos de debates, um relatdrio final
de andlise e a lista dos participantes — quase 1.000 paginas comprimidas em
dois disquetes. acompanhados de uma introdu¢do escrita e de um sumdrio
de oradores e trabalhos. Um livro encontra-se também em preparacao.

4 Detalhes de contato com 0 GRREM \
28 Place St. Georges
75009 Paris
FRANCA
Fax: +33 1 4016 1422
E-mail: grren@club.Internet.fr

- _/

Segundo Férum Internacional sobre Criancas e Pesquisadores de Midia

O Segundo Férum Internacional de Criangas e Pesquisadores de
Midia, ““Os Jovens e a Midia — Amanha. Questdes e Perspectivas”, realizado
de 26 a 29 de novembro de 2000, em Sydney, na Austrdlia, teve como
anfitrid a Comissdo Australiana para a UNESCO, com suporte organizacional
da Australian Broadcasting Authority. O evento foi presidido por Gareth
Grainger, tendo sido planejado juntamente com a comissio cientifica
internacional criada no primeiro férum. Esse segundo Férum de Criangas e
Pesquisadores de Midia promoveu discussdes sobre diversas questdes de
pesquisa e de politica em todas as dreas da midia, inclusive televisao,
imprensa, radio e a Internet. Ele propiciou também uma oportunidade para
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o didlogo e a interacdo entre membros da comunidade de pesquisa e
representantes de grupos de usudrios de pesquisas, tais como
regulamentadores. produtores e educadores.

O térum foi presenciado por cerca de 300 participantes. Trabalhos e
cartazes tratavam dos principais temas propostos de antemdo: a producio
e o consumo da midia por jovens; globalizagdo e socializacdo; politica e
regulamentacdo da midia para jovens e, entrelacadas com esses temas,
abordagens de metodologias de pesquisa.

Os resumos e/ou trabalhos das palestras estéio disponiveis no website
do férum: http://www.sydneyforum.com.

A realizag@o de um terceiro férum sobre pesquisa jd estd sendo discutida.

Uma Observacao Final
As manifestacdes por parte de criancas durante os encontros

Como foi dito anteriormente. criangas e jovens foram convidados
para a maioria desses encontros. Nas Cupulas, por exemplo, houve even-
tos infantis especiais ou paralelos e, em muitos casos, as criangas produzi-
ram suas proprias cartas e listas de desejos com relagdo ao tuturo da tele-
visdo e do radio. Na AGORA, as criangas tiveram a oportunidade de criar
seus proprios videos, e, 14, como também na Kid Screen, foram organiza-
dos festivais e concursos das producdes de filme e video realizadas pelas
préprias criangas. Em alguns dos encontros da Comissdo das Nacdes Uni-
das para os Direitos da Crianga e do Desafio de Oslo, criancas € jovens
participaram das discussdes, juntamente com os adultos. O Desafio de Oslo
tem também telas com fotos criadas pelas criangas. Foi realizada uma co-
bertura da conferéncia Educando para a Midia e para a Era Digital, usando
videos, artigos de jornal e entrevistas radiof6nicas feitas por alunos de duas
escolas primarias e secunddrias austriacas. Em conjun¢do com o Segundo
Férum sobre Criangas e Pesquisadores de Midia, uma Conferéncia Asia-
Pacifico sobre a Juventude e a Midia, realizada paralelamente, incluiu uma
mostra de produgdes de midia de autoria de jovens, bem como apresenta-
¢Oes e debates sobre questdes relacionadas a midia. Em diversos outros en-
contros acima mencionados, aconteceram apresentacdes feitas por criancas.
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Para criarmos um melhor ambiente de midia para as criancgas (e tam-

bém para os adultos) e colocarmos em prética os direitos do publico, vari-
os caminhos tém de ser simultaneamente percorridos — por exemplo, bus-
car contetidos de midia que sejam diversificados e de alta qualidade, que
atendam as varias necessidades da audiéncia, tentar alcancar uma (auto-)
regulamentagdo operacional da midia e atingir niveis qualificados de edu-
cagdo para a midia e de cultura de midia.

Diferencas Internacionais

O que vem a ser educagio para a midia e cultura de midia? Dando
uma volta pelo mundo (ver, por exemplo, os artigos' constantes do
Clearinghouse Yearbook, 1999, von Feilitzen e Carlsson, 1999, mas ha tam-
bém uma grande quantidade de literatura nessa drea), encontramos gran-
des diferencas, em termos de teoria e de pratica. Em primeiro lugar, os
conceitos usados sdo diferentes. H4 tanto “educacio para a midia” quanto
“cultura de midia”, mas hd também outros conceitos comuns, como “edu-
cagdo para a comunicacdo” (pela midia).

Muitas vezes, significados diferentes sdo dados a esses conceitos.
De maneira simplista (hd muitas exce¢bes) “educac@o para a midia” é
usado com maior freqii€ncia por aqueles que pensam principalmente em
termos da escola, e em que papel a escola pode desempenhar na educagio
das criangas e dos jovens. Quando a expressdo “cultura de midia” (media

' Andersen, Duncan e Pungente, 1999; Buckingham, 1999a; Kumar, 1999; McMahon &
Quin, 1999; de Oliveira Soares, 1999; Prinsloo, 1999; Tufte, 1999b.
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literacy) € usada, o fendmeno em questdo, geralmente, sdo os conheci-
mentos que devemos adquirir, tanto na escola quanto fora dela, e de forma
continua, incluindo também os adultos. O termo “cultura de midia” impli-
ca que todos nds temos de ser alfabetizados em termos de midia. Nos
paises em que a expressdo “‘educacdo para a comunicacido” é mais fre-
qiiente, o sentido, em geral, é ainda mais amplo, significando, entre outras
coisas, que todos devem aprender a usar a midia, a fim de participar do
processo societdrio que leva a uma maior democracia.

Assim, no sentido estrito da palavra, educagdo para a midia e cultu-
ra de midia significariam a educag¢@o das criangas para um maior conheci-
mento de como a midia funciona. Mas, num sentido mais amplo, tais ex-
pressdes significam, também, a educagio dos adultos — pais, professores,
politicos e os proprios profissionais de midia — sobre tanto a midia em si
quanto sobre a midia em relagédo s criangas.

Existe um grande ntimero de defini¢des mais precisas de educacio
para a midia/cultura de midia/educa¢io para a comunicagfo, e sobre como
elas devem ser postas em pratica. Essas diferengas entre as defini¢des muitas
vezes resultam de experiéncias prévias e que formas de educagdo para a
midia obtiveram maior ou menor &xito, embora elas também tenham ori-
gem nas diferentes necessidades e objetivos do sistema educacional da
nacio, da regido, da comunidade local e dos individuos e grupos margina-
lizados. E deve ser assim, uma vez que a educagfo para a midia e a cultura
de midia devem estar ancoradas nas necessidades da comunidade local.

A Cultura de Midia na Pratica

Examinando a cultura de midia na pratica — como ela é concretiza-
da, afinal? — podemos dizer apenas que, de modo geral, ela ndo se tem
saido muito bem, embora alguns paises estejam bem na dianteira, pelo
menos no que se refere a educagdo para a midia nas escolas. Tampouco a
cultura de midia em sentido mais amplo, ou seja, informacdes aos pais e
produtores sobre as criangas e a midia, ou o processo de “alfabetizar” a
todos os cidaddos em termos de midia, vém encontrando formas eficazes
de operar.

Os fatores que impedem que exista educacdo para a midia, cultura
de midia etc. também diferem entre os paises e as regides do mundo. Di-
versos dos autores que contribuiram para a Clearinghouse Yearbook, 1999,
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entretanto, chamam aten¢do para o fato de que falta vontade e apoio poli-
tico. As possiveis declaragdes politicas sobre a importancia da educagéo
para a midia raramente saem do papel. Conseqiientemente, se € que existe
alguma educacgdo para a midia, trata-se, em geral, de movimentos de base
de iniciativa de pessoas entusiasmadas pela questdo. Esse fato nio deixa
de ser vantajoso. uma vez que a educagio para a midia deve, necessaria-
mente, ter raizes nas necessidades das criancgas e da comunidade local. Por
outro lado, esses movimentos t€ém de receber apoio e ser incorporados as
politicas nacionais de midia. Espiritos inflamados solitarios podem acabar
por se consumir em seu préprio fogo.

Outros fatores negativos sdo, entre outros, a falta de programas de
qualificag@o de professores, a inexisténcia de redes de troca de informa-
¢oes entre os educadores para a midia e a falta de coopera¢io com outros
grupos e pesquisadores.

Se virmos a “educagéo para a midia” como limitada a escola, temos
também de nos lembrar de que muitas criancas jamais freqiientaram uma
escola e, entre as que o fazem, muitas nunca chegam & 52 série, e um niime-
ro ainda maior jamais chega & escola secunddria (ver sob o titulo “Crian-
cas, Escola e Trabalho™).

Um outro impedimento é, por vezes, a propria midia. Isso pode se
manifestar, por exemplo, nas dificuldades de cépia e licenciamento de di-
reitos autorais de material audiovisual — principalmente se os objetivos da
educagdo para a midia forem o de ensinar os alunos e as pessoas comuns
a pensar de forma critica sobre a midia e a participar numa democracia.
As experiéncias de, por exemplo, participagdo das criangas na produgio
de midia, tanto dentro como fora da escola, também mostram como pode
ser dificil persuadir a midia estabelecida a levar ao ar bons programas
feitos por criangas. A midia ndo cré que esses programas possam Ser en-
caixados em seus horérios, ndo acreditam que a audiéncia comum se inte-
resse por programas realizados por criancas e assim por diante.

A experiéncia mostra também que a educacio para a midia ndo terd
sucesso caso ela tente fazer com que a audiéncia se dissocie dos “maus”
conteudos, ou seja, a educagdo para a midia fracassara se ela tentar “vaci-
nar” a audiéncia. Essas tentativas fracassardo porque elas depreciam os
conteudos que os usudrios muitas vezes apreciam, e correm o risco de tra-
tar com desprezo os préprios usudrios. Tampouco serd bem-sucedida a
educagdo para a midia que unicamente treine os alunos para a anélise cri-
tica dos diversos programas e de outros contetidos, por que, para um
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grande ndmero de alunos, esse tipo de procedimento é demasiadamente
abstrato. Ao contririo, a educacdo para a midia que tem chances de su-
cesso é aquela que intercala a andlise critica com a producdo realizada
pelos préprios alunos, producdo essa que emane simultaneamente do pra-
zer e da motivacdo deles préprios. E o processo de produgio em si que
levard a reflexdo e a critica.

Similaridades Internacionais

O trabalho da Clearinghouse mostra também que hd semelhancas
entre os pontos de vista internacionais sobre educacdo para a midia. Esse
fato é corroborado pelas recomendacdes conjuntas encaminhadas a
UNESCO, formuladas por 41 educadores e pesquisadores de 33 paises,
convidados a se reunir em Viena, Austria, em 1999 (ver sob o titulo “Exem-
plos de Encontros Internacionais sobre Criancas e Midia a Partir de 1999™).
Os participantes chegaram a um acordo sobre os principios que devem ser
abragados, quer ela seja chamada de educacdio para a midia, cultura de
midia, educacdo para a comunicagdo ou o que quer que seja (ver sob o
titulo “Declara¢bes e Resolugoes Internacionais e Regionais sobre Crian-
cas e Midia™).

Tentaremos aqui resumir esses pontos de vista internacionais:

» A educacio para a midia/cultura de midia/educagio para a comu-
nicacdo deve tratar de fodos os meios de comunica¢do. Em ou-
tras palavras, ela ndo deve valer apenas para a midia impressa,
como jornais e revistas e anincios em papel, como muitas vezes
acontece nas escolas. Tampouco deve ela dar prioridade a
tecnologia da informagdo e aos computadores, o que vem hoje
acontecendo em diversos paises. Ela deve incluir também radio,
televisdo, cinema, video e jogos eletronicos — todos eles meios
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audiovisuais. Muitas escolas voltam as costas a, por exemplo,
ficcdo popular de televisdo, apesar do fato de a televisdo ser o
meio ao qual as criangas, os jovens e os adultos da maioria dos

paises dedicam mais tempo e interesse.
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A educagdo para a midia/cultura de midia/educag@o para a comuni-
cacdo deve capacitar as pessoas a entender como a midia age e ope-
ra na sociedade. Desse modo, a educagiio para a midia deve querer
dizer o aprendizado de como a midia funciona, e de como interpre-
tar, em seus proprios contextos, as mensagens e os valores apresen-
tados por ela. Sdo questdes importantes, por exemplo: quem sdo 0s
proprietdrios da midia? quais as conseqiiéncias da globaliza¢do da
midia? quais sdo os objetivos implicitos das diferentes mensagens de
midia? quais sdo as fontes? e quais sdo os interesses politicos, soci-
ais, comerciais e culturais por trds da midia e seus contetidos?

A educagdo para a midia/cultura de midia/educagdo para a comuni-
cacfio deve assegurar que as pessoas aprendam como analisar e re-
fletir de forma critica sobre as mensagens da midia.

Essa reflexdo critica € obtida, dentre outras maneiras, pela producdo
de midia das proprias pessoas. Os individuos e os grupos devem
obter ou reivindicar acesso a midia, ndo apenas como receptores,
mas também como produtores. Eles devem adquirir a capacidade de
usa-la para se comunicar com outros, ser capazes de selecionar a
midia apropriada para criar textos, comunicar suas proprias mensa-
gens e histdrias e atingir a audiéncia de sua escolha.

Isso significa que todos deverdo ter ndo apenas o direito de informa-
¢a0, mas também o direito de liberdade de expressdo, de participacdo
na sociedade e de construgdo de uma democracia sustentdvel. Na so-
ciedade contemporanea. a midia é de importincia central para todos
esses processos. Nesse contexto, a educacdo para a midia/cultura de
midia/educagdo para a comunicagio também desempenham um papel
de importancia critica em situagdes de conflitos politicos e sociais e
em desastres naturais e ecoldgicos, devendo ser sensiveis a eles.

A educag@o para a midia/cultura de midia/educagfo para a comuni-
cacdo deve estar presente nos curriculos nacionais, mas também em
todos os contextos possiveis durante todas as fases da vida — na
forma de educacio tercidria, informal ¢ continua.

A educag@o para a midia/cultura de midia/educagio para a comuni-
cacdo deve ter como meta conferir poder a todos os cidaddos, em
todas as sociedades, e também assegurar que as pessoas portadoras
de necessidades especiais e os deserdados em termos econdmicos e
sociais tenham acesso a ela.

~
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Crianca:

Criancas que Freqiientam a Escola

Tabela 12
A Educagao no Mundo, 1995-1999

indice (bruto)* de Percentagem dos alunos de Indice (bruto)* de
matricula em escolas escola primaria que matricula em escolas
primarias chegam a 5* série primaérias
1995-1999 % 1995-1997
Meninos Meninas Meninos Meninas
Total mundial 99 91 75 61 54
Paises 104 103 99 105 107
industrializados
CEE/CEl e 100 97 - 82 82
Paises Balticos
Paises em 99 89 73 55 46
desenvolvimento
Dos Quais:
Paises menos 84 69 61 23 14

Desenvolvidos

indice (bruto) de matricula em escolas primarias e secundarias: Nimero de criangas matriculadas num
nive! (primario ou secunddrio), independente de idade, dividido pela populagao da faixa etaria que, ofici-

almente, corresponde aquele mesmo nivel.

Para uma listagem dos sumadrios regionais, ver Apéndice.

Fonte: The State of the World’s Children 2001, http://www.unicef.org/sowcQ1/tabelas (outubro de 2001)
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Criancas que Trabalham

B

Cerca de 250 milhdes de criancas de idades entre 5 e 14 anos
trabalham nos paises em desenvolvimento — 120 milhdes em tempo
integral, 130 milhGes em tempo parcial.

Cerca de 61% desse total, ou cerca de 153 milhdes, vivem na
Asia; 32%, ou 80 milhdes, vivem na Africa; e 7%, ou 17,5 mi-
Ihdes, na América Latina.

O trabalho infantil também existe em muitos paises industriali-
zados e vem surgindo nos paises do Leste Europeu e da Asia que
se encontram em transi¢fio para uma economia de mercado.

A Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT) vem realizando
um Programa Internacional de Eliminacdo do Trabalho Infantil
(IPEC). Para maiores informac¢des, ver o website da OIT (ende-
reco abaixo).

Fonte:
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De acordo com o artigo 13 da Convencédo das Nag¢des Unidas sobre
os Direitos da Crianga (ver sob o titulo “Direitos das Criangas™), a crianga
terd o direito de livre expressio, e esse direito deverd incluir, entre outros
aspectos, a liberdade de dar informagdes e propor idéias, por qualquer
meio de sua escolha.

Uma Melhor Cultura de Midia e a Imagem da Crianca

Nos Livros Anuais da Clearinghouse de 1998 e 1999 (Carlsson e von
Feilitzen, 1998; von Feilitzen e Carlsson, 1999), bem como nos Boletins In-
formativos da Clearinghouse, incluimos cerca de cingiienta exemplos priti-
cos de “midia por criangas” apresentados por professores, profissionais de
uma midia dnica, pesquisadores e organizacdes de todo o mundo. Os exem-
plos vém de contextos diversos e possuem objetivos diferentes, e as criancas
participam em todos os niveis do processo de producdo. Esses exemplos,
além disso, aplicam diferentes meios — televisdo, filmes em video, radio,
Internet, jornais, revistas, fotografia, livros, CDs e outros.

Tomados em conjunto, demonstram conseqiiéncias interessantes:

* Orgulho, poder, auto-estima
Os exemplos mostram claramente que as criangas, por meio de sua par-
ticipagdo criativa, adquiriram poder — que essa participacdo fortaleceu
seu orgulho, senso de poder ¢ auto-estima, uma vez que elas sentiram
que suas vozes valiam a pena ser ouvidas, que elas faziam parte de uma
comunidade e que elas haviam alcan¢ado melhor compreensio de si
mesmas e de sua propria cultura.
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* Desejo de encontrar na midia os sonhos cotidianos e a realidade local
Alguns exemplos mostram — corroborando os pontos de vista explicita-
mente expressos pelas criangas sobre o que elas desejam ver, ouvir e ler
na midia — que muitas vezes querem encontrar seus proprios sonhos coti-
dianos e sua prépria realidade e cultura local, social e étnica na midia.

» Compreensdo critica e maior competéncia de midia
Além do mais, os exemplos ddo apoio a tese de que muitos dos objeti-
vos estabelecidos pela educagio para a midia se realizam pela partici-
pacdo das criancas na midia: a participagio na midia “real” fortalece a
capacidade e a curiosidade das criangas, dé a elas compreensdo critica
¢ aumenta sua competéncia para lidar com ela.

*  Maior justica social com a midia audiovisual
Alguns exemplos demonstram também que a participagdo das criangas,
principalmente na producio de midia audiovisual, € particularmente
adequada para criangas que, de modo geral, ndo se saem bem na escola
tradicional, com sua cultura de base impressa, e € por essa razdo que a
produgio de midia, em si, traz maior justi¢a social.

* Interesse na sociedade; passos no sentido de uma maior democracia
Virios exemplos demonstram também que a participacdo das criangas
na midia transpde o hiato entre o uso da midia, por um lado, e a partici-
pacgdo das criancas em suas comunidades, por outro, fato esse que, por
sua vez, teve ainda outras conseqiiéncias: a participa¢do na midia foi
algo de real para elas, em termos nido diretamente controlados pelos
adultos, de modo que a participagdo levou a maior conhecimento e a
um maior interesse pela comunidade local, inspirando a¢des coletivas,
e que as criancas puderam fazer uso da midia para melhorar sua situa-
¢do na comunidade. Em decorréncia, maiores progressos puderam ser
obtidos em direcdo a representagdes mais justas das criangas na midia,
como também a uma maior democracia.

No entanto esses exemplos mostram também que o sucesso dos pro-
jetos exige que os adultos ndo apenas escutem as criangas, mas também
participem com elas numa parceria igualitdria. uma parceria em que todos
os participantes sejam especialistas.

A maior participacdo das criangas na midia significaria, de modo
geral, maior cultura de midia, contrabalancando também a escassez de re-
presentacdes da crianca nos contetidos, dando origem assim a uma espiral
positiva. As imagens insatisfatorias das criangas podem ser melhoradas
por meio de medidas para concretizar os direitos das criangas & liberdade
de expressdo e a participagdo na midia e na sociedade.
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Criancas Fazendo Midia

Neste ponto, iremos resumir alguns dos muitos exemplos de crian-
cas fazendo midia — exemplos esses relatados a Clearinghouse no decorrer
dos tltimos anos (1997-2001) na forma de noticias breves, artigos e li-
vros. O leitor serd encaminhado as publicac¢des originais para informagao
completa. Na seguinte lista de resumos, demos especial atencdo as ligdes
aprendidas a partir desses projetos, e o que eles significaram para as crian-
¢as que deles participaram.

Dia Internacional da Crianca e da Teledifusido

No segundo domingo de dezembro de 2001, o décimo Dia Internacional
da Crianca e da Teledifusido (ICBD) serd comemorado. Ao que tudo indica,
a julgar pela préxima sessdo deste livro (“Exemplos de OrganizagOes e
Redes™), cerca de 2.000 profissionais de teledifusido de mais de 170 pafses
participardo desse evento anual, que ¢ uma iniciativa conjunta da UNICEF
e do Conselho Internacional da Academia Nacional da Arte e Ciéncia da
Televisao.

O que as criancas e os profissionais de teledifusdo fizeram em 2000
— alguns exemplos retirados do http://www.unicef.org/icdb (agosto de
2001):

Em Botswana, onze criangas entrevistaram o Presidente em sua re-
sidéncia, e um Parlamento de Criancas discutiu a educagdo sobre o HIV/
AIDS nas escolas primarias, debatendo as estratégias de conter o avango
da doenca.

Na China, um grupo de criangas da escola priméria produziu seu
proprio quadro de televisdo, para incentiva-las a se tornar mais responsa-
veis e independentes. As criangas foram entrevistadas por repoérteres in-
fantis sobre como elas haviam desenvolvido suas idéias para esse quadro.
Outros jovens repOrteres entrevistaram uma equipe de criangas que esta-
vam investigando a seguranca nas estradas, em sua cidade natal.

Na Taildndia, as criangas tomaram parte num workshop sobre di-
reitos da crianca e produgio de televisdo, e entrevistaram politicos
tailandeses importantes sobre como eles haviam colaborado para a conse-
cucdo dos objetivos da Cidpula Mundial sobre as Criangas de 1990.
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Na Ucrdnia, anteriormente ao dia, em si, os profissionais de
teledifusdo se reuniram para um semindrio sobre programagio para crian-
cas. Como resultado, uma das grandes redes de televisio levou ao ar uma
maratona de trés semanas de duragio sobre programas infantis.

Para outros exemplos, descritos em maior detalhe, ver Mead (1999)
e também alguns dos mencionados a seguir.

Africa
A Participacio das Criancas no Radio em Burkina Faso

A Association Burkinabé pour la Survie de I'Enfance (ABSE), As-
socia¢do de Burkina Faso para a Sobrevivéncia da Infincia, € uma organi-
za¢do niio-governamental fundada em 1991, que trabalha em prol das mu-
lheres e das criangas de Burkina Faso. Como parte de um programa esco-
lar visando a tornar as préprias criancas € a sociedade mais conscientes
dos direitos das criancgas, a ABSE apd6ia a producio de programas de radio
feitos por criangas e jovens, para uma audiéncia de jovens. Eles sfo produ-
zidos por criangas entre 6 e 16 anos. Francois Zongo (1999), Coordenador
e Gerente do Programa, descreve o empreendimento radiofdnico e sua
importancia:

* Transmitido ao vivo, cada programa comeca com um resumo da atual
situacgéo das criancas e dos jovens de Burkina Faso e de todo o mundo.

* Cada programa trata de um tema especifico, com o objetivo de
conscientizar os ouvintes sobre os direitos e as responsabilidades das
criangas.

* Durante o programa, grupos de criangas moderam debates entre as cri-
ancas presentes no estidio, e também com criangas que, por telefone,
apresentam suas opinides. Liga¢des chegam de todas as partes do pafs,
de criancas interessadas em participar das discussoes.

* O programa inclui também cangdes, poemas, leituras, piadas, charadas
¢ musica.

Cada transmissdo conta com a presenga no estidio de mais de cem
criangas, e recebe cerca de 25-30 chamadas telef6énicas. Os programas
vio ao ar nas quintas e sabados, nos hordrios mais convenientes para as
criancas e jovens. Quinze estagdes FM transmitem o programa, que tem
90 minutos de duragiio.
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Tais programas sdo importantes por oferecer um férum para a troca
de idéias, sendo um espaco em que as criangas de Burkina Faso podem se
expressar livremente. Elas ali podem discutir assuntos relativos a seu de-
senvolvimento e a suas perspectivas, criticar medidas e politicas que re-
presentem ameaga a seu desenvolvimento ou que lancem sombras sobre
seu futuro. Os programas dio as criangas a oportunidade de obter a aten-
¢do direta dos politicos e dos formuladores de politicas para os problemas
enfrentados por elas. Uma enquete, realizada em 1998-99, verificou que
mais de 50.000 jovens de todo o pais ouviam o programa.

A Radio Gune-Yi do Senegal

Em 1997, recebemos uma mensagem de e-mail do editor Gordon M.
Adam, sobre a Gune-Yi:

A Gune-Yi, que significa “juventude”. no idioma wolof, € uma equi-
pe de produgdo que realiza um programa semanal de 50 minutos de dura-
¢dlo, feito por criangas e para criangas. A razio de ser desses programas —
levados ao ar na emissora de radio estatal do Senegal, todos os sdbados ao
meio-dia, e financiados por um Plano Internacional — ¢ o fato de que, ape-
sar de 60% da populagdo ser constituida de criancas, apenas 15% da pro-
gramacio radiofénica é voltada para elas.

O programa € gravado em aldeias de todo o pais, tem como apresen-
tadores tanto meninos quanto meninas e objetiva a educaciio pelo exem-
plo, por um processo de autodescoberta e de construcdo de confianca. Seu
formato inclui: noticias; um convidado da semana; um bloco O que vocé
gostaria de saber?”: “Vové, me conte uma histéria”; uma crianca fazendo
reportagens de sua aldeia; questdes que afetam os jovens, inclusive, saide
e direitos das criangas; mensagens de jovens enderecadas a seus pais. pro-
fessores e politicos; sugestdes literdrias:; intercimbio entre jovens do
Senegal e do exterior; debates sobre temas controvertidos, como a educa-
¢do das meninas e trabalho infantil; receitas: dicas do dia-a-dia; e piadas.

Ha indicios de que cerca de 500.000 criangas e outros tantos adultos
ougam o programa todas as semanas. A emissora estatal se refere ao pro-
grama como um de seus projetos “‘de proa”. A imprensa dé incentivo, e
mais apoio chega por cartas e telefonemas. A equipe de produgdo aponta
aumento da freqiiéncia escolar das meninas, ¢ de maior grau de autoconfianga
entre elas. Alguns clubes de ouvintes se formaram espontaneamente.
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A consultora sobre comunicacé@o para o desenvolvimento, que efe-
tuou o primeiro levantamento de monitoracdo da midia, acredita que o su-
cesso do programa se deva a seu valor como entretenimento € a sua alta
qualidade. “N&o ha ddvida”, conclui ela, “de que o formato e o ethos do
Gune-Yi, de permitir que as criangas falem por si préprias, crescendo as-
sim em autoconfianca, é um grande exemplo para outras emissoras da Africa
e de todo o mundo.”

Os Jovens Radialistas de Gana

A Women in Broadcasting (WIB), Mulheres na Teledifusdo, é uma
associa¢do de comunicadoras e jornalistas de Gana (ver o préximo titulo,
“Exemplos de Organizacdes e Redes”) que, entre outros objetivos, vem
liderando a construcdo de um novo relacionamento entre os profissionais de
rédio e as criancas. Num artigo de Sarah Akrofi-Quarcoo (1999), Presidente
da WIB, encontramos, entre outras. a seguinte informacio:

As criangas que participaram das atividades do Dia Internacional da
Crianca e da Teledifusdo (ICBD), em 1995, formaram o Clube para a So-
brevivéncia das Criancas e A¢des para o Desenvolvimento. O Clube for-
nece uma plataforma para que os membros possam usar a midia eletrénica
de forma mais significativa, visando a sua informacfo e educacio, & ex-
pressdo de suas opinides em assuntos de seu interesse e também como um
instrumento de construgio de autoconfianga e auto-estima. A partir dai, o
Clube conseguiu para o grupo um horéario radiofénico de 30 minutos.

Contando com assisténcia especializada, o grupo produziu o Kiddie
Time, uma revista ao vivo, levado ao ar todos os sdbados. As proprias
criangas formularam as idéias para o programa, redigiram e apresenta-
ram as partes noticiosas e trabalharam como ancoras e produtores.

Dois anos mais tarde, estando ja estabelecidos nessa atividade, os
jovens radialistas conseguiram apoio financeiro suplementar, de modo a
tornar possivel a realizacdo do Primeiro Workshop para Criangas sobre
Técnicas de Ridio e Teledifusdo. O entusiasmo demonstrado pelos jovens
radialistas foi simplesmente enorme. Os participantes trabalharam além do
horéario programado, a fim de completar suas tarefas. Profissionais de
teledifusdo veteranos deram palestras sobre os varios aspectos da produ-
cdo de programas de radio e TV. Porém o mais emocionante foram os
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exercicios praticos. Os participantes receberam a incumbéncia de entre-
vistar profissionais de seus respectivos campos de trabalho, o que serviu
como um exercicio de construgio de autoconfianga. Pela primeira vez, as
criangas tiveram contato direto com personalidades importantes.

-

i “Isso serviu como um exercicio de constru¢do de autoconfianga” )

Um outro objetivo do workshop foi o de criar um corpo de defenso-
res das criancas em questdes relativas a elas. O trabalho de defensoria
teve inicio logo apds o término do workshop. Uma Carta da Crianga foi
apresentada ante o Parlamento um més depois. Foi assim criada a oportu-
nidade de convidar o Presidente da Cimara para um programa de entre-
vista telefénica de uma hora de duragfo. Criancas de todo o pais tiveram a
oportunidade de questionar o Presidente.

A resposta do piblico foi impressionante. Dezenas de cartas chega-
ram, escritas por pais e alunos, solicitando inscri¢do no workshop seguinte.

Uma Revista Infantil na Tanzania

Em 1996, o Centro Kuleana para os Direitos das Criangas (ver a
préxima sec¢do, “Exemplos de Organizacdes e Redes™) deu inicio a pri-
meira revista da Tanzania escrita e editada pelas préprias criangas —
Mambo Leo Sauti ya Watoto (em swahili, “A Vida Hoje, Vozes das Cri-
ancas”). A revista € publicada em 4 cartazes de tamanho A3 e pode ser
descrita como uma revista-mural. Esther Obdam, do departamento de
publica¢des da Kuleana, escreveu um artigo (1999) sobre o processo de
feitura da Mambo Leo. Apresentamos aqui um breve resumo, enfocando
as li¢des aprendidas:

As razdes que inspiraram o projeto foram:

* informar as criangas sobre seus direitos e outros assuntos que as afe-
tam e interessam, de um modo que seja, a0 mesmo tempo, divertido e
educativo; e

* oferecer as criangas um férum no qual elas possam fazer ouvir seus
pensamentos, idéias e opinides.
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Comecamos com um conselho editorial composto de cinco a seis
criangas, de idades entre 12 e 15 anos, mais dois adultos como facilitadores.
Percebemos, contudo, que estdvamos exigindo demais desse pequeno gru-
po de criangas, embora elas estivessem gostando da atencdo que recebi-
am, crescendo em responsabilidade e se saindo bem na producao da revis-
ta. Como reflexo da sociedade e do sistema tanzanianos, os editores-infan-
tis tinham também dificuldade de tomar iniciativas. preferindo esperar por
“instrugdes”. Eles tentavam fazer *"a coisa certa”, dizendo o que eles pen-
savam ser o que os adultos-facilitadores queriam ouvir.

A nova maneira de operar foi organizar reunides com um numero
maior de criangas, para discutir com elas a revista e as questdes que elas
gostariam de compartilhar com outras criancas. Em seguida, um peque-
no nimero selecionou o que iria ser impresso, a partir do material cole-
tado no grupo maior. Essa maneira de trabalhar é mais eficaz e mais di-
vertida. Os editores sentem com clareza a responsabilidade de montar
algo de valor a partir do material a sua disposicdo e sentem orgulho de
participar dessa tarefa.

Uma outra li¢do aprendida foi o quanto as criancas sdo parte da
sociedade. e como, para que qualquer projeto que envolva criangas tenha
éxito, ele deve envolver também as pessoas que as cercam. Para traba-
Ihar com as criancas do projeto Mambo Leo, precisamos da permissao
tanto de seus pais como de seus professores. Interagimos também com as
autoridades educacionais. Isso foi necessdrio, a fim de apoiar as criangas
¢ possibilitar sua participagfio. e também para tornar seu trabalho Ttil e
digno de confianca. Se quisermos fazer com que as vozes das criangas
sejam ouvidas, e suas opinides conhecidas, temos de encontrar pessoas
dispostas a ouvi-las.

Asia

As Vozes das Criancas na Cipula Asiatica sobre os Direitos da
Crianca e a Midia

Feny de Los Angeles-Bautista, Diretora-Executiva da Fundacio
Filipina de Televisdo para Criancas (PCTVF), escreveu um artigo (1999)
sobre a participacdo das criangas na midia e na sociedade. Um dos exem-

N

plos refere-se a participagdo das criangas na Cupula Asidtica sobre os
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Direitos das Criangas e a Midia. realizada em Manila, Filipinas, em 1996.
Apresentamos aqui trechos do artigo.

A PCTVF, na qualidade de um dos organizadores da Ciipula, tomou
a iniciativa de conceber o projeto “Vozes das Criangas™. Antes da Cipula,
criangas entre 5 ¢ 18 anos participaram de uma série de workshops de
midia, que consistiram numa das caracteristicas fundamentais do projeto.
Esses workshops de midia, realizados em Manila, tinham o propdsito de
envolver as crian¢as no uso de vdrias formas de midia — video, radio, im-
prensa e computadores — como formas de auto-expressio, reflexdo sobre
suas experiéncias cotidianas e processamento de seus préprios pensamen-
tos sobre seus direitos. Uma outra faceta do projeto consistia na coleta e
na documentagiio das opinides das criancas asidticas sobre os diferentes
meios de comunicacio, por meio de entrevistas filmadas. Essas entrevistas
foram feitas em workshops do mesmo tipo — a PCTFV colaborou com
produtores de dez paises, pela Asian Broadcasting Union (ABU). Foram
produzidos dez videos curtos, que foram usados durante a Cupula e distri-
buidos as redes asidticas participantes, que os levaram ao ar. Apds o tér-
mino da Cudpula, a concepgio dos workshops de midia *“Vozes das Crian-
cas” foi levada também a outros organizadores encarregados da produgio
de programas infantis.

Esses workshops de midia que ocorreram antes da Cipula fornece-
ram oportunidades valiosas para que criangas de vdrias idades. e proveni-
entes de meios diferentes, fossem ouvidas a respeito de suas opinides so-
bre a midia. Nem todos os adultos presentes a Ctpula levaram a sério essa
experiéncia, mas a maioria deles ficou impressionada e pensativa ao ouvir
as vozes das criangas nos videos.

/- ¢ AT i . 8 e e i e oo -~ S L s St e oS = S e s e sty

“O processo de atingir plena responsabilidade pelo ambiente de midia

das criancas implica a cria¢do de parcerias com e para as crian¢as” |
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Houve também outras maneiras de assegurar a participagdo ativa
das criangas na Cupula. Elas fizeram a abertura da Cdpula, alguns dos
workshops foram concebidos basicamente para envolver as criangas. €
foi delas a ultima palavra, quando elas apresentaram aos participantes ¢ ao
Presidente das Filipinas sua prépria “‘Lista de Desejos™ — o que gostariam
de ver em seu ambiente de midia.
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A autora ressalta que ouvir os pensamentos e as idéias das criangas
é de importincia critica para que fiquemos sintonizados com suas necessi-
dades, seus problemas, suas preferéncias e suas razoes, € para que possa-
mos perceber o que realmente representa o interesse das criangas. O pro-
cesso de atingir plena responsabilidade pelo ambiente de midia das crian-
cas implica a cria¢do de parcerias com e para as criangas.

As Criancgas e a Televisdo na China

H4 na China centenas de estagdes locais de televisdo, o que, em cet-
to sentido. as torna mais importantes que a Emissora Central de Televisdo
da China (CCTV). [....] Uma vez que a drea servida por elas é menor,
podem atingir diretamente o piiblico jovem, conduzi-lo com maior facilida-
de uma participagdo em didlogos e atividades significativos. Desse modo, a
conscientiza¢do das crianc¢as sobre questdes de seu interesse pode ser
aprofundada, bem como sua capacidade de tomar iniciativas.

A Emissora de TV Qingdao deu o primeiro passo. No inicio de 1990,
o canal organizou um grupo de criangas que gostavam de fotografia. N6s o
chamamos de “Os Jovens Jornalistas Kacha”. Ele fotografou assuntos de
interesse das criangas em nossa cidade e em seus suburbios, nas fabricas
e nas vilas e, principalmente, em suas escolas. As fotografias tiradas pelas
criangas sdo freqiientemente mostradas nos noticidrios da TV Qingdao e
tiveram um efeito particularmente positivo sobre o corpo social. No inver-
no de 1996, a TV Qingdao e o Conselho de Desenvolvimento de Televisdo
para Criancas de Qingdao trabalharam conjuntamente para oferecer as
criangas a oportunidade de participar do Dia Internacional da Crianga e da
Teledifusdo (ICBD). Meninos e meninas dirigiram o programa “Nossas
Aspirac¢des”, no qual eles expressaram, para a audiéncia, suas esperangas
e suas opinides sobre os direitos da crianca e discutiram questdes que afe-
tam seu futuro. Eles também realizaram uma entrevista face a face com os
lideres municipais de Qingdao. Na tltima parte, os locutores nos conduzi-
ram pelas atividades do ICBD de 1996, primeiramente em nossa cidade e
depois num vilarejo de montanha. Esse programa teve a honra de ser indi-
cado pela UNICEF para o Prémio Emmy.

(Citagdes de um artigo de autoria de Jia Peijun, Secretdrio-Geral do
Conselho de Desenvolvimento de Televisdo para Criangas de Qingdao, 1999.)
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Uma Revista-Mural Indiana para Criancas Trabalhadoras

A revista-mural Bhima Patrike € parte integrante de nosso trabalho
no Concerned with Working Children (CWC), Preocupados com as Crian-
cas Trabalhadoras, uma das primeiras organizacdes na India a trabalhar
exclusivamente sobre as questdes do trabalho infantil (ver a préxima se-
¢do0, “Exemplos de Organizagdes e de Redes”). O CWC vem facilitando a
mobilizacdo de criangas trabalhadoras para lutar por seus direitos como
trabalhadores e como criancas, ¢ vem também facilitando o processo de
participacdo das criangas.

O acesso a informacdo é de importancia critica para que as criangas
se déem conta de seu direito a informacio, e de seu direito a participar nos
processos de tomada de decisdes. As criangas devem também ser capacita-
das a divulgar suas informagdes a diferentes atores sociais. A revista-mu-
ral Bhima Patrike tem de ser entendida nesse contexto.

A revista € escrita em linguagem simples e ilustrada de forma criati-
va. As criangas contribuem ativamente na forma de cartas, desenhos e
relatos e também estdo produzindo matérias para a Bhima Patrike, que se
propde a muitas responsabilidades importantes: levar as criangas informa-
¢cOes de seu interesse; ajuda-las a interagir e a se identificar umas com as
outras; registrar suas opinides e suas reacdes e oferecer um espaco para
sua auto-expressdo. Elas estdo a tal ponto capacitadas, que comecam a
acessar informacodes de muitas outras fontes.

Em razédo dos fortes vinculos forjados com as criangas, a Bhima
Patrike provou ser uma motivagio da maior importéncia para a formagio
de sindicatos de criancas trabalhadoras. Por meio desses sindicatos, elas
vém reivindicando e defendendo seus direitos de forma eficaz.

“Observamos, repetidamente, que as crianc¢as as quais ¢ dado maior
poder costumam decidir, de forma espontdnea, enfrentar as questoes

3

como uma coletividade.’

Ao longo de nosso trabalho, as criangas trabalhadoras vém repetida-
mente demonstrando possuir um alto nivel de capacidade decisdria. Elas,
inclusive, ja enfrentaram grandes reunides publicas, entrevistas coletivas,
autoridades do governo, policiais e ministros, para apresentar sugestdes
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especificas que trariam melhorias a vida delas. Elas ja formaram comissdes
de inquérito e realizaram estudos aprofundados. coletando informagdes em
primeira-mao sobre acidentes fatais para outras criancas trabalhadoras.

Observamos, repetidamente, que as criangas as quais é dado maior
poder costumam, de forma espontinea, enfrentar as questdes como uma
coletividade. Essa forca coletiva, aliada a uma forte base de informagoes
que, por sua vez, tem como fundamento a capacidade analitica desenvolvi-
da por meio de discussdes, tornou possiveis diversas conquistas, geralmen-
te, consideradas além da capacidade delas. A contribui¢do da Bhima
Patrike foi consideriavel — as vezes de forma direta, as vezes indireta, mas
sempre significativa.

(Resumo de trechos de um artigo de autoria de Kavitna Ratna, Dire-
tora de Pesquisa e de N. Lakshmi, Diretora de Publica¢des do Concerned
for Working Children, 1999.)

TV por Adolescentes, para Adolescentes. Pesquisa em Cingapura.

Dois workshops de producdo de televisdo foram realizados em 1997,
como parte de uma tese de mestrado apresentada a Escola de Estudos de
Comunicac¢do da Universidade Tecnolégica de Nanyang, em Cingapura, e
foram relatados de forma breve num artigo de autoria de Lin Ai-Leen
(1999). O objetivo foi desenvolver e avaliar um modelo de produgfo de
televisdao para adolescentes, feito por adolescentes. O modelo deveria in-
cluir um minimo de participagdo de adultos, permitindo, assim, que os ado-
lescentes encontrassem para si préprios uma voz, por esse meio.

O primeiro workshop durou apenas cinco dias, e o segundo, reali-
zado com um grupo diferente de participantes, durou duas semanas. Vin-
te e cinco participantes, de idades entre 12 e 15 anos, foram seleciona-
dos nas escolas que tinham, em seu corpo discente, uma gama represen-
tativa do adolescente médio. Foi transmitido a eles um conhecimento
técnico basico sobre producgdo de televisio, durante dois dias e meio.
Eles trabalharam em conjunto na produc¢io de um programa de 24 minu-
tos, em formato de revista.

Algumas das li¢des aprendidas:

* Verificou-se que um contexto propicio era fator crucial para o sucesso
do projeto. Neste caso. os workshops foram realizados na universidade
durante as férias escolares.
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* Um elemento-chave é a confianga, um ambiente de aceitagdo e expec-
tativa, construido sobre o principio da amizade. Encontra-se resistén-
cia quando os adultos, por exemplo, ndo confiam nos adolescentes, quan-
do estes tém que manipular o caro equipamento de producio.

* Uma outra palavra-chave foi “diversdo”. Para ser eficaz, o aprendizado
teve de se tornar divertido, com muitas oportunidades de “colocar a
mao na massa’.

* Os auxiliares adultos foram instruidos a ndo dizer aos adolescentes o
que fazer, mas apenas a dar sugestdes e incentivd-los a pensar por si
proprios.

* O que os adolescentes mais precisam é de tempo — tempo para apren-
der, tempo para errar, tempo para descobrir a si mesmos na experiéncia
de fazer televisdo e por meio dela. Eles demonstraram um total desinte-
resse pela urgéncia dos prazos, dando atengdo, pelo contririo, ao aper-
feicoamento da tarefa do momento, por mais demorado que fosse.

Essa foi a primeira tentativa de fazer televisio. O maior desafio da
televisdo por jovens e para jovens € garantir o fornecimento continuo de
recursos, tanto humanos quanto técnicos, a longo prazo. Tal realizagdo

nfo trata apenas de ensind-los a fazer televisdo, mas de ajudar um jovem a

encontrar uma identidade e uma via para sua expressio. Aqueles que pu-

derem dar tempo para se envolver e ser amigo desses jovens, essa experi-

éncia promete ser recompensadora’ (p. 335).

Australia
Estudantes Australianos Publicam um Livro

Em 1979, no saldo de assembléia da escola. um entrevistador free-
lancer, trabalhando para a Australian Broadcasting Corporation e critico
literario do Courier. langou The Golden Shaft, um livro de 272 paginas com
receitas, remédios, histdria oral, comentdrios sociais, interpretagdo, poemas,
contos provenientes da contribui¢do dos mais de 300 alunos da escola.

Todos os estudantes, independentemente de sua capacidade ou de
sua série, foram incentivados a contribuir com livro. Por essa razdo, a
qualidade do trabalho € desigual, o que, no entanto. foi compensado pelo
vasto espectro de experiéncia, talento e estilo de escrita. Os alunos fizeram
a totalidade do trabalho, com excecdo de uma ou duas contribui¢des da
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equipe. A expressdo no rosto das criancgas diante de seu proprio trabalho
publicado num livro de verdade. foi indescritivel:

“0 prazer de ver meu conto no livro foi, para mim, uma emog¢do
enorme. Eu me senti como se fosse um escritor famoso. Eu escrevi
The Lost Recorder, uma histéria que realmente aconteceu. Espero
que as pessoas gostem dela.” (7* série)

“E bom demais, saber que meu poema estd em 1.000 livros.” (9* série)

“Fico orgulhoso de fazer parte do livro da escola. Isso me faz sentir
bem, porque ¢ uma chance em um milhdo.” (9* série)

O que se poderia dizer ante tais comentdrios, entre outros tantos?

* H4 um forte sentido de orgulho pelas préprias realizagdes, e também
orgulho da prépria escola.

¢ H4 um sentido de capacidade e de valor préprios (“meu conto estd num
livro de verdade”).

¢ H4 um reconhecimento das dificuldades em diversas frentes — escre-
ver, editar, fazer o lay-out e vender.

* Ha um grande prazer na id€ia de que muitas pessoas vao ler o seu trabalho.

* Nos comentdrios, hd um espirito de generosidade e doacfo. As criangas
adoraram ler o trabalho dos demais e adquiriram uma nog¢#o da riqueza
de talentos e de idéias existentes na escola.

( “Hd um sentido de capacidade e de valor proprios” )

(Resumo de trechos de um artigo do Professor John Martin, Connect
2, fevereiro de 1980, citado num artigo de autoria do Editor Roger
Holdsworth, 1999.)

Televisio de Acesso Norte, Melbourne
Se vocé morasse nos subturbios do norte de Melbourne, no final de
novembro de 1999, poderia ter ligado sua televisdo no canal UHF 31 e

assistido a programas produzidos por alunos das escolas daquela 4rea, li-
gadas ao Projeto Televisdo de Acesso Norte. Vocé teria visto, entre outros
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programas, alunos de escolas primarias realizando uma reunido do Conse-
lho Escolar Infantil, discutindo por que era importante que os alunos parti-
cipassem ativamente do processo decisorio da escola, e alunos de escolas
secundarias conversando sobre seu programa de a¢ido ambiental, e de que
maneira ele se vinculava ao curriculo escolar.

Algo que vocé nido teria visto, contudo, seriam os importantes e
emocionantes papéis desempenhados pelos alunos na produgio desses pro-
gramas, e na sua transmissio para suas comunidades.

H4 muitos anos, os jornais escolares/comunitdrios e as emissoras
publicas de radio vém oferecendo aos alunos a oportunidade de apresentar
a uma audiéncia mais ampla seus resultados de pesquisa, suas opinides e
suas informagdes. Esses projetos se caracterizaram pelo engajamento dos
alunos nas suas comunidades (e nio meramente na escola), levando pro-
gramas a uma audiéncia comunitdria ampla (ao contrdrio de ter apenas o
alcance limitado permitido por, digamos, um alto-falante usado na escola)
e também pelo papel gerencial e decisério desempenhado pelos alunos
nessas produgdes de midia (ndo nos termos ditados pelos adultos que con-
trolam a midia).

E bem verdade que os estudantes costumam produzir reportagens em
video, mas elas, em geral, sdo apresentadas apenas para seus colegas e para os
professores. As oportunidades de mostrar esses videos @ comunidade em geral
costumam ser limitadas, uma vez que as grandes emissoras de televisdo ndo
t&m interesse em levar ao ar videos produzidos por estudantes.

No entanto, no Projeto Televisdo de Acesso Norte, a participagio
dos alunos foi uma faceta central, tanto do conteddo dos programas quanto
de sua produc¢io e transmissdo. Eles desempenharam uma série de pa-
péis, nos quais foram valorizados, desafiados em posicdo de responsabi-
lidade e tratados como ‘““adultos”. Isso serviu como incentivo a auto-ori-
entacio, a autoconfianga, a pesquisa, a apresentacio, ao aprendizado em
grupo e a programas baseados em atividades que produziam um resulta-
do no mundo real.

“...esses ‘resultados no mundo real’ aperfeicoam a escrita dos
alunos, ensinam-lhes técnicas de comunicagdo, ampliam seu
conhecimento sobre a comunidade local e lhes oferecem um

entendimento critico desse meio de comunicagdo.”
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Os exemplos anteriores ja mostraram que esses “resultados no mun-
do real” aperfeicoam a escrita dos alunos, ensinam-lhes técnicas de comu-
nicagdo, ampliam seu conhecimento sobre a comunidade local e lhes ofe-
recem um entendimento critico desse meio de comunicagdo.

(Resumo de trechos de um artigo de Roger Holdsworth, Connect 68,
1991, citado em Holdsworth, 1999).

O Projeto CD

O Maribyrnong Secondary College, localizado nos subtrbios a oes-
te de Melbourne, Austrdlia, é uma escola de um unico campus, com mais
de 400 alunos. Essa escola tem uma caracteristica singular: 94% de seus
alunos vém de meios nao-angléfonos, sendo uma proporcado significativa
deles refugiados de pafses como o Vietni, o Chifre da Africa, a Bésnia e
El Salvador.

A escola vem respondendo a todo um espectro das necessidades apre-
sentadas pelos alunos, mas reconheceu que, mesmo contando com diver-
sos tipos de apoio fisico e emocional, os estudantes vistos como “de risco”
tém grandes probabilidades de ter que enfrentar a perspectiva de uma edu-
cagdo secunddria incompleta. Por essa razdo, foram implementados proje-
tos-pilotos visando a incentivar os alunos a permanecerem na escola.

Um dos programas mais significativos foi o Projeto CD, que teve
inicio em 1995. Esse projeto identificou o apelo universal da musica de
rock, e usou-o para atrair o interesse € os talentos entre os alunos da esco-
la. Foram incentivados a escrever e a gravar seu préprio material, contan-
do com o apoio de um cantor-autor de cangdes.

Verificou-se uma impressionante melhora na autoconfianca dos alu-
nos, tanto no relacionamento entre eles quanto nas performances. No final
de 1995, o Projeto CD ja vinha recebendo grande publicidade, gragas a sua
capacidade de manter no sistema escolar os estudantes “de risco”, devido
a suas ligagcdes com a indistria fonogrifica e também por ele ser uma
experiéncia “real”, que oferecia a esses jovens a oportunidade de trabalhar
diretamente com aquele setor. Muitos deles hoje ddo valor ao tempo, ao
engajamento e a paciéncia necessarios ao processo de produgdo musical.
Além disso, desenvolveram maior senso de identidade, estando agora dis-
postos a compartilhar seus pensamentos e sentimentos por meio de diversos
estilos de letra e musica. Os estudantes mais jovens (com mais de 7 anos)

142



gostam de participar de grupos de colegas de todas as idades, que traba-
lham em equipe para manter vivas a tradi¢io e a reputagdo de sua escola.

Um outro componente vigoroso foi a énfase as origens multiculturais
dos alunos. O projeto destina-se a ser uma celebracfio de sua identidade
bicultural, mas ele, ao mesmo tempo, reforca a idéia de que os alunos,
como todos os outros adolescentes. sofrem com os altos e baixos de cres-
cer num ambiente em que a desintegragio das familias e o desemprego se
tornaram a norma.

A medida que o CD tomava forma, ficou claro que as cancoes fala-
vam de Maribyrnong e da diversidade das experiéncias dos jovens dos
suburbios ocidentais de Melbourne.

(Resumo de trechos de um artigo de autoria da Coordenadora do Pro-
jeto, Viv Sercombe, no Connect 103, 1997, citado em Holdsworth, 1999.)

Europa
A Carta de Televisdao das Criancas Austriacas

Durante a Segunda Cipula Mundial sobre Televisdo para Criancas.
realizada em Londres, em 1998, os cerca de 30 delegados infantis interna-
cionais convidados para o encontro redigiram “A Carta das Criancas sobre
0s Meios Eletronicos™, expressando sua opinido sobre a televisdo para cri-
ancas e apresentando-a aos participantes adultos. A Educadora de Midia
Dra. Ingrid Geretschlaeger, que esteve presente a Ciipula, posteriormente
distribuiu, entre os professores austriacos, uma versdo em lingua alema. O
texto a seguir contém alguns trechos do artigo (1999) que ela escreveu
sobre o que aconteceu naquela oportunidade.

Alguns professores gostaram da idéia de trabalhar com a Carta, e
tomaram-na como ponto de partida para um projeto de educacio para a
midia. As criangas austriacas adotaram animadamente a Carta, e adapta-
ram-na a suas necessidades.

Por exemplo, os alunos de 9 a 10 anos de uma escola primdria em St-
Polten, trabalharam por cinco semanas em sua propria Carta. Durante um evento
sobre televisdo para criangas, eles tiveram a oportunidade de apresentar a sua
Carta e explica-la aos responsaveis — os politicos e a midia. As criangas senti-
ram-se investidas de maior poder — elas haviam tomado posi¢ao, sentiam que
aquela era a sua Carta e se preocuparam com sua repercussdo na midia.
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Aqui estdo algumas das declara¢des das criangas, sobre o que elas
sentiram que havia de tdo especial no trabalho:

Daniela: “Acho que as outras criancas também deveriam participar
de um projeto como este. Eu gostei muito, mas durou tdo pouco.”

Andi: “Primeiro, eu ndo queria ir a apresentacdo, mas, depois, eu
quis falar das minhas opinides para os politicos. No final, eu achei
que o tempo foi curto demais, e eu tinha mais coisas a dizer.”

Petra: “Eu realmente acho que as outras criangas deveriam tratar
dessa questdo. O tempo foi curto, mas foi dtimo poder falar com as
pessoas que mandam.”

Thomas: “Agora eu tenho coragem de falar e expressar minha opi-
nido. Quando as criangas tiverem a oportunidade de fazer o mes-
mo, elas deveriam aproveitar a oportunidade. Talvez isso tenha
mesmo um efeito positivo. Minha maior reivindicagdo foi: evitem a
violéncia.”

“Assim, a Carta das Criancas da Segunda Cdpula Mundial foi para
nés um grande estimulo, e eu recomendo que ela seja usada em outros
paises, como ponto de partida para o engajamento na educa¢io para a midia,
e também para ajudar as criangas a ter consciéncia de seus direitos e a
aprender como defendé-los.” (p. 305f).

Criancas Fazem Radio na Espanha

A Radio-Pupitre: Onda Escolar (Radio-Carteira: Onda Escolar)
teve inicio em escala menor em 1991, por iniciativa do Prof. Antonio Navarro
Martinez, crescendo, entdo, gragas a colaboragdo de seus colegas de uma
escola primaria de Granja de Rocamora, em Alicante, Espanha. Por carta,
Navarro Martinez nos contou (2001) que a emissora estudantil de radio,
que funciona na prépria escola, é usada como instrumento didético. Os
professores e alunos de idades entre 3 e 15 anos desenvolvem os objetivos
e os conteddos das transmissdes tomando como base seus assuntos cotidi-
anos, ou seja, as transmissdes baseiam-se em suas atividades didrias de
sala de aula. Quando o professor encontra um trabalho bem-elaborado e
apropriado para o radio, os alunos véo ao estddio para gravar e mandar ao
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ar o material, participando de todo o processo de producdo. Dessa manei-
ra, e visando a um fim “real”, o aprendizado se torna mais prazeroso, inclu-
sive para as criangas que apresentam problemas. Elas sdo também res-
ponsdveis pelo manuseio do equipamento de radio.

Os programas produzidos pelas criangas consistem, entre outras
modalidades, em noticias lidas na imprensa, conversas, redacoes, entrevis-
tas com esportistas, politicos, padres e profissionais, poemas, piadas. con-
tos e musicas escritas pelas préprias criangas. Os contetidos se alternam
com musica gravada profissionalmente, tanto a incluida na lista das 10 mais,
elaborada pelos proprios alunos, quanto a de outros estilos (folk, rap, dan-
ce, house, rock, soul, boleros etc.).

Durante os dltimos oito anos, a Rddio-Carteira vem transmitindo o
programa didrio de uma hora de duracfo, que vai ao ar ao meio-dia. As
transmissdes podem ser ouvidas por todos os que moram num raio de dez
quildmetros, e ja atrafram a atengdo da imprensa. A partir de 1997-98, a
radio vem sendo usada também por outras escolas e em cursos e semind-
rios para professores.

Animacido na Escola
Um Modelo para o Ensino da Midia Desenvolvido na Suécia

Quando Erling Ericsson, designer grafico, animador e produtor de
TV, recebeu a oferta de um trabalho na Swedish Educational Broadcasting
Company, no inicio da década de 80, sua incumbéncia era a de produzir
programas para uma faixa ampla de alunos, isto €, alunos a partir de 6
anos. Ele levou as escolas a idéia de deixar as criangas fazerem seus pro-
prios filmes. O que elas pensam, viram e experimentaram? Serd que nds
veriamos meramente cépias do que as criangas viam visto na televisdo?
Num artigo escrito por Ericsson (1999), ficamos sabendo que as criangas o
deixaram perplexo com a consisténcia que elas demonstraram ao fazer os
filmes. Todas as suas histérias tinham como base as melhores tradigdes
dramaticas e, no entanto, no que se refere ao contetido, eram criagdes das
préprias criangas.

Ericsson inventou uma técnica de filmagem que poderia ser empre-
gada pelos professores, sem a necessidade de adquirir conhecimentos
especializados. Um professor de artes construiu uma caixa, um recipiente
com iluminagio e um suporte para cdmera, 0 que permitiu que os alunos
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trabalhassem de forma independente. Apés criarem suas histérias, usando
figuras e texto, eles as transformam em desenhos animados. H4 varias ma-
neiras de fazé-lo, mas recortar as figuras para depois mové-las para o foco
da cimera foi a técnica mais freqiientemente adotada. Depois do preparo
dos ingredientes visuais, eles sdo levados para a caixa e trazidos a vida.
O som € acrescentado ao filme apds a animagéo ter sido filmada.

Os resultados dos trabalhos de filmagem feitos pelas criancas foram
mostrados na televisdo sueca. Também ocorreu a cooperacdo com escolas
de diversos outros paises.

( “Agora sabemos que a linguagem do cinema é muito apropriada
i para os alunos com problemas de leitura e escrita, alunos que, de
i modo geral, ndo se adaptam muito bem a escola, mas cujos talentos
muitas vezes vém a tona, quando lhes oferecemos uma oportunidade
de trabalhar num filme".

e
i
N

Ericsson conclui seu artigo dizendo que, dentre muitas outras coisas,
as escolas precisam de trabalhos de filmagem como esses, uma vez que a
linguagem cinematogréfica oferece a todos os alunos a oportunidade de
criar e de se comunicar, por meio de algo que eles préprios produziram.
“Agora sabemos que a linguagem do cinema € muito apropriada para os
alunos com problemas de leitura e escrita, alunos que, de modo geral, ndo
se adaptam muito bem a escola, mas cujos talentos muitas vezes vém a
tona, quando lhes oferecemos uma oportunidade de trabalhar num filme”.

Na minha opinido, é muito importante que a escola possa oferecer a
cada aluno vérias maneiras de fazer justi¢a a si proprio, de sentir que rea-
lizou algo.

Em segundo lugar, é importante que as escolas recebam equipamen-
tos e técnicas de diversos tipos, para que as filmagens se integrem nos
curriculos escolares. (p. 311)

Jornalismo Infantil na Rassia

O Dr. Dmitry A. Ruschin é Chefe do Departamento Internacional da
Escola de Jornalismo da Universidade Estatal de Sdo Petesburgo. Num
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artigo (2000), ele diz que a midia impressa feita por criangas e para cri-
ancas tem uma forte tradi¢cdo na Russia. O primeiro jornal para criancas,
o Kaleidoskope, foi fundado em 1860. No inicio do século XX, havia
diversos pequenos jornais para criangas em vdirias regides da Russia.
Durante a era soviética, existia um sistema geral de jornais para crian-
cas. Diversas revistas para criancas foram também criadas. No periodo
da “Perestroyka™ (1985-1991), surgiram muitas oportunidades para a midia
ligada as criangas.

Apés a desintegracdo da Unifio Soviética, as graves crises politicas
e econdmicas que abalaram a sociedade causaram inimeros problemas tam-
bém para a midia. No entanto, no final da década de 90, muitas institui¢des
educacionais, classes escolares. hospedarias para a juventude, organiza-
¢cOes de criangas e jovens, autoridades, empresas e pessoas fisicas deram
inicio a suas préprias publicacdes.

Um jornal para criangas que sobreviveu a todas as crises foi o
Leninskive Iskry (As Fagulhas de L&nin). Um evento especial teve lugar
no dia 31 de agosto de 1924, quando o primeiro nimero foi publicado em
Leningrado. O jornal consistia em artigos escritos por “detkors”, corres-
pondentes infantis, embora escritores e poetas russos famosos também
nele publicassem seus trabalhos. Em 1992, apds o colapso da Uniéo Sovi-
ética, o jornal foi rebatizado como Pyat Uglov (Cinco Cantos). apds um
debate realizado entre seus jovens leitores. Em setembro de 1999, seu 75°
aniversario foi festivamente celebrado. O jornal, ao longo de toda a sua
existéncia, deu partida a uma série de empreendimentos, como grandes
eventos esportivos, refeitdrios para criangas, concursos para talentos jo-
vens. tours histéricos, etc. Apesar de anteriormente ter sido firmemente
controlado pelo Partido Comunista, o jornal sempre foi interessante e ex-
tremamente Util para varias geragdes de jovens.

No Centro de Meios de Comunicacdo de Massa da Faculdade de
Jornalismo da Universidade Estatal de Sdo Petesburgo existem tanto cur-
sos preparatérios quanto uma “Maliy fakultet zhurnalistiky™ (Pequena Fa-
culdade de Jornalismo) para jornalistas muito jovens e futuros candidatos.
A Faculdade publica um jornal chamado Dvazdhdy dva (Dois vezes dois),
trazendo matérias de autoria desses jovens. Em marco de 2000, o escrité-
rio da UNICEF, em Moscou, ¢ o escritério finlandés. com o apoio do Cen-
tro Social e Informativo dos Jovens, organizou, em Sdo Petesburgo, uma
entrevista coletiva para jornalistas menores de 18 anos.
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A Producido de um Audiocassete por Criancas do Pais de Gales

Um projeto de pesquisa foi conduzido, em 1996-97, no Pais de Gales, e
nas fronteiras inglesas, por Nigel Thomas e Claire O’Kane. da Universidade
de Gales Swansea, Reino Unido, sobre criancas de idades entre 8 € 12 anos
que se encontram sob os cuidados das autoridades locais, e sobre a partici-
pacdo dessas criancas nas decisdes que afetam sua vida. Uma enquete rea-
lizada com todas essas 255 criangas foi seguida de um estudo detalhado de
47delas, que foram entrevistadas individualmente e em grupo.

(, “Usar microfone e gravador € um primeiro passo simples e eficaz
para ingressar no mundo da midia e das técnicas de comunicagdo.
L As criancas gostam de aprender a usar essa tecnologia simples.”

Uma das iniciativas que resultaram dessa pesquisa foi a produgdo de
um audiocassete, realizada por dez criancas que se auto-elegeram para
participar das gravagdes, e que escolheram para si proprias o nome ‘““Vozes
com Volume”. Usar microfone e gravador é um primeiro passo simples e
eficaz para ingressar no mundo da midia e das técnicas de comunicacio.
As criangas gostam de aprender a usar essa tecnologia simples.

Foi esse grupo que leu o material da confidencial ¢ delicada transcrigcio
das entrevistas das 47 criangas, selecionou trechos, decidiu quem leria quais
partes e ajudou a organizar as citacdes numa série de subtitulos para o
audiocassete.

O resultado de seus esfor¢os nos oferece uma percepg¢do de como € a
vida das criancas que vivem longe de casa. A seqiiéncia de jovens vozes conta
como as criangas véem sua situagdo, e até que ponto elas acreditam ter sufici-
ente voz ativa nas decisdes que as afetam. Fica muito claro, nessas gravagdes,
que as criancas sa3o mais capazes de falar sobre seus pontos de vista e seus
sentimentos do que geralmente se acredita, € que querem influir nas decisdes
relativas a elas. Algumas criangas sdo totalmente excluidas dessas decisdes.
Elas desejam ser ouvidas, querem saber o que esta acontecendo e querem ter
tempo para pensar sobre situagdes que irdo afetd-las. Sua prioridade nimero
um ndo é (como muitos adultos poderiam pensar) conseguir o que elas que-
rem. O som dessa mistura de vozes causa um impacto que a palavra escrita
jamais poderia alcancar.

(Resumo de trechos de um artigo de autoria de Sarah MacNeill,
Unlimited Productions, 1998).
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América Latina
Redes de Criancas no Brasil

No Brasil, muitos debates sobre os direitos das criangas ja acontece-
ram em todos os niveis do governo e da sociedade civil. Um dos resultados
disso foi o desenvolvimento, ao longo da dltima década, de projetos
direcionados ndo apenas a oferta de servigos bdsicos as criangas, mas tam-
bém a assegurar que todos os direitos das criancas sejam respeitados, in-
clusive o direito a informacdo e o direito a participar das decisdes que lhes
afetem. Enquanto muitos pafses ddo um reconhecimento simbdlico a parti-
cipagdo das criangas e dos jovens, o Brasil abriga dezenas de projetos cujos
principais atores sfio as criangas e os adolescentes.

Um exemplo ¢ a “Fundagio Casa Grande”, que funciona numa casa
antiga restaurada, na cidade de Nova Olinda. Ali, criancas de todas as
idades, algumas delas de apenas trés anos (!) trabalham em conjunto na
produciio de videos, boletins de noticias, revistas e programas de radio
para criancas e jovens. A Casa Grande criou uma “escola de comunicagdo™
para criangas, ajudando esses jovens a participar de forma ativa em suas
familias e comunidades. Dentre os produtos da Casa Grande hd um boletim
semanal, chamado O Despertar da Juventude, um programa didrio de
rddio e programas especiais para a televisdo. As criangas e jovens também
recebem informacdes sobre histdria e cultura local e sobre o Brasil. Além
disso, a Casa Grande vem trabalhando com um grupo de jovens da cidade
mog¢ambicana de Quelimane. O primeiro assunto que os jovens decidiram
tratar, em ambos os paises, foi o da AIDS.

Um outro exemplo é um grupo de criangas brasileiras que trabalham na
cidade de Manaus, no Amazonas, num projeto de nome “Uga-Uga”. Nele, os
jovens participam de workshops e debates sobre educaciio, sexualidade, fami-
lia, emprego e outros assuntos de seu préprio interesse. Eles produzem tam-
bém um boletim de noticias distribuido para 15.000 alunos da rede escolar
publica amazonense. No final da década de 90, a experiéncia tornou-se tio
enriquecedora que o “Uga-Uga” foi transformado numa agéncia de noticias
gerenciada pelos préprios jovens, com o apoio de jornalistas locais. Esse proje-
to pertence a uma rede nacional coordenada pela Agéncia de Noticias dos
Direitos da Infancia — ANDI', uma das poucas agéncias no mundo que se

' Sobre a ANDI, ver na préxima se¢do, “Exemplos de Organizagdes e Redes™.
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concentra na geragdo e na ampliacdo da cobertura das questdes da crianca e
do adolescente nos meios de comunicagcio de massa.

(Trechos de um artigo de Paula Claycomb, Diretora de Comunicacdes
da UNICEF Brasil, 2000).

A Participacdo das Criancas na TV Cultura, Brasil

Transcrevemos aqui trechos de um artigo de Beth Carmona (1999),
ex-Diretora de Programacio do canal piblico de televisdo, a TV Cultura,
do Brasil.

“Entretanto, foi por intermédio do Dia Internacional da Crianga e da
Teledifusio [...] que nés, da TV Cultura, conseguimos pdr em prética a partici-
pacdo das criangas na midia num sentido mais amplo, durante os tr€s anos nos
quais fui responsavel pela programacdo para esse dia. A proposta apresentada
foi a criagdo de uma enorme rede mundial, que dedicaria algumas horas de
programagdo a causa das crian¢as, num dia especifico de dezembro. Adotamos
essa proposta literalmente, dedicando mais de treze horas de programacio a
temas relativos aos jovens. Os produtores tomaram grande cuidado com suas
apresentagdes, levantando pontos para o debate e a participagdo dos jovens.
Documentirios de diversas partes do mundo mostraram como vivem as crian-
¢as em outras realidades sociais e culturais. Nossa equipe de produciio de es-
portes preparou algumas atividades maravilhosas sobre o uso do esporte no
tratamento de criancas deficientes. Houve programas musicais, nos quais can-
¢Oes brasileiras foram ressuscitadas. E o departamento de jornalismo, na série
Nunca Fui Crianga, apresentou reportagens sobre trabalho infantil, explora-
¢do sexual de criangas e subnutriciio no Brasil. Temos também documentérios
sobre o tema A televisdo e a familia. Na edicdo de 1997, realizamos um deba-
te no qual criangas de diferentes classes sociais entrevistaram o Ministro da
Educacio. Como resultado de nossas produgdes para esse Dia Internacional,
fomos, em 1995 e 1996, indicados para 0 Emmy Internacional e colocados
entre os trés melhores, entre um contingente de mais de duas mil emissoras de
TV participantes. E, em 1997, n6s recebemos o Prémio Emmy Internacional.

Nio ha davida de que estive engajada numa experiéncia tanto notdvel
quanto inesquecivel. Porém o mais importante € que hoje existe uma geragio
Ra-Tim-Bum?, que se orienta pelos conceitos introduzidos pela TV Cultura.”

2 Uma série de programas para criangas de idade pré-escolar, de alta qualidade e grande
sucesso, produzida pela TV Cultura e pelo SESI. Brasil.
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América do Norte

A Aventura das Histérias em Video Feitas por Adolescentes

Connie John, anteriormente Diretora-Executiva da CIFEJ (Centro

Internacional de Cinema para Criangas e Jovens), do Canada. descreve
num artigo (1999) um projeto internacional de videos para adolescentes.
Reproduzimos alguns trechos:

Numa aldeia tribal, no alto das montanhas das Filipinas, uma adolescen-
te reconstréi uma histéria de estupro e assassinato ocorrida muitos an-
tes, em sua aldeia.

Em Poznafi, uma adolescente polonesa vivendo num lar comunitario,
longe dos problemas de alcoolismo de sua familia, escreve e filma uma
hilariante histéria de Dracula.

Um menino vendedor de rua, em Lima, Peru, usa seus amigos como
elenco e equipe técnica, para descrever a atragdo de juntar-se aos Pira-
nhas, uma gangue urbana que domina a vida nas ruas daquela cidade.
No extremo norte do Canadd, um menino Inuit documenta sua caga a
focas, brandindo uma espingarda e saboreando a carne crua e sangren-
ta de sua presa.

Em Mogambique, um menino-soldado aposentado conta sua experién-
cia, e compartilha sua ambicdo de ganhar a vida dangando como Michael
Jackson.

Essas sfio algumas das 45 histdrias filmadas em videos de 3 minutos,

feitos por adolescentes de cinco paises diferentes, em 1994-95. As Teen
Video Stories, de iniciativa do CIFEJ], foram estruturadas de maneira a dar
voz as criancas em situacdo de risco.

Algumas das licdes aprendidas foram:
O analfabetismo ndo representou uma barreira ao éxito. Alids, deu-se
exatamente o oposto.
A abordagem independente foi um acréscimo de incomensuravel impor-
tancia, tanto para engajamento das criangas no projeto quanto para o
senso de ser proprietario do produto final.
Embora o primeiro reflexo fosse imitar os videos de rock, os videos
resultantes abarcavam todos os géneros, da animacdo a comédia, do
documentario ao jornalismo investigativo.
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* O projeto fez com que esses jovens adquirissem cultura de midia. Os partici-
pantes afirmaram que nunca mais eles poderiam assistir imagens visuais com
a mesma ingenuidade de seus dias pré-Teen Video Stories. Uma atitude
critica havia nascido, a partir do conhecimento sobre o processo.

* Apéds a experiéncia, professores, pais € assistentes sociais detectaram
uma autoconfianga, uma curiosidade e uma iniciativa que ndo existiam
antes nesses jovens que, muitas vezes, eram timidos e reservados.

“Um menino-soldado aposentado conta sua experiéncia, ¢ compartilha
sua ambi¢do de ganhar a vida dangando como Michael Jackson”

Em cada um dos paises. uma emissora local mostrou os videos produ-
zidos pelas criancas daquele pais. Um guia, o A¢do, descreve todos os as-
pectos do projeto — os exercicios, os orgamentos, as listas e descri¢Ges de
cada workshop, para que outros possam replicar o projeto. Esse guia, mais
dois videos sobre o projeto, um deles tendo ganhado diversos prémios, po-
dem ser obtidos pelo CIFEJ (para detalhes de contato, ver “O Encontro de
Bratislava”, na sec¢fo anterior “Exemplos de Encontros Internacionais sobre
as Criancas e a Midia desde 1990™).

Educacio para a Midia e Adolescentes de Risco no Canada

O Programa de Educacao para Carreira Alternativa (ACE) ajuda estu-
dantes de risco, com idades entre 16 e 19 anos, que lutam contra os métodos
educativos convencionais, a adquirir uma certa medida de senso de sucesso
e, conseqlientemente, querer permanecer na escola. O Dr. Lee Rother, Pre-
sidente da Associac¢do para a Educacéio para a Midia de Quebec, no Cana-
d4, desenvolveu o Programa ACE a partir de um programa tradicional dirigi-
do por professores, transformando-o num ambiente de aprendizado centrado
no aluno e com tecnologia multimidia. Os textos a seguir contém trechos
resumidos de um artigo escrito por ele (2001).

Os curriculos da ACE incluem aprender sobre os meios de comunica-
¢do de massa e as tecnologias associadas a eles, ler/analisar e estudar textos
de cultura popular, fazer com que os alunos escrevam/produzam seus propri-
os textos de midia e estabelecer conexdes entre as Artes da Lingua Inglesa
e a Educagéo para a Midia. Com textos de midia, quero dizer textos impres-
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sos, tais como jornais, revistas e anuncios, e também textos ndo-impres-
sos, como videos e comerciais de televisdo e radio.
Os niveis de leitura de muitos alunos do ACE situam-se entre a 52
e a 7* séries, o que os coloca bem abaixo da 92 série, o nivel normal para
estudantes de 16 anos. Num extremo, hd alunos da ACE que léem ¢
escrevem dentro do nivel de pré-escola. As conseqiiéncias de suas expe-
riéncias negativas, na escola e em casa, fizeram com que muitos deles se
“desligassem”™ da escola.
De 1991 a 1997, investiguei os tipos de comportamento de alfabe-
tizagfio demonstrados pelos alunos do ACE apés o término dos Curricu-
los de Educagdo para a Midia que desenvolvi com eles e para eles. Os
resultados de minha investigagcdo demonstraram que os alunos do ACE:
* léem textos de midia com considerdvel sofisticagcdo. Eles nfio apenas
tornaram-se capazes de ler/analisar os aspectos literais e denotativos
dos textos, como conseguiram também interpretar no nivel conotativo;

* eram capazes de interpretar as ideologias contidas num texto e
relaciond-las a suas préprias experiéncias;

* adquiriram e empregaram aspectos especificos das linguagens e dos
conceitos de midia em seus escritos e produgdes;

* tornaram-se mais dispostos a executar as reda¢des escolares espera-
das deles, usando os textos de midia como fonte para elas;

* demonstraram uma postura critica e reflexiva, revelando percepcéo
agucada sobre si proprios como individuos e como aprendizes.

Cheguei & conclusdo de que os alunos do ACE sfo alfabetizados, e
que as préticas tradicionais de educag@o para a alfabetizagdo impediram
que eles se dessem conta desse fato. Eu agora acredito também que o
conceito de alfabetizagdo usado nas escolas, que usa textos impressos
descontextualizados como a unica fonte de dados para determinar o grau
de alfabetizag@o dos alunos, reflete um modelo desatualizado e inadequa-
do de alfabetizacdo. Esses tipos de conceitos sobre alfabetizacdo tem
conseqliéncias desastrosas para os estudantes “de risco”.

O Correio das Criancas de todo o0 Mundo
O Correio das Criangas (Children’s Express) € citado na préxima

secdo, “Exemplos de Organiza¢des ¢ Redes”. Iremos aqui resumir algu-
mas das experiéncias de seu importante trabalho, relatadas por Rowena
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Young (1997), na época, Diretora do Escritério Londrino do Children’s
Express.

Imagine um clube de jovens cujo foco € o jornalismo, e ndo o fute-
bol. Um lugar onde € dada as criancas a oportunidade de tratar de ques-
tdes como: por que o suicidio é a maior causa de morte entre jovens, ¢
por que hd quem morra pelo Ecstasy.

O Children’s Express (CE) comegou no quarto dos fundos de uma casa
da cidade de Nova York, em 1975. Ali morava um advogado da Wall Street e
homem de negécios aposentado, que acreditava que o que as criangas pensa-
vam ¢ diziam era importante. Primeiro, ele criou uma revista. Mas o que co-
megou como uma publicacdo “de criangas para criangas” logo evoluiu para
tornar-se um servigo de noticias que fornecia colunas de jornal, artigos, pro-
gramas de radio e televisdo para todo os Estados Unidos. Ha hoje diversos
escritérios do CE nos Estados Unidos e no Reino Unido.

Os repérteres e editores do CE pesquisam e redigem matérias sobre
os assuntos de sua escolha. Eles também aceitam encomendas de jornais e
revistas. A organizagdo opera como agéncia de noticias, colocando maté-
rias em jornais e revistas. A demanda por seus trabalhos vem aumentando.
O CE jé4 participou também de transmissdes de radio e televisdo, ganhou
prémios, publicou livros e realizou simpdsios sobre os jovens e a midia.

Os objetivo do CE ¢ oferecer aos jovens o poder e os meios de se
manifestarem publicamente sobre questdes de importincia vital que os
afetem. As criangas mais novas, de idades entre 8 ¢ 13 anos, sdo os re-
porteres, tendo sido treinadas pelas criangas mais velhas, de idades entre
14 e 18 anos, que também t€m a responsabilidade de editar e supervisio-
nar as atividades editoriais. Cada aspecto do processo é gravado em fita
de 4udio. Significa nfio apenas que o programa do CE estd aberto a to-
dos, independentemente de capacidade académica, mas também que ele
garante a precisio e incentiva a alfabetiza¢do, a organizacio e a boa es-
crita. Em especial, ele reforca diversos aspectos do curriculo nacional. O
programa, além disso, eleva a autoconfianca das criancgas, desenvolve
sua curiosidade e ensina-lhes responsabilidade e cidadania. Por meio do
CE, as criangas conhecem adultos que normalmente jamais conheceri-
am, descobrem que as coisas nem sempre sio O que parecem, € perce-
bem que se elas ndo assumirem a responsabilidade, ninguém assumira.
Aprendem a divisar o ponto de vista das outras pessoas € a serem persis-
tentes e assiduas. Também ficam sabendo que muitas pessoas estdo em
pior situagdo do que elas.
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“O programa, além disso, aumenta a autoconfianga das criangas,

desenvolve sua curiosidade e ensina-lhes responsabilidade e
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A Internet

Um grande nimero de websites, de comunidades da web, de clubes
da web, de jogos etc., foram montados na Internet para criangas e jovens,
mas, geralmente, foram concebidos por adultos. A participagdo das crian-
cas em geral é limitada e de natureza controlada. Além do mais, as multi-
plas oportunidades de educagdo, comunicagdo e criatividade vém sendo
eclipsadas pelos sites comerciais, que recebem promog¢io muito mais ma-
cica, muitos deles sendo vinculados a shows de TV, filmes, brinquedos e
outros produtos de consumo (Montgomery, 2001). H4 também, na Net,
projetos especiais de midia para as criangas — revistas, jornais, radio, fil-
mes em video etc. No entanto, embora haja excegoes, diversos dos proje-
tos que visam a uma real e ativa participacido das criangas muitas vezes
ndo conseguem se manter (McNeill, 1999; Sundin, 1999).

Talvez o fator de maior importincia, no que se refere a participacdo
das criangas na Internet, até hoje — para as criangas que podem acessa-la —
sejam as oportunidades oferecidas pelos grupos de bate-papo e os websites
criados por e para criangas. com a finalidade de permitir que elas se comuni-
quem umas com as outras por escrito e, em certa medida, expressem para os
adultos suas opinides sobre questdes que lhes afetam e a sociedade.

Concluiremos esta lista citando algumas dessas contribuigdes:

“[...] As midias de massa realmente exercem um grande impacto, *
mas, muitas vezes, essa midia ndo promove de forma honesta e
exata as vozes e as opinides dos jovens. Mas isso pode mudar.
Quando vocé participar ativamente na promoc¢do de sua voz
e sua cultura por meio da midia de massa, as imagens da
juventude serdo mais honestas porque ninguém pode falar ou
dar opinides sobre a juventude melhor que ela mesma. A
juventude também pode participar da midia para fazer mudancas
na sociedade, porque a midia realmente tem poder, e sabendo
\_usar esse poder de forma eficiente, a juventude se torna mais//
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poderosa. E isso que estamos fazendo no Vietnd. Nos estamos promo-
vendo os direitos da crianca e outras questoes relativas aos jovens na
rddio nacional. E é totalmente diferente quando nés expressamos nos-
sas proprias opinides e levamos ao mundo nossas proprias imagens
do que quando deixamos o mundo falar por nés e desenhar nossa
imagem. [...] Amor + Paz + Sorriso”.

(Ha Lan Anh, 15 anos, Grupo de Jovens Jornalistas Vozes do Vietna,
Vietni, 15 de dezembro de 2000.)

“Decididamente, os jovens ndo sdo bem-representados pela
midia [...] Muitas vezes se diz que as criancas de hoje sdo os
lideres de amanhd, os médicos, os cientistas, os inventores etc.
Agora é a hora de essas criangas receberem a oportunidade
de terem peso e influéncia na sociedade — e ndo daqui a dez ou
vinte anos!”

(Louisa, 17 anos, Reino Unido, 14 de abril de 2001.)

“E bom saber que os jovens de hoje estio se dando conta dos efeitos
de como eles sdo mostrados na midia. O desafio para os jovens e
para as autoridades competentes é conhecer os preconceitos e as
opinides equivocadas e corrigir os erros ou exageros, sem aceitd-
los passivamente como eles aparecem. Temos que conversar sobre
essas questoes, fazer barulho e comecar a dialogar agora!”

(Jonathan Emberson, 14 anos, Fiji, 1° de julho de 2001.)

.

Fonte: http://www.unicef.org/voy
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Em 2000, a Clearinghouse publicou um catdlogo de organizacoes e re-
des de todo o mundo que, de uma maneira ou de outra, trata de criancas e da
midia. Mais de 240 organizacdes de quase 60 paises constam dessa lista, que
estd disponivel em forma impressa e no website da Clearinghouse. Aqui, sele-
cionamos algumas dessas organizagdes, associagdes, redes etc., a titulo de
ilustrac@o, dando preferéncia as organizacdes e redes que trabalham com cul-
tura de midia e/ou participagdo das criancas na midia. Além disso, omitimos a
maioria das organizacSes e redes j4 mencionadas (ver, por exemplo, sob o
titulo “Exemplos de Encontros Internacionais sobre as Criangas e a Midia
desde 1990). A tnica razdo para essa selecdo ter sido tdo limitada foi a falta
de espago. Para um quadro mais abrangente, recomendamos a consulta a lista
completa. Entretanto, até mesmo a lista original estd incompleta, e esperamos,
futuramente, continuar trabalhando no seu desenvolvimento. Pedimos aos lei-
tores que ndo hesitem em nos comunicar a existéncia de outras organizagdes
de seu conhecimento que ndo constem da lista. Agradeceriamos também quais-
quer comentarios, atualizagdes e corregdes a essa lista.

Internacional
UNICEF: Dia Internacional da Teledifusiao para Criancas (ICBD)

Em 1992, a UNICEF, em cooperagido com o Conselho Internacional
da Academia Nacional de Artes e Ciéncias da Televisdo, lancou o evento
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anual do Dia Internacional da Teledifusao para Criangas (ICBD), celebra-
do no segundo domingo de dezembro. Quatro anos mais tarde, 2.000 pro-
fissionais de teledifusdo participaram do evento. Um ndmero crescente
desses profissionais vem dedicando um dia, ou uma semana inteira as cri-
angas, e muitos deles ensinaram-nas a produzirem seus proprios progra-
mas ¢ a realizarem documentirios sobre as violagOes dos direitos das
criangas. Um Prémio Internacional Emmy € concedido ao profissional de
televisdo, cuja participaciio for considerada a mais notavel.

7
{ Website: http://www.unicef.org/icdb \}

UNICEF: As Vozes da Juventude (VOY)

O website As Vozes da Juventude (VOY) foi criado em 1995, como
parte das celebragdes do 50° aniversdrio da UNICEF. Por meio do “The
Voices of Youth™, os jovens podem participar de discussdes on-line sobre
questdes a eles concernentes, seu futuro, e sobre como o mundo pode se
transformar num lugar em que os direitos de todas as criancas sejam
respeitados — e também sobre a midia. As idéias sdo compartilhadas com
todos — jovens e adultos — que se conectem ao VOY. Ha trés f6runs
distintos: “The Meeting-Place” (O Local de Encontro) é um espac¢o no
qual se pede as criangas e aos jovens que déem suas opinides sobre ques-
toes globais da atualidade, especialmente quanto aos aspectos que afe-
tem as criangas de todo o mundo; “The Learning Place™ (O Local de
Aprendizado) consiste numa série de projetos interativos globais, execu-
tados por escolas ou grupos que participam voluntariamente — grupos de
jovens de diferentes localidades do mundo trabalham conjuntamente em
atividades comuns; e “The Teacher’s Place” (O Local do Professor) é
um férum de discussdo para professores, orientadores, planejadores edu-
cacionais e para pessoas que trabalham em agéncias de desenvolvimen-
to, como as Comissdes e Escritérios Nacionais da UNICEF, sobre o uso
de redes eletrdnicas para projetos educacionais globais.

-

~
Website: http://www.unicef.org/voy /}
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Associacio Internacional de Midia e de Pesquisas sobre Comunicacio
(IAMCR) - Setor de Pesquisas sobre Educacio para a Midia

A Associacdo Internacional de Midia e de Pesquisas sobre
Comunicagiio (IAMCR) é a maior organizacfo profissional de escala
internacional no campo da pesquisa das comunicagdes. Criada em 1957,
a Associagdo tem hoje mais de 2.300 filiados em cerca de 70 paises. Os
objetivos especificos da IAMCR sdo: oferecer um férum onde os
pesquisadores. os profissionais e os formuladores de politicas da area
das comunicagdes possam se encontrar e discutir seus trabalhos;
incentivar o interesse pela pesquisa sobre as comunicagdes; divulgar
informag¢des sobre os resultados, métodos e necessidades das pesquisas;
incentivar as pesquisas e o intercimbio de informacdes sobre as praticas
e as condi¢gdes que atuam como impedimentos & comunica¢do ou as
pesquisas sobre ela; contribuir, por meio da pesquisa e da divulgagdo dos
resultados, para o treinamento de jornalistas e de outros profissionais de
midia. Boa parte das atividades da IAMCR sio realizadas por diversas
secdes e grupos de trabalho, que se retinem nos congressos cientificos
da TAMCR, realizados anualmente. Uma dessas sec¢Oes trata da Pesquisa
sobre a Educaciio para a Midia. Para maiores informagdes, entrar em
contato com seu Presidente.

- N
4 Dr. Keval J. Kumar, '
Presidente da Sec¢do de Pesquisa sobre Educagio para a Midia
4 Chintamani Apts.,
Kale Path
Bhandakar Road
Pune 411004
INDIA
Tel.: + 91 20 565 1018
Fax: +91 20565 1018
E-mails: kevalkumar@hotmail.com;
kjkumar@vsnl.com
Website da IAMCR: http://www.unicef.org/voy
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Unda - OCIC

A Unda — Associagio Catélica Internacional de Radio e Televiséo, fun-
dada em 1928, coordena e representa uma rede de mais de 150 organizagoes
catélicas nacionais e internacionais e de individuos que trabalham em radio e
televisao, oferecendo a eles um férum de colaboragao profissional. Os objeti-
vos da organizagdo sdo assegurar a existéncia de um espirito humanitario e
cristdo nas atividades do radio, da televisdo e das midias correlatas, promover
o treinamento e a educacdo para a midia e efetuar transmissdes de conteido
religioso de alcance eficaz. Conscientes dos desafios enfrentados pelas crian-
cas, jovens ¢ adultos numa sociedade multimidia, a Unda langou em 1977 seu
programa de Educagdo para a Midia. O OCIC — Organizacdo Catélica de
Cinema e Audiovisuais — foi também fundada em 1928, e consiste de 140
associa¢des-membros que operam em todo o mundo. A organizagdo trabalha
para prestar apoio a producgio e a distribuicdo de filmes e videos educativos e
religiosos. Ela também oferece assisténcia em termos de redagido de scripts,
tradugOes e de uso das novas tecnologias de comunicacio. As duas organiza-
¢oes — a UNDA e a OCIC, serdio fundidas em janeiro de 2002, para formar
uma nova associacdo de nome SIGNUS.

4 UNDA h

15 Rue du Saphir
1030 Bruxelas
BELGICA
Tel.: + 32273497 08
Fax: +322 73470 18
E-mail: sg@unda.org
Website: http://www.unda.org

OCIC
15 Rue du Saphir
1030 Bruxelas
BELGICA
Tel.: + 322 734 4294
Fax: +32 2 734 3207
E-mail: sg@ocic.org
Website: http://www.ocic.org ,/
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Rede Internacional de Criancas (Childnet International)

A Childnet International é uma organizagao sem fins lucrativos, criada
em 1995, com o objetivo de transformar a Internet num lugar positivo para as
criangas, onde seus interesses sejam promovidos e protegidos. A Childnet
acredita nas oportunidades que a Internet oferece as criancas e verificou — em
primeira mao, por meio do programa Prémios Childnet e da lista Launchsite —
como esse meio permite que as criangas criem, se conectem e descubram. Os
Prémios Childnet séio para as criangas e para os que trabalham com elas, e que
estejam desenvolvendo sites de Internet de alta qualidade e outras atividades
que beneficiem diretamente as criangas. A Childnet também trabalha com
muitos outros atores, para assegurar que as criangas sejam protegidas contra
os perigos da Internet, que podem ser agrupados em trés grandes categorias:
Contetdo, Contatos e Comercialismo. No website da Childnet, pode-se ler
sobre as pesquisas realizadas (ver o programa Netaware), o trabalho de
conscientizag¢do do publico (ver Chat Danger e Net Benefit) e também sobre o
trabalho estratégico do INHOPE, executado por hotlines de toda a Europa,
visando a aperfei¢oar os métodos de dentincia e as medidas a serem tomadas
contra a pornografia na Internet.

4 Nigel Williams, Diretor N
Studio 14
Brockley Cross Business Centre
96 Endwell Road
Londres
SE4 2PD
REINO UNIDO
Tel.: +44 020 7639 6967
Fax: +44 0207639 7027
E-mail: info@childnet-int.org
Website: http://www.childnet-int.org J

Jovens Parceiros da Midia (Young Media Partners)
Sediada em Genebra, Suiga, e contando com escritérios em muitos pai-

ses. uma organizacdo internacional sem fins lucrativos de jovens repérteres, a
Young Media Partners, foi criada em 1997, para fazer com que jovens (de 15
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a 25 anos) participem em todos os aspectos da midia. Em meio impresso e em
midia eletrénica, eles criam matérias sobre assuntos de interesse para os jo-
vens em suas comunidades locais ¢ no mundo em geral. Liderados por profis-
sionais de midia, eles fazem a cobertura dos acontecimentos e conferéncias
internacionais. Programas Intensivos de Verdo sdo também organizados.

Young Media Partners N
Palais des Nations,
Salle de Presse 1
1211 Genebra
SuicA

Tel.: +41 22 839 2850

Fax: +41 22 840 1025
Fax: + 1 310 754 6000 (escritério de Los Angeles)

E-mail: youngmedia@hotmail.com

s

O Jornal na Educacio (NiE)

O Jornal na Educagdo (NiE) € uma atividade administrada por editores
de jornais filiados 3 WAN (Associa¢io Mundial de Jornais), que incentiva a
cultura de ler jornais, de forma a promover a capacidade de leitura analitica e o
reconhecimento do papel dos jornais numa sociedade democritica. A NiE, atu-
almente, existe em mais de 30 paises. Mesmo que ocorram variagfes naturais
de pafs para pais, a aspira¢do comum € a de colocar os jornais na pedagogia de
midia. A WAN organiza cooperacao internacional através de, entre outras for-
mas, seu website e das conferéncias internacionais do NiE.

- A
[ WAN
25 Rue d'Astorg

75008 Paris

FRANCA
Tel.: +33 147428500 Fax:+33 1474249 48

E-mail WAN: contact-us@wan.asso.fr
E-mails NiE na WAN: mcmane @ wan.asso.fr,
akalinine @ wan.asso.fr
Website: http://www fiej.org

~— J—



Africa
Fundacdo de Criancas e Teledifusio para a Africa (CBFA)

Formada em 1995, em resultado da Cipula Mundial sobre Televisdo
e Criangas, realizada na Austrélia. onde os delegados africanos concluiram
que a voz na Africa ndo estava se fazendo ouvir. a Fundacdo de Criangas
¢ Teledifusio para a Africa (CBFA) criou um grupo de lobby, visando a
reunir os paises africanos a fim de debater as questdes de teledifusdo para
criangas — internamente e também em féruns internacionais, como aquela
Cupula. Desde entdo. a CBFA vem participando da preparag¢do de muitos
eventos internacionais sobre criancas e midia. Além disso, foi de importin-
cia essencial a atividade de ensinar as criangas os conhecimentos bésicos
de produgdo de televisdo e de video, para que elas venham a se tornar
capazes de contar suas proprias histérias. As criancas também participa-
ram ¢ apresentaram seus trabalhos em eventos internacionais.

§! ’ Firdize Bulbulia, Presidente h
§ CBFA Secretariat

i c/o 72 Keurboom Street |

Atholl 2196 ;

AFRICA DO SUL j

Tel.: +27 11 884 0366 :

Fax: +27 11 883 5665 3

{ E-mail: moments@icon.co.za

\\ e o . ',.‘

As Mulheres na Teledifusio (WIB), Gana

A Women in Boadcasting (WIB) é uma associa¢do de jornalistas e
comunicadoras que trabalham em programas de rddio e televisdo e nas
produgdes de institui¢cdes tanto pablicas quanto privadas. Criada em 1995, a
associagdo oferece uma plataforma a partir da qual os membros possam, de
forma coordenada, atingir mulheres e criangas pelo radio, televisio e projetos
especializados. A WIB trabalha visando a: a) usar o radio e a televisdo para
elevar o status e a auto-estima das mulheres e meninas, principalmente as das
dreas rurais; b) melhorar o perfil negativo das mulheres mostrado pela midia e
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patrocinar o progresso profissional e intelectual das mulheres no setor de radio
e televisio; e ¢) aumentar o acesso das mulheres e criancas ao uso do radio e
da televisdo. A cada ano, a WIB organiza programas de aperfeicoamento
profissional para integrantes das vérias disciplinas da teledifusao.

(/

~

Sarah Akrofi-Quarcoo, Presidente
Cantonments, Acra
GANA
Tels.: +233 21 223012 /229387
Fax: +23321221149
E-mail: gbcradio@ghana.com
Website: http://www.ghanamedia.com/wib/index.html

AN J

Centro Kuleana para os Direitos das Criancas, Tanzania

O Kuleana comecou, em 1992. como uma organizagio de apoio a
criancas de rua, mas cresceu a ponto de se tornar a maior organizagdo de
direitos da crianga da Tanzénia, trabalhando nas areas de defensoria, de-
senvolvimento de politicas, conscientizacdo da comunidade, pesquisa e trei-
namento. Enfase especial na crianca de sexo feminino. A base do trabalho
do Kuleana ¢ lidar diretamente com as criangas, melhorar sua vida presen-
te e suas perspectivas de futuro. A organizagdo opera também o maior
centro para criangas de rua da Tanzénia. O departamento de publicagdes
produz material para maior conscientizag@o sobre os direitos das criangas
e sobre o trabalho do Kuleana, como livretos de bolso, informativos, revista
em forma de cartaz produzida pelas criangas, artigos de midia e programas
de rddio. Uma singular biblioteca de recursos é também mantida, com in-
formacgdes sobre o desenvolvimento da crianga, os direitos da crianga, ju-
ventude, saide sexual etc.

/ . . ‘\\
Rakesh R. Rajani, Diretor
P.O.Box 27
Mwanza
TANZANIA
Tel.: +255 68 500 911  Fax: +255 68 500 486
E-mail: kuleana@raha.org
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Asia
Televisdo Jovem Asia (YATYV)

Visando a uma audiéncia de jovens entre 18 ¢ 25 anos, a YATV
transmite de diversos locais da Asia e de suas regides adjacentes e tam-
bém do resto do mundo. O trabalho é executado por repdrteres da mesma
faixa etdria. A YATV € uma tentativa de oferecer aos jovens asidticos
uma voz que lhes seja propria, e de permitir-lhes saber mais sobre seus
vizinhos, bem como receber informacdes do exterior a partir de uma pers-
pectiva asidtica. Lancada em outubro de 1995, a YATV partiu de uma ini-
ciativa da World View International Foundation, uma ONG internacional
com 300 membros em 52 paises, militando no treinamento ¢ no desenvolvi-
mento para as comunicagdes e em projetos de comunicagao.

4 YATV N

8 Kinross Avenue
Colombo 4
SRI LANKA
Tel.: +94 1 596286
Fax: +94 1501740
E-mail: yatv@youngasiatv.com
K Website: http://www.lanka.netyatv/ J

Centro de Pesquisas sobre a Midia e as Criancas, China

Em 1997, o Instituto de Jornalismo e Comunica¢des da Academia
Chinesa de Ciéncias Sociais (CASS) criou o Centro de Pesquisas sobre a
Midia e as Criangas. O Centro é uma ONG sem fins lucrativos, que se
propde a trés tarefas: desenvolver pesquisas sobre a midia e as criancas;
promover o desenvolvimento da midia para criangas; e dar partida a edu-
cacdo para a midia para criangas. No presente momento, ndo hé educagio
para a midia na China, e o Centro vem, com base em atividades de pesqui-
sa, trabalhando no desenvolvimento de contetdos de educagdo para a midia
passiveis de serem aceitos pelas criangas chinesas.
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Bu Wei, Diretor
Chinese Academy of Social Sciences,
Journalism and Communication Institute
P.O.Box 2011
Beijing 100026
CHINA
Tel.: +86 10 842 51952
Fax: +86 10 650 22868
E-mail:
buwei@public3.bta.net.cn y
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Preocupados com as Criancas Trabalhadoras (CWC)

A CWC ¢ uma agéncia de desenvolvimento secular, democritica,
nacional e privada, que, desde 1980, vem militando no campo do trabalho
infantil. O objetivo de seus fundadores foi o de desenvolver um programa
que tivesse um impacto sustentdvel sobre a questdo. Para tal, a CWC
trabalha com os governos locais, com as comunidades e com as préprias
criancas trabalhadoras. visando a implementar solu¢des vidveis,
abrangentes, sustentdveis e apropriadas, em parceria com todos os
principais atores, de modo que as criancas ndo tenham que trabalhar.
Ela confere poder as criangas trabalhadoras, para que elas mesmas
sejam sua linha de detesa e participem, de maneira informada, de todas
as decisdes relativas a elas proprias. Entre outras atividades. as criancas
produzem seu proprio jornal-mural.

Concerned for Working Children i
303/2 L B Shastri Nagar
Vimanapura Post
Bangalore, Karnataka
560 017 E
INDIA ;
Tel.: +91 80523 4611  Fax: +91 80 523 4258
E-mails: cwc@pobox.com ou
contact@workingchild.org i
Website: hitp://www.workingchild.org i
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Centro de Recursos para a Educacao para a Midia e para a Pesquisa,
india

O Centro de Recursos para a Educacdo para a Midia e Pesquisa de
Midia foi criado em fins de 1992, como um servigo publico direcionado
aos professores e pesquisadores de comunicagdo, principalmente aqueles
interessados em promover a educagiio para a midia dentro e fora das sa-
las-de-aula convencionais. O Centro possui biblioteca de livros e videos,
unidade de documentacdo que inclui trabalhos de pesquisa apresentados
em conferéncias nacionais e internacionais e cOpias de artigos de pesqui-
sas extraidos de revistas especializadas em comunicacdo, bem como servi-
¢o bibliografico sobre a midia indiana. O Centro executa projetos interna-
cionais, em colaboracido com instituigdes e académicos do exterior.

' ~
Keval Joe Kumar, Diretor

4 Chintamani Apts,
Kale Path
Bhandakar Road
Pune, 411004
INDIA
Tel.: +91 20 565 1018
Fax: +91 20565 1018
E-mails: kevalkumar @hotmail.com

| _ou kjkumar@vsnl.com . Ky

Tej-Prasarini, India

O Tej-Prasarini, ou “O Que Espalha Luz” é um projeto de publica-
¢Oes multimidia da Sociedade Educacional Dom Bosco, da provincia de
Mumbai (Bombaim). Seu objetivo é promover a educacio da juventude
com a criagdo de recursos concebidos para os jovens e para os que parti-
cipam de sua educag¢do. O Tej-Prasarini oferece cursos e material educativo
a professores, jovens lideres, estudantes e pais. Seu website contém uma
lista dos seus produtos, bem como mengdées a outros servigos criados para
promover a causa. Um exemplo do trabalho realizado pelo Tej-Prasarini é
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o website: http://www.mediaedindia.com. Inaugurado em 2000, o website
contém um esbo¢o do que ¢é a educagdo para a midia e de como ela pode
ser implementada, apresentando uma lista dos tépicos basicos para as ses-
soes de educacdo para a midia. Ajuda ainda as pessoas a formarem redes
de constru¢do de recursos para a promocao da causa, listando links de
sites de educacdo para a midia da India e de todo o mundo.

4 Peter Gonsalves
Contact Person Tej-Prasarini
Don Bosco Communications
Matunga
Mumbai 400 019
INDIA
Tel.: +91 224154106
E-mail: tej@vsnl.com
Website: http://www.tejonline.com

. J

Férum de Televisio e Midia para os Cidadaos (FCT), Japao

O Férum de Televisdo e Midia para os Cidaddos (FCT) foi funda-
do em 1977. A principio, O FCT era o Férum de Televisdo Infantil, mas,
a medida que os interesses de seus filiados iam-se expandindo. de modo
a abarcar questdes de género, dos idosos, dos deficientes e dos estran-
geiros, o FCT foi rebatizado, em 1992, como Férum de Televisdo para
Cidaddos. Mais tarde, foi acrescentado o “e Midia”, demonstrando seu
interesse pela midia como um todo. O FCT luta para promover a idéia de
que a midia ndo deveria estar nas maos apenas de grupos econdmicos do
setor, mas que todos os cidaddos deveriam ter acesso a ela e ser capazes
de exercer influéncia sobre ela. Os objetivos e as atividades sdo execu-
tados numa abordagem de “cultura critica de midia” e baseiam-se no
conceito de que as pessoas tém o direito de se comunicar. Uma das prin-
cipais atividades do FCT € a publicacdo do boletim Gazette, com trés
niimeros anuais, informando sobre levantamentos empiricos sobre o es-
tado da midia. Outra atividade importante é a organizacdo de foruns lo-
cais e internacionais, muitos deles direcionados a criangas, nos quais quais-
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quer pessoas podem participar dos workshops de cultura de midia ou
discutir temas correntes relativos & midia.

4 Toshiko Miyasaki, Presidente A

2-1-28 Tachibana-cyo
Toyonaka City, Osaka
JAPAO
Tel.: +81 6 841 5570
Fax: +81 6 841 5570
E-mails: tomiyaz @media.teu.ac.jp
ou tomiyaz @attglobal.net /

.

Instituto Nacional de Pesquisas de Politica Educacional (NIER)

Criado em 1949, como 6rgdo do Ministério da Educac¢ao, Ciéncia,
Esporte e Cultura, o Instituto Nacional de Pesquisas de Politica Educacional
(NIER) € um instituto de pesquisas governamental, que atua sob a supervi-
sdo daquele ministério. Seus principais objetivos sao a execugio de pesqui-
sas aplicadas e de base e a elaboragio de estudos sobre educagio. Além
disso. o NIER oferece diversos servicos relativos a pesquisa educacional,
como a coleta e divulgacdo de informagdes pertinentes a esse tépico, presta
auxilio a outras institui¢des educacionais e coopera com organizagdes es-
trangeiras que tratam da questdo. O NIER também organiza workshops e
semindrios para educadores. Em 1998, o NIER langou um projeto de pesqui-
sa sobre o tema “Estudo Amplo da Cultura de Midia na Sociedade de Educa-
¢do Continua”. Seu objetivo € identificar estratégias politicas para a promo-
¢do da cultura de midia para todos os japoneses, e propor programas tedri-
cos e praticos a serem implementados nas escolas, universidades e servigos
de educagdo informal (inclusive a educacdo de adultos).

- Kenji Tomioka, Diretor-Geral )
Simomeguro 6-5-22
Meguro, Téquio, 153-8681
JAPAO
Tel.: +81 603 5721 5150
\_ Website: http://www.nier.go.jp )
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Sociedade para a Prote¢ao dos Direitos da Crianca (SPARC), Paquistdo

A Sociedade para a Protecdio dos Direitos da Crianca (SPARC) €
uma organizacio nfo-governamental voluntdria, registrada e sem fins lu-
crativos, que trabalha pelos direitos da crianga, e atua como grupo de
defensoria da crianga. A organizagdo trabalha para dar partida e incentivar
atividades que prometam desenvolver o bem-estar e os interesses das cri-
angas de qualquer parte do mundo, por exemplo. insistindo para que os
governos facam todo o possivel para implementar os direitos contidos na
Convengio dos Direitos da Crianga. A SPARC busca alcangar um relacio-
namento continuo com as criangas, para que elas venham a desempenhar
papel mais ativo na sociedade. Além disso, a SPARC tenta influenciar os
meios de comunica¢do de massa no sentido da divulgac3o de material be-
néfico as criancas, bem como protegé-las de material nocivo. A organiza-
¢ido defende o direito de cada crianga a expressar suas opinides, obter
informacdes e divulgar suas idéias ou informagdes, independentemente de
fronteiras. Esses objetivos serdo atingidos através de metas temporais e
de medidas concretas.

: Anees Jilliani, Masroor Jilliani e Samra Fayazuddin, Diretores 1
§ Ne 14, 4th floor, Sardar Begum ’
: Plaza 109-West :
, Blue Area
Islamabad
PAQUISTAO ;
Tel.: +92 51227 9255 ‘
Fax: +92 51 227 9256
E-mail: sparc@isb.sdnpk.org

| Website: http://www.sparc.org.pk
e ) y;

Conselho da Juventude Palestina (PYC)
Em 1999, o Conselho da Juventude Palestina (PYC) deu inicio a um

projeto de participacio dos jovens, contando com financiamentos do governo
do Japdo e do Programa de Desenvolvimento das Nag¢des Unidas. O projeto
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visa a avaliar as necessidades dos jovens palestinos com idades entre 16 e 26
anos, com base numa abordagem participativa, de modo a se aproximar desses
jovens e dar voz a suas preocupagdes. reivindicacdes, esperancas e aspira-
¢Bes. Uma de suas secdes é inteiramente dedicada 4 midia e ao desenvolvi-
mento de abordagens apropriadas 2 midia direcionada a jovens, na Palestina. A
partir de 2000, o PYC vem levando ao ar um programa semanal para jovens, 0
Férum da Juventude. Um grupo de jovens é treinado para produzir um pro-
grama, e um tema de especial interesse para criangas e jovens € selecionado
para cada edi¢do. Violéncia, educagio, desemprego, democracia. trabalho vo-
luntario e direitos humanos foram alguns dos temas debatidos. Em 2001, o
PYC ird lancar um website em drabe e em inglés, sobre a juventude da Pales-
tina. Um outro projeto em elaboraciio é a realizagdo de um curso de treina-
mento amplo em midia, de 30 horas de duracdo, voltado para jovens.

e -

Montasir Hamdan,
Diretor da Secédo de Midia
P.O. Box 56 :
Bir Zeit 'i
PALESTINA :
Fax: +970 2 2401 840
E-mail: pyc@palnet.com

Fundacio Filipina de Televisio para Criancas, (PCTVF)

A Fundagio Filipina de Televisdo para Criangas (PCTVF) € uma orga-
nizacio independente e sem fins lucrativos. voltada a intensificagio de diver-
sas formas de meios de comunicagio de massa — televisdo, radio, imprensa,
producéo de videos — direcionadas a educagdo. A organizagfio também ingres-
sou no campo de projetos multimidia e exposi¢des, como parte de um projeto
continuo de alcancar uma audiéncia ampla de criangas e adultos. A PCTVF foi
pioneira da televisdo e do radio educativos no dmbito do setor de teledifusio
comercial. Ela toma como base um curriculo resultante de pesquisas e de
processos de desenvolvimento, que visam a assegurar o uso de contetidos e
formatos apropriados a cada faixa etaria. A PCTVF obteve grande éxito na
realizaciio de projetos e programas que traduzem seu compromisso de intensi-
ficar, de maneira responsdvel, as diferentes formas de meios de comunica¢io
de massa, de modo a beneficiar o mais precioso dos recursos da na¢io — suas
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criangas. A PCTVF publicou recentemente, para a UNICEF, a Caixa de Fer-
ramentas para a Midia da Convengdo sobre os Direitos da Crianca, para
ser usada por profissionais de midia e por outras pessoas interessadas em cri-
ancas. A Caixa de Ferramentas consiste de cinco livretos ¢ um videocassete.

f Feny de los Angeles Bautista, Diretora-Executiva N
12 Saint John Street
Cubao, Quezon City
FILIPINAS
Tel.: +632 724 2634
Fax: 6327242829
E-mail: pctvf@philonline.com.ph
_ Website: http://www.philonline.com/~pctvf/pctvf.html y,

Australia/Nova Zelandia
Professores Australianos de Midia (ATOM)

A Professores Australianos de Midia (ATOM) € uma organizagao profis-
sional independente e sem fins lucrativos, que retine educadores de midia e re-
presentantes desse setor industrial. A ATOM Publications produz uma série de
jornais e de livros, como o Metro, Australian Screen Education, The Moving
Image, The Reel Resource, que oferecem artigos criticos, culturais, tedricos e
técnicos, bem como kits educacionais e guias para estudo. Os Prémios ATOM de
cinema, televisdo e multimidia homenageiam os talentos dos estudantes e promo-
vem a industria da cultura cinematografica educativa. A cerimbnia de entrega
desses prémios acontece em Melbourne e conta com a presenga de profissionais
do setor, de educadores de midia e também de estudantes secundarios e tercidrios.
O foco € voltado aos aspectos educativos dos filmes.

( Sue Turnbull, Presidente I
Locked Bag 9, Collins Street
East Melbourne, VIC 8003
AUSTRALIA
Tel.: +61 39651 1310  Fax: +61 39651 11311
E-mail: atomvic @netspace.net.au
Website: http://www.cinemedia.net/

\_ ATOM )
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Conselho das Organizacoes Australianas de Educacio para a Midia
(CAMEO)

Os objetivos do Conselho das Organizacdes Australianas de Educa-
¢do para a Midia (CAMEQ) visam a oferecer um férum para o livre inter-
cambio de idéias entre as organizagdes de educacdo para a midia dos esta-
dos e territorios da Austrdlia e da Nova Zelandia: promover a educacio
para a midia junto aos governos, estudantes, professores e ao publico em
geral; promover a comunicacio entre a educagdo primdria, secundéria e
tercidria, 6rgdos industriais, profissionais e artisticos e todos os niveis do
governo; dar publicidade a educacfo para a midia; pesquisar e divulgar os
resultados dessas pesquisas sobre curriculos e equipamentos, para uso de
seus associados; distribuir com periodicidade regular informacgdes de inte-
resse das associagdes a ele filiadas; incentivar, por intermédio das associ-
acdes filiadas, os estudantes que demonstram potencial para a midia e aju-
dar no desenvolvimento desse potencial; patrocinar e promover a criagio
de associagdes de educadores de midia nos estados e nos territérios da
Australia e da Nova Zelandia onde nenhuma exista; estabelecer elos com
outras associacdes nacionais ou internacionais com fins semelhantes.

( Julie Davis, Presidente )
4/69 Hardey Road
Belmont, WA 6104
NOVA ZELANDIA

E-mail: mediaed @iinet.net.au

L Website: http://www.pa.ash.org.au/tefa/cameo.html

/

Jovem Midia da Australia (YMA)

A YMA ¢ uma organiza¢do nacional, de base comunitdria, voltada
para informacdo, pesquisa, treinamento e defesa, e trabalha na drea de
criangas, jovens e midia de massa. A organizagdo, como vem fazendo nos
ultimos 40 anos, continuara a envidar esfor¢os no sentido de:

* Estimular e manter o interesse do publico na oferta de cinema e progra-
mas de televisdo de qualidade adequada para criangas e jovens.
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* Promover o estudo critico ¢ as atividades criativas em educacdo para o
cinema nas escolas primdrias e secunddrias, bem como nas instituicdes
de treinamento de professores.

* Desenvolver uma opinifio ptiblica informada, a fim de incentivar as agdes
comunitarias e exercer influéncia sobre a legislacdo relativa a qualquer
um dos aspectos do cinema para criangas. A YMA produz um boletim
informativo, o Small Screen.

Barbara Biggins, Presidente
P.O. BOX 7130
Hutt Street
Adelaide, SA 5000
AUSTRALIA
Tel.: +61 8 8232 1577
Fax: +61 8 8232 1571
! E-mail: info@youngmedia.org.au
; Website: http://www.youngmedia.org.au

e e
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Associa¢io Nacional de Educadores para Midia (NAME) Nova Zelandia

A Associagdo Nacional de Educadores de Midia (NAME) foi ori-
ginalmente criada em 1981, com o nome de Associacido de Professores
de Cinema e Televisdo. Ao longo dos anos, o foco de interesse gradual-
mente mudou, e, em 1991, a associagdo adotou seu novo nome. A disci-
plina Estudos de Midia é ensinada em mais de um terco das escolas se-
cundérias da Nova Zelandia, ¢ muitos dos professores sdo ainda autodi-
datas. A NAME trabalha no sentido de catalisar boa parte do desenvolvi-
mento e da expansfo dos estudos de midia nas escolas neozelandesas.
Seus associados, de forma regular, organizam e fornecem pessoal para o
treinamento e o desenvolvimento de profissionais e para a realizacio de
semindrios. A associac¢fio ¢ administrada a partir de Auckland, possuin-
do comités regionais em diversas regides. Uma revista é publicada para
os associados, contendo noticias, informacio sobre o desenvolvimento
de curriculos. e informagdes sobre a midia em geral, além de idéias para
atividades de sala de aula.
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Gordon Lawrence,
Presidente Nacional

a/c Kohlia Teachers Centre

Private Bag, 46, Newmarket

Auckland
NOVA ZELANDIA
Tel.: +64 9 534 7159
Fax: +64 9 534 2365
E-mail: gordon_lawrence @compuserve.com
Website: http://www.pakuranga.school.nz/NAME
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Europa

Associacao Européia para a Educacdo em Midia Audiovisual
(EAAME)

O objetivo da Associagio Européia para Educacio em Midia
Audiovisual (EAAME) é desenvolver a identidade da educacio na midia
audiovisual e promover a idéia de cultura audiovisual entre o piblico em
geral. A EAAME € a maior rede européia para profissionais de educagio
para a midia audiovisual e para a cultura de midia. Um indice de especialis-
tas europeus em educac¢do para a midia audiovisual, contando com 600
referéncias, estd disponivel no website.

Didier Schretter, Presidente j
Avenue Maréchal Foch 54
1030 Bruxelas
BELGICA
Tel.: + 322 241 2003
Fax: +322 2412003
E-mail: didier.schretter @ping.be
Website: http://www.datanet.be/acema
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Alianca para a Competéncia na Midia (AfMK), Austria

A AfMK é a associacio nacional para educadores de midia da Austria,
criada para ser um férum e um grupo de lobby em favor da necessidade de
apoiar os esforcos no sentido de promover a competéncia na midia e
conscientizar sobre a educacio para a midia em escolas de todos os niveis, e
também como educacgao continua. Além de educadores e professores, a AIMK
congrega profissionais de midia e de outros setores que apdiem a iniciativa de
enfrentar de forma responsdvel as necessidades de uma sociedade informatizada.
A AfMK oferece um boletim informativo em meio impresso ¢ eletrdnico e dd
apoio a projetos especiais.

4 Dra. Ingrid Geretschlaeger, N
Presidente
Palais Eschenbach
Eschenbachgasse
1010 Viena
AUSTRIA
Tel.: +43 1 587 3633
E-mail: afmk @telering.co.at
Website: http://www.afmk.at _J

N

Centro de Ligacio entre o Ensino e a Midia de Informaciao (CLEMI),
Franca

A missdo do CLEMI € promover, principalmente através de atividades
de treinamento, o uso multiplo da midia noticiosa no ensino, com o fim de
incentivar um melhor entendimento do mundo pelos alunos e,
simultaneamente, desenvolver sua compreensao critica. O CLEMI € um
ponto de encontro para professores, alunos, pais, executivos do Ministério
da Educac¢io e profissionais de midia, oferecendo a oportunidade de
compartilhar idéias, experiéncias e planos. O treinamento é uma das
atividades basicas do CLEMI. Os cursos mobilizam jornalistas, técnicos,
pesquisadores e académicos. Workshops educativos, visitas a empresas
jornalisticas e conferéncias sdo organizados. O CLEMI € também um centro
de coleta de documentagé@o de material relacionado a midia (produzido para
e/ou por criancas) da Franca e do exterior. Ele possui a maior coleg¢io de
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jornais escolares, com mais de 10.000 titulos franceses e de outros paises,
alguns deles datados de 1926.
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’ Evelyne Bevort, Contato
: Ministére de I’Education Nationale, de la Recherche et de la Technologie
391 bis, rue de Vaugirard
! 750 15 Paris
§ FRANCA
j Tel.: +33 1 5368 7100
Fax: +33 14250 1682
E-mail: clemi@clemi.org

3 Website: http://www.clemi.org
p— ———— R R T /!

Associacio para a Educacio de Midia e Cultura de Comunicacio
da Alemanha (GMK)

A GMK foi fundada em 1984, como organizagdo guarda-chuva para
um amplo espectro de profissionais e especialistas engajados. tanto no
trabalho pratico quanto no académico, nas dreas da educacdo, da cultura
e da midia. Na qualidade da principal organiza¢iio de cultura de midia e
educacdo para a midia na Alemanha, a GMK funciona como plataforma
para debate, cooperacio e novas iniciativas. Tem como objetivo dar apoio
a cultura de midia e de comunicacio, contribuindo de maneira responsavel.
Nesse particular, as novas tecnologias de comunicagdo e informacio,
como por exemplo, o multimidia, bem como a natureza cada vez mais
internacional do mercado de midia, representam desafios particularmente
importantes.

~
| Prof. Dr. Dieter Wiedemann, Presidente

Kornerstrasse 3
33602 Bielefeld
Tel.: +49 521 6 7788
Fax: +49 521 6 7727
E-mail: gmk @medienpaed.de
Website: http://www.gmk.medienpaed.de .
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Instituto para a Juventude, o Cinema e a Televisdo (JFF), Alemanha

Em 1976, dois antigos institutos de pesquisa no campo da juventude
e do cinema uniram forgas, transformando-se no Instituto para a Juventude,
o Cinema e a Televisdo (JFF). O instituto trabalha em escala nacional e
¢ financiado principalmente por verbas estatais. Um de seus principais
objetivos € vincular os resultados das pesquisas cientificas & pratica da
educacio para a midia. O trabalho centra-se na televisio, no cinema, nos
videos e na tecnologia de computadores. Os novos avangos sdo tratados
e pesquisados & luz de suas conseqiiéncias e de seu significado para os
jovens. O JFF também trata de questOes relativas a regulamentacio da
midia e & protecio das criancas contra a exposi¢io excessiva a midia. E
publicado material relativo a um amplo espectro de tdpicos.

e .
Dr. Bernd Schorb, Presidente do Conselho N
Pfilzer-Wald-Strasse 64
81539 Munique
ALEMANHA
Tel.: +49 89 689890
Fax: +49 89 68989 111

E-mail: jtf@jff.de

Website: http://www.jff.de Y,

Associacdo Hungara de Imagem em Movimento e Educacio

Ap6s varios anos de preparativos, o “Programa da Imagem em Mo-
vimento™ foi aceito como apoio a implementacdo da nova disciplina “Cul-
tura da Imagem em Movimento e Educacfo para a Midia” no novo Curri-
culo Nacional. A nova disciplina teve inicio em 1998/99, sendo dirigida
a alunos entre 12 e 18 anos. Seu objetivo é melhorar a capacidade de
leitura e escrita em linguagem visual, como meio para a compreensio da
midia e do mundo das imagens. A associagdo fornece programas de trei-
namento de professores de diferentes niveis e oferece servicos de
consultoria de ensino.
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‘ Hungarian Moving Image and Education Association
: a/c Judith Bényei
; Jozsef A. U. 18. II1./15

1212 Budapeste

HUNGRIA
Tel.: +36 302009111
E-mail: benyeij @ matavnet.hu

Website: http://www.c3.hu/~mediaokt/angol.html
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Jovens Cineastas Irlandeses (Young Irish Filmakers)

Sediado em Kilkenny City, Irlanda, o Young Irish Filmakers oferece
treinamento pritico em filmagem e producio a jovens entre 8 e 18 anos,
propiciando-lhes a oportunidade de realizar, de maneira profissional, suas
proprias produgdes cinematograficas, feitas por jovens e para jovens. A par-
tir de 1991, foram produzidos diversos filmes mostrados em festivais. Um
dos objetivos da Young lIrish Filmakers € colocar os jovens no centro do
processo de producdo de cinema, de modo que eles se tornem usudrios
engajados e criticos, e ndo s6 consumidores passivos da midia. A organiza-
cdo pretende também incentivar o trabalho de equipe. ajudar os jovens a
correr riscos criativos, a formar suas proprias opinides ¢ a assumir responsa-
bilidade por seu préoprio aprendizado e por suas proprias idéias.

# ™~

! John Boorman, Presidente
St. Joseph's Studio
Waterford Road
i Kilkenny Q
: IRLANDA |
Tel/Fax: +353 56 64677
E-mail: yifm @iol.ie
Website: http://www.iol.ie/~briann/bril.html

o

Associacdo Russa de Educac¢io para a Midia
A Associagdo Russa de Educagio para a Midia foi fundada em 1988,

hoje conta com cerca de 300 membros. Os associados sdo professores de
ensino secunddrio e universitdrio, de cinema e educaciio para a midia, em
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diferentes cidades da Russia (Moscou, Sdo Petesburgo, Tver, Kurgan, Voronezh,
Taganrog, Samara etc.). Tem como objetivo incentivar o pensamento
independente, critico e criativo dos alunos sobre textos de midia. bem como
desenvolver sua percepciio estética e sua andlise das artes da midia. Entre
outras atividades, a associa¢iio organiza uma escola de verdo para criangas,
voltada a educac¢do para a midia, programas especiais de educagido para a
midia, em diferentes niveis educacionais, e conferéncias sobre educag¢fo para
a midia. Mantém também um website sobre educagio para a midia.

Dr. Genady Polichko, \
Presidente da Associa¢do Russa de Educago para a Midia i
Ul K. Tsekin 19-134
! Moscou 125130
RUSSIA
Tel.: +7 89017370647
Prof. Dr. Alexander Fedorov, Chefe da Sessdo do Sul da Russia,
Associacdo Russa de Educagio para a Midia
Kusesnechna 257-177
Taganrog 347939
RUSSIA
Fax: +7 8634 338035
E-mail: fedro@pbox.ttn.ru
Website: mediaeducation.boom.ru
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Agéncia de Noticias Ynpress, Rissia

Desde 1990, as criangas ¢ adolescentes de todas as partes da Ruissia
possuem sua propria agéncia de noticias e informacao, chamada Ynpress.
Aberta a todos os interessados, a agéncia oferece a oportunidade da prética
do jornalismo. Os integrantes relatam a seus pares noticias sobre a juventude,
fatos, direitos das criangas etc. em seu préprio jornal, o Yrnosheskaya Gazeta,
e na revista literdria Nedoros! Cerca de dez colaboradores adultos, em sua
maioria jornalistas profissionais, ajudam a jovem equipe de cerca de 50 criangas
a ganhar experiéncia e a resolver os problemas financeiros ou organizacionais.
A Ynpress é uma organizaciio ptiblica, financiada por érgdos do governo e
por outras entidades. Ela também trabalha em coopera¢io com outras
agéncias, como por exemplo, a UNICEF da Rissia e a Faculdade de
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Jornalismo da Universidade Estatal de Moscou. Outros projetos sdo
exposigoes, concertos, um festival anual, onde criangas fazem apresentacdes,
e uma reunido regular dos representantes de diversos servigos de imprensa
jovem da Rissia e do exterior. O projeto mais recente é a montagem de um
website, onde os jovens possam encontrar informacdes sociais de seu interesse
e links para jornais infantis, bem como discutir ¢ apresentar perguntas aos
membros do governo russo.

Irene Ivanova,
Editora-Consultora
Novaja Ploshchad 6 K. 21
Moscou 103 012
RUSSIA
Tel.: +7 95206 8486  Fax: +7 95 206 8486
Website: http://www.glasnet.ru/~ynpress/eng/index.html

e

Grupo Comunicar — Coletivo Andaluz de Educacio em Meios de
Comunicac¢io, Espanha

Tendo iniciado suas atividades em 1986 e fundado formalmente em
1992, o Grupo Comunicar € um férum para a educagdo nos meios de comu-
nicacio, uma associac¢fo sem fins lucrativos para professores, académicos e
inovadores da Andaluzia, Espanha. O objetivo da associagdo € tornar dina-
mico, critico e pluralista o uso e o ensino dos meios de comunicacio na
escola. A associagdo organiza cursos, semindrios e conferéncias. Dentre suas
publicagdes, a de periodicidade mais regular € a revista cientifica internacio-
nal Comunicar, publicada semestralmente e abrangendo pesquisas sobre
educagdo e comunicagdo, tanto da Espanha quanto da América Latina.

a José Ignacio Aguadez GOomez N
Presidente

Sede Central, Apdo. Correos 527

21080 Huleva
ESPANHA
Tel/Fax: +34 959 248 380
E-mail: comunica@teleline.es
\_ Website: http://www.comunicar.es.org J
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Associacido das Criancas e da Midia BMK-NIMECO, Suécia

A BMK-NIMECO (O Conhecimento da Midia de Criangas) é uma
associac@o voluntdria, mas também, e antes de mais nada, um método,
cujo objetivo € introduzir o estudo pratico e tedrico da midia, usando a
propria midia. A metodologia BMK-NIMECO) é enderegada igualmente
a criangas em idade pré-escolar e escolar, jovens e adultos, sob a forma
de atividades curriculares e ndo-curriculares — do jardim de infincia a
educagdo superior, incluindo o treinamento de professores. O objetivo
pedagégico do método, criado em inicios da década de 80, é propor idéias
e inspiracdo para que as pessoas déem partida a um processo de
conscientiza¢do que as permita ler ¢ entender as representacdes da rea-
lidade na midia. Esse método serviu como base para projetos audiovisuais
em vérios paises.

Barn Media Kunskap AB :
a/c Graviz and Pozo g
Carl Malmstens vig 8 ‘
: 170 73 Solna
: SUECIA

Tel.: +46 8 852 602

Fax: +46 8 852 602

E-mail: bmk-nimeco@mbox200.swipnet.se
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Instituto Britanico de Cinema (BFI)

O BFI foi fundado na década de 30. Hoje sua equipe de 450
profissionais trabalha numa imensa gama de servigos, voltados tanto para
o publico em geral quanto para organizagdes interessadas em cinema e
televisdo. Entre outras atividades, o BFI desenvolve programas para o
ensino e o aprendizado de cinema e televisdo em todos os niveis da
educacio formal e informal. A Unidade de Desenvolvimento de Projetos
Educacionais do Instituto organiza cursos, conferéncias e eventos em
todo o Reino Unido, além de produzir recursos para o estudo independente
e gerenciar cursos a distdncia para o treinamento de professores,
reconhecidos como de nivel de mestrado. O Instituto, além disso, realiza



pesquisas, tanto isoladamente quanto em parcerias, e publicou uma série
de relatérios e de material didatico. Faz lobby para a intensificagio dos
estudos sobre a imagem em movimento nos curriculos escolares e contribui
para a formulacdo da politica nacional de educa¢do em cinema.

BFI
21 Stephen Street
‘ Londres W1T ILN
i REINO UNIDO
| Tel.: +44 20 7255 1444
Website: http://www.bfi.org.uk
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Unidade de Cinema Infantil, Reino Unido

A Unidade de Cinema Infantil € uma associa¢iio beneficente educa-
cional que treina criangas de idades entre 10 e 16 anos, em todos os aspec-
tos da produ¢do de cinema, dando-lhes a oportunidade de fazer filmes e
videos de nivel profissional. Além de realizar workshops semanais e pro-
duzir videos para empresas. a unidade ja produziu uma série de filmes para
televisdo e ganhou prémios em muitos festivais internacionais.

- . >
{ Children’s Film Unit \

South Way
Leavesden
Herts WD2 7LZ
REINO UNIDO !
Tel.: +44 1923 354656
E-mail; cfu@btinternet.com
k Website: http://www.btinternet.com/~cfu/

PressWise Trust, Reino Unido
O PressWise Trust — uma associagdo beneficente, originalmente

langada em 1993, o que, a partir de 1997, ingressou num projeto conjunto
com a Federagdo Internacional de Jornalistas (IFJ), visando ampliar a
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consciéncia sobre as questdes da crian¢a — oferece consultoria, orientagdo
e treinamento sobre assuntos da midia, principalmente para os que sdo
afetados por coberturas de imprensa imprecisas, intrusivas ou
sensacionalistas. O Fundo oferece aconselhamento sobre tépicos publicados
na imprensa ou divulgados pela midia audiovisual. O Fundo PressWise
oferece também treinamento em tépicos de midia para jornalistas, pessoas
que trabalham em servicos voluntdrios e para pessoas comuns, realiza
pesquisas e publica material sobre todos os aspectos da imprensa e da
midia audiovisual. Os workshops recentes, destinados a jornalistas da
imprensa, da televisdo e do rddio, centraram-se nas reportagens sobre
criangas vitimas de guerras e outras formas de abuso fisico e psicolégico.
Quaisquer individuos e organiza¢des podem filiar-se ao PressWise. O
website do PressWise contém, entre outros itens, codigos de ética jornalistica
de todo o mundo, listados por pais e por tépico (por exemplo, criangas,
género, violéncia etc.). Também estd disponivel no website The Media
and Children’s Rights. A Practical Introduction for Media Professionals
(A Midia e os Direitos das Criangas. Uma Introduc¢do Prdtica para
Profissionais de Midia) (1999), um livreto concebido pela PressWise para
a UNICEF. Essa publicag@o contém idéias e desafios para os profissionais
de midia e outros, com o objetivo de gerar uma cobertura responsavel sobre
as criangas e sobre o impacto dos comportamentos e das decisoes de adultos
sobre sua vida, bem como incentivar os profissionais de midia a pensar nas
melhores maneiras de proteger os direitos das criancas e ajudd-las a
desempenhar um papel nos meios de comunica¢io de massa.

Mike Jempson, Diretor
38 Easton Business Centre
Felix Road

Bristol, BS5 OHE
REINO UNIDO

Tel.: + 44 117 941 5889

Fax: + 44 117941 5848

E-mail: pw@presswise.org.uk
Website: http://www.presswise.org.uk
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América Latina

Centro de Coordenacao de Jornalismo, Comunicacio e Educacio,
Argentina

Desde fins da década de 80, o Centro de Coordenacgdo de Jornalis-
mo, Comunicac¢do e Educacdo vem realizando um projeto no qual as crian-
cas de Buenos Aires tiveram a oportunidade de participar de producio de
midia em sala-de-aula. O projeto, que tem o apoio do Conselho de Educa-
¢fo local e da UNESCO, entre outras entidades, € uma iniciativa conjunta
de profissionais das dreas do jornalismo, da comunicacdo e da educacéo.
Mais de 200 escolas — a metade delas situada em 4reas economicamente
pobres — participaram do projeto, permitindo, assim, que 50.000 criancas
praticassem a arte de fazer videos, jornais, jornais-murais e programas de
rddio. O objetivo principal do projeto é promover nas criangas a capacida-
de de pensamento independente ¢ investigagido, em especial quanto ao sis-
tema de valores sociais promovidos pela midia comercial. Uma outra for-
ca-motriz é a necessidade de familiarizar as criangas com os diferentes
tipos de midia.

N
Centro de Coordinacién de Periodismo, Comunicacién y Educacién
Bartolomé Mitre 1249
Piso 5 Of.

Buenos Aires
ARGENTINA

Fax: + 54 552 2206
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Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI), Brasil

Os principais objetivos da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infin-
cia (ANDI) € contribuir para a formagdo de uma nova abordagem jornalistica
que enfocaria e investigaria — sempre sob a perspectiva dos direitos da cri-
an¢a — a situacdo das criangas brasileiras e dos jovens em situagdo de risco.
A ANDI mantém didlogo continuo com as principais organizacdes de midia
do Brasil, oferecendo-lhes sugestSes pertinentes para matérias jornalisticas,
denunciando casos de violéncia e abuso e dando publicidade a experiéncias
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sociais bem-sucedidas. A ANDI, além disso, oferece outros servicos a midia,
pesquisando eventos e personalidades importantes e realizando levantamen-
tos amplos em prol dos direitos das criangas e dos adolescentes.

-~ - \
i Geraldinho Vieira,
Diretor-Executivo
; SDS Ed. Conic bl. A sala 101
f CEP 70391-900
Brasilia - DF
BRASIL
i Tel.: + 55 61 322 6508
Fax: + 55 61 322 4973
E-mail: andi@uol.com.br |
' Website: http://www.andi.org.br ‘
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Comité para a Democratizacio da Informatica (CDI), Brasil

O Comité para a Democratizacdo da Tecnologia da Informatica (CDI) é
uma organizagio ndo-governamental sem fins lucrativos criada em 1995 com o
objetivo de levar a tecnologia da informacgdo aos grupos menos privilegiados, o
que ¢ feito através de suas Escolas de Tecnologia, Informitica e Cidadania. O
CDI desenvolve programas educacionais e vocacionais, com o fim de integrar
pessoas das comunidades de baixa-renda, principalmente criancas e jovens,
através da tecnologia informaética, reduzindo, assim, os niveis de exclusio social
aos quais eles estao submetidos. O CDI oferece as escolas assisténcia técnica
gratuita, treinamento de professores, metodologia e desenvolvimento de
curriculos para diferentes grupos sociais, software e computadores.

[ —— - o v ————— s o o o

! Comité para a Democratizacdo da Informatica (CDI) |
Rua Alice, 150, Laranjeiras g
22241-020 !

Rio de Janeiro — RJ i
Tel/Fax: + 5521 2557 8440 g
; E-mail: cdi@cdi.org.br 3
Website: http://www.cdi.org.br ;

~
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Centro de Investigacido Cultural e Artistica (CENECA), Chile

Desde 1982, o CENECA (Centro de Investigagio Cultural e Artistica)
vem desenvolvendo um programa educacional amplo para os telespectadores,
a fim de incentivar o uso mais democratico e participativo da televisdo por
pais, professores e crian¢as. Os dois principais objetivos do programa
educativo do CENECA sio: fornecer aos diferentes grupos sociais a capaci-
dade de criar suas préprias interpretacdes das mensagens da televisio e
fortalecer a expressdo cultural entre os diferentes grupos sociais, para que
eles possam exercer influéncia sobre a programacio de televisio, de forma
que suas necessidades sejam melhor atendidas. O programa do CENECA
compde-se, entre outros itens, de atividades e material educativo, treinamen-
to, avaliagdo e monitoramento, difusio da metodologia entre as organizacdes
locais e regionais da América Latina, bem como pesquisa.

e i i [ —— JR— VN T,

José Luis Olivares Reyes, Coordenador '
i del Programa de Recepcion Activa de TV i
CENECA
Providencia 1308, Piso 6-A
Santiago :
CHILE i
Tel.: + 56 2 325 0626/ 2350627
Fax:+56 2 269 3901/ 235 6303
E-mails: olivari@entel.chile.net
ceneca@entel.chile.net
; Website: http://www.idrc.ca/
g nayudamma/chiletv88e.html

-

Universo Audiovisual da Crianca Latino-americana (Red UNIAL), Cuba

Criado em 1988, o Universo Audiovisual da Crianga Latino-americana
(Red UNIAL) é uma rede de voluntarios de diversas institui¢des de toda a
América Latina e Europa. Seu objetivo é desenvolver um projeto educacional
audiovisual que respeite a criatividade, a liberdade e a liberdade de
expressdo das criangas e dos jovens. Suas atividades abrangem pesquisa.
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treinamento, produ¢io, divulgaco e intercdmbio entre profissionais. O objetivo
das atividades de treinamento ¢ formar um grupo de trabalho interdisciplinar
cuja incumbéncia seria a de elaborar um programa de treinamento em
comunica¢io e educagdo para educadores e assistentes sociais, bem como
organizar workshops e semindrios sobre os aspectos psicoldgicos,
pedagdgicos, socioldgicos e técnicos, entre outros, da educagdo visual. Com
base em pesquisas sobre o uso e a recepcdo da midia por criangas e jovens,
a rede organiza, anualmente, um semindrio visando o intercimbio de
informacdes entre profissionais, enfocando as caracteristicas dos programas
criados para criangas e jovens, bem como o impacto das novas tecnologias
de comunicagio e informacgdo na educagdo para a comunicacao.

re - "“\
Pablo Ramos

Calle23 N° 1155 e/10y 12
Vedado, c.p. 10400
La Habana
CUBA
Tel.: + 53 7 30 9067
Fax:+ 53733 3078
E-mail: unial @icaic.inf.cu
Website: http://www.cinecubano.com/nino.htm

Centros Comunitarios de Aprendizagem (CECODAP), Venezuela

Os Centros Comunitdrios de Aprendizagem (CECODAP) sdo uma
organizacdo civil sem fins lucrativos, que se dedica a uma perspectiva so-
cial e educacional. Eles agem como centros de formacdo e producdo
metodoldgica, mobilizando e gerando opinides sobre o progresso e a defe-
sa dos direitos das criancas e dos adolescentes. Ndo se identificam com
qualquer partido politico e sua atuacio é inspirada nos valores cristdos.
Entre outras atividades, os CECODAP realizam, de forma regular, enquetes
de opinides entre criangas € jovens de 9 a 17 anos, que sio publicadas em
Voces para el Cambio. Opinion de Niii@s y Adolescentes. Algumas dessas
pesquisas trataram das opinides das criancas sobre a midia.
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CECODAP
Qta. El Papagayo, Av. Orinoco
Bello Monte (Norte), Chacaito 63171
Caracas 1067
VENEZUELA
Tel.: + 58 2951 4079
Fax:+ 58 2951 5841
E-mail: derechamos@cecodap.org.ve

\ Website: http://www.cecodap.org.ve !
M - F——
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América do Norte

Associacdo Canadense de Organizacées de Educacio para a Midia
(CAMEO)

Fundada em 1992, a Associagdo Canadense de Organizacdes de
Educagio para a Midia (CAMEQO) é uma associa¢io de grupos de cultu-
ra de midia de todo aquele pais. O objetivo da CAMEO ¢ defender, pro-
mover e desenvolver, no Canad4, a cultura de midia, através das organi-
zacdes filiadas a ela. O website da CAMEOQ oferece detalhes para con-
tatos com diversas organizac¢des de educagdo para a midia/conscientizagio
sobre a midia do Canada.

John J. Pungente, SJ,
Presidente
#1804 - 77 St. Claire Avenue East
Toronto, Ontario M4T 1MS5
CANADA
Tel.: + 1416 920 3286
Fax:+ 1416 920-8254
E-mail: pungente @epas.utoronto.ca

Website: http://www.interact.uoregon.edu/MediaLit/CAMEO/index.html
/
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Associacdo para a Cultura de Midia (AML), Ontario, Canada

A Associagdo para a Cultura de Midia (AML), fundada em 1978, é
formada por professores, bibliotecarios, consultores, pais, trabalhadores
culturais e profissionais de midia interessados no impacto dos meios de
comunica¢io de massa sobre a criacdo da cultura contemporinea. A AML
foi a primeira organizag¢io ampla para os professores de cultura de midia
do Canada e hoje oferece uma rede mundial para esses professores. A
associagfo publica o boletim informativo Mediacy, com periodicidade
quadrimestral, e organiza workshops e conferéncias. Antologias de curri-
culos e outros tipos de material de apoio também sdo publicados. Além
disso, a AML faz lobby e estabelece contatos com o governo, conselhos
escolares e com o setor da midia sobre questdes de interesse comum. Uma
das iniciativas mais recentes € um recurso online, The Media Literacy
Review (MLR), da qual o ndmero primavera/verdo de 2001 é sobre produ-
ciio de midia por criangas.

/.“.-..--‘.. — e PR —
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; a/c Adrienne Pereira
‘ 2204-1 Aberfoyle Crescent
Etobicoke, ON M8X 2X§
CANADA
Tel.: + 1416 696 7144
E-mail: aml@interlog.com
Website: http://www.interact.uoregon/MediaLit/FA/MLAML
The Media Literacy Review Web
Website: http://interact.uoregon.edu/
MediaLit/MLR/home/index.html
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Projeto Jesuita de Comunicacio (JCP), Canada

O principal trabalho do Projeto Jesuita de Comunicagdo (JCP) é in-
centivar, promover e desenvolver a educagiio para a midia em escolas de
todo o Canada. O trabalho € executado via oferta de uma série de recursos
e servigos para professores. pais, grupos de igreja, conselhos escolares,
estudantes e outros grupos interessados. Oferece workshops e palestras
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sobre muitos tépicos de midia. bem como um servigo de consultoria para
escolas, igrejas e outras agéncias sociais de todo o mundo. Um acervo de
mais de 2.500 livros e periddicos sobre midia, bem como material sobre
programas de educagdo para a midia de todo o mundo. é mantido e coloca-
do a disposicido dos pesquisadores.

John J. Pungente, SJ,
Presidente
#1804 - 77 St. Claire Avenue East
Toronto, Ontario M4T IM5
CANADA ,
Tel.: + 1416 920 3286 :
Fax:+ 1416 920-8254
E-mail: pungente @epas.utoronto.ca
Website: http://www.interact.uoregon.edu/MediaLit/JCP/index.html

-

Rede de Conscientizacdo sobre a Midia, Canada

A Rede de Conscientizagdo sobre a Midia é uma organizagio cana-
dense sem fins lucrativos, dedicada a educagdo para a midia e as questdes
relativas a midia que afetem as criangas e os jovens. A Rede tem como
objetivo incentivar o pensamento critico sobre as informagdes e o entreteni-
mento provenientes da midia, bem como sobre as novas tecnologias de co-
municagiio, e também incentivar o debate piiblico sobre o poder da midia
sobre a vida das criangas e dos jovens. O trabalho baseia-se na premissa de
que, para ser funcionalmente alfabetizado no mundo de hoje. os jovens ne-
cessitam de capacidade de pensamento critico, de modo a “ler” todas as
mensagens que os informam, divertem e lhes oferecem produtos para a ven-
da, a cada dia. Promove a conscientizacdo sobre a midia nas escolas, lares e
comunidades canadenses, através de um site na Internet. O website também
oferece apoio pratico, sendo um lugar onde educadores, pais, estudantes e
os trabalhadores comunitarios podem compartilhar recursos. Um acréscimo
recente a esse website foi o “Making Your Voice Heard: A Media Toolkit for
Youth” (Fazendo Ouvir a Sua Voz: Uma Caixa de Ferramentas de Midia
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para Jovens), que ajuda os adolescentes a entrar em contato e exercer influ-
&ncia sobre a midia e, entre outras coisas, contestar as representagdes nega-
tivas presentes nos contetidos de midia.

{

K}

Anne Taylor e Jan D’Arcy
Diretoras
1500 Merivale Road, Third Floor
Ottawa, ON, K2E 675
CANADA
Tel.: + 1 6132247721
Fax:+ 1 613 224 1958
E-mail: info@media-awareness.ca

Website: http://www.media-awareness.ca ;
~
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Correio das Criancas

Fundado em 1975, o Correio das Criangas (CE) é uma organizagao

de jornalismo e lideranga, sem fins lucrativos e de &mbito internacional. Ele
consiste de um servigo de noticias redigidas e editadas por criancas de
idades entre 8 e 18 anos, destinadas a imprensa, a transmissdes de radio e
televisdo e midia on-line para adultos. possuindo uma reputacio de jorna-
lismo sério. O CE da as criancas a oportunidade de fazer ouvir sua voz por
todo o mundo, por intermédio de:

Patrocinio de experiéncias que confiram poder, em que criangas e ado-
lescentes de diversos meios sociais se relinem para encontrar e projetar
suas vozes, € descobrir a importincia de suas proprias opinides e per-
cepgdes, bem como das de outros de seus jovens pares.
Transformagdo das vozes das criancas numa forga poderosa, investin-
do-as de real responsabilidade.

Divulgacdo das vozes, experiéncias e preocupacdes da juventude, de
modo a educar e informar a sociedade. A sede mundial do CE localiza-
se em Washington, DC, e opera escritérics em Nova York, NY, Wa-
shington, DC, e Marquette, MI. O escritério britinico foi fundado em
1995, e funciona em Birmingham, Londres, Newcastle e Shefield. Es-
tdo em curso, atualmente, planos de expansio para o Japdo, a Alema-
nha, a Africa do Sul e o Vietna.
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{  Eric Graham, Presidente e Presidente do Conselho Executivo da
i Children’s Express Foundation
P.O. Box 34436
Washington, DC 20043-4436
ESTADOS UNIDOS
Tel.: + 1202737 7377
Fax:+ 12027370193 |
E-mail: info@cenews.org
Website: http://www.cenews.org /
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Centro de Educaciio para a Midia (CME), Estados Unidos

O Centro de Educagio para a Midia (CME) é uma organizag¢io nacio-
nal sem fins lucrativos, dedicada a criar cultura de midia eletrénica de qualida-
de para criangas e jovens, para suas familias e para a comunidade. O CME,
por intermédio de seus servicos de pesquisa, defensoria, educacdo publica e
atividades de imprensa, patrocina uma politica de telecomunicacdes formulada
com vistas ao interesse publico. Fundado em 1991 para dar continuidade ao
trabalho da Action for Children’s Television (Ag¢do para a Televisado para Cri-
angas). o principal alvo do CME sdo as criangas. Em 1992, o CME liderou uma
Campanha Nacional de TV para Criangas, reunindo mais de 80 grupos de
defesa da crianga, de educagdo e de pais. A iniciativa resultou, em 1996, numa
decisdo da Comissio Federal de Comunicagdes. exigindo que as emissoras de
televisdo levassem ao ar no minimo trés horas semanais de programas infantis
educativos. O CME publicou relatdrios de pesquisas, manuais € informativos.
O CME news apresenta a tltima palavra em matéria de pesquisas sobre crian-
¢as e midia, sobre tendéncias do setor e sobre politica.

Vet -,
Kathryn Montgomery, Presidente

2120 L Street, NW, Siute 200
Washington, DC 20037
ESTADOS UNIDOS
Tel.: + 1202 331 7833
Fax:+ 1202 3317841
E-mail: cme@cme.org
Website: http://www.cme.org J
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Centro para Cultura de Midia (CML), Estados Unidos

O Centro para Cultura de Midia (CML) foi formado em 1989, como
associacdo sem fins lucrativos. O Centro dedica-se a uma nova visdo da
cultura e da alfabetizacio para o século XXI: a capacidade de criangas e
adultos se comunicarem de forma competente através de todas as formas
de midia. impressa e eletrénica, bem como de acessar, entender, analisar
e avaliar as poderosas imagens, palavras e sons que constituem a cultura
da midia de massa dos dias de hoje. E feito através de uma organizagio
nacional de amigos da cultura de midia, que inclui educadores, lideres
comunitarios, profissionais de sadde publica, pais, representantes do
governo e outros interessados, e desenvolve materiais educativos de
cultura de midia e realiza workshops.

~

Elizabeth Toman, Presidente
3101 Ocean Park Blvd., Suite.200
Santa Monica, CA 90405
ESTADOS UNIDOS
Tel.: + 1310 581 0260
Fax:+ 1310581 0270
E-mail: cml@medialit.org
L Website: http://www.medialit.org /

As Criancas e as Noticias/Cobrindo o Ritmo da Juventude,
Estados Unidos

Na Escola de Jornalismo da Universidade de Colimbia, Estados
Unidos, ¢ oferecido a estudantes de pds-graduacdo um curso especializado
na cobertura das questdes de jovens e criancas. O semindrio Covering the
Youth Beat (Cobrindo o Ritmo da Juventude) adota perspectiva critica so-
bre como os jornalistas cobrem as questdes envolvendo jovens e criangas,
de que maneira eles poderiam melhorar essa cobertura e por que € tao
importante que eles o fagam. O website da Youth Beat foi concebido para
publicar o trabalho dos estudantes ¢ também para oferecer recursos de
reportagem e um férum de debate para todos os jornalistas militantes que
facam cobertura de criancas e familias.
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{ LynNell Hancock, Professora N
The Graduate School of Journalism i
at Columbia University f
2950 Broadway §
New York, NY 10027-7004
ESTADOS UNIDOS :
Tel.: + 1212 854 4150 ;
i Fax:+ 1 212 854 7837

X E-mail: Ih50@columbia.edu

i Website: http://www.jrn.columbia.edu/children/
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Projeto de Cultura de Midia do Novo México (NMMLP), Estados Unidos

O Projeto de Cultura de Midia do Novo México (NMMLP), criado em
1993, ¢é voltado para “‘educar as pessoas a quererem uma midia melhor”. O
projeto vem trabalhando em bases comunitarias, o que significa que o trabalho
é centrado na demanda, que a cultura de midia tem de ser desejada. Para tal, o
NMMLP fornece CD-ROMS, videos e curriculos sobre cultura de midia, para
serem usados nas escolas. Sdo oferecidos também apresentacdes, semindrios
e workshops. O trabalho do NMMLP conta com o apoio do Departamento de
Educagdo do Estado do Novo México, do Departamento de Satide do Novo
México, da Fundag¢do McCune e de outras fontes publicas e privadas.

PRS— S S S e it S R A S £ i S e i

Bob McCannon, Diretor, ;
6400 Wyoming Blvd. NE i
i

e

Albuquerque, NM 87109
ESTADOS UNIDOS |
Tel.: + 1 505 828 3129 |
E-mail: mccannon@aa.edu
Website: http://www.nmmlp.org !

Jovem Agéncia de Noticias sobre o Meio Ambiente/Internacional

A Jovem Agéncia de Noticias sobre o Meio Ambiente foi oficialmente
inaugurada em 2001, no Dia Mundial do Meio Ambiente, 5 de junho, com
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um concurso mensal para escolher, para publicacio. artigos escritos por
pessoas de idade inferior a 19 anos. Reportagens sobre acgdes
ambientalistas bem sucedidas de todas as partes do mundo serdo
publicadas e distribuidas em todos os paises pelo Environmental News
Service (ENS) (http://ens-news.com), o noticioso didrio internacional sobre
0 meio ambiente, mostrado no website HORIZON Solutions (http://
www.solutions-site.org). As reportagens publicadas serdo traduzidas para
diversas linguas. Os jovens repdrteres podem enviar um artigo, juntamente
com um breve curriculo pessoal, a redacdo do ENS. Ver o endereco de
e-mail na margem da pigina. Somente envios através de e-mail serdo
aceitos. Mais detalhes sobre o concurso podem ser encontrados no site
HORIZON Solutions e no website do ENS.

4 Sunny Lewis, Editor-em-Chefe
Environmental News Service
Tel.: + 1 702 8890247
E-mails: news@ens-news.com
ou
Janine Selendy, Presidente e Presidente do Conselho da
HORIZON Communications
Tel.: + 1 203 4326266
E-mail: jselendy @aol.com
K Websites: ver no texto
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por Cecilia von Feilitzen

O que dizem as pesquisas sobre as influéncias da violéncia mos-
trada na midia? No presente contexto, a violéncia na midia significa,
basicamente, representacdes de violéncia fisica visivel e manifesta (ou
ameacas disso acontecer) nas imagens em movimento, isto é, assassina-
tos, tiroteios, lutas etc. E principalmente nesse aspecto que as pesquisas
vém-se concentrando, e ele é o mais freqiilentemente mencionado nos
debates publicos. Sabemos menos a respeito das influéncias de outras
formas de opressdo psiquica e estrutural e de relagdes de poder, também
representadas na produgdo da midia. Além disso, a pesquisa trata das
representacdes de violéncia nos programas de entretenimento, na fic¢do
e nos dramas com freqiiéncia muito maior que nos noticidrios e em ou-
tros contetidos factuais.

Muitos véem como contraditérias as conclusdes as quais chega-
ram as pesquisas sobre a violéncia na midia. Talvez se deva ao fato de
essas pessoas esperarem uma resposta simples, em termos de sim/ndo, a
pergunta de se a violéncia mostrada na midia leva a um aumento da vio-
I1€ncia na sociedade. As pesquisas, entretanto, mostram que a situagio é
muito mais complexa. Essa suposta contradi¢io talvez se deva também
ao fato de que as diferentes pesquisas adotam perspectivas e pontos de
partida diferentes, elucidando assim aspectos diferentes do problema.
Nenhum estudo, além disso, consegue cobrir “toda a realidade”. E, tam-
bém, pessoas diferentes retiram impressdes diferentes da violéncia na
midia — a violéncia na midia tem influéncias diversas. No entanto, as
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pesquisas e suas conclusdes complementam-se umas as outras, como as
pecas de um quebra-cabegas.'

Internet e Jogos de Video e Computador

A titulo de introdug@o, deve ser ressaltado que, no que se refere aos
novos meios interativos e digitais — a Internet e os jogos de video e com-
putador —, os estudos sobre a influéncia das representagdes violentas sdo
demasiadamente poucos para que se possa tirar conclusdes seguras.

Os estudos sobre a violéncia na Internet, até agora. examinaram
apenas a disseminac@o e a disponibilidade de violéncia extrema, porno-
grafia violenta, propaganda odienta e contetidos dessa natureza. Alguns
estudos apontam o fato de que, mesmo que esses contetidos representem
apenas uma pequena parcela de tudo o que pode ser encontrado na
Internet, eles vém aumentando com o correr do tempo. Outros estudos,
provenientes de outros paises, trataram das preocupagdes da populagio
ou dos pais, e de seu desejo de proteger as criangas contra esses conteu-
dos. Alguns estudos tentaram determinar o nimero de criangas € de jo-
vens que, sem querer, depararam-se com esses fendmenos indesejdveis
ao navegar na Internet, receberam solicita¢des ou convites para ativida-
des improprias ou que receberam ameagas pela Internet. Segundo uma
dessas investigacdes, de 25 a 50% de todas as criangas de 10 a 17 anos
que navegam regularmente ja foram vitimas de episddios dessa natureza,
e cerca de um quarto daqueles que deram queixa desses incidentes dis-
seram ter ficado muito ou extremamente perturbados ou amedrontados
por eles (Finkelhorn. Mitchell e Wolak, 2000).

A maioria das pesquisas sobre jogos eletrénicos foi executada a
partir de meados da década de 90 e apenas algumas poucas delas enfocaram
a influéncia dos elementos violentos. Ndo é possivel generalizar de forma
simplista as conclusdes sobre a influéncia da violéncia contida em filmes e

' Devido ao cardter de resumo desta se¢do ¢ & grande quantidade de pesquisas existentes
na drea. as referéncias a investigagdes especificas serdo feitas apenas em uns poucos
casos. O leitor interessado pode consultar resenhas mais detalhadas ou os estudos origi-
nais, muitos dos quais se encontram publicados ou documentados nos livros anuais. nos
boletins informativos, nas bibliografias e na base de dados da literatura especializada
da Clearinghouse. Visite o website da Clearinghouse: http://www.nordicom.gu.se/
unesco.html
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televisdo, de modo a abranger a dos jogos eletr6nicos, uma vez que esses
jogos apresentam mais caracterfsticas de interatividade e brincadeira, im-
plicando talvez uma identificacdo de outra natureza. Além do mais, os
estudos sobre a influéncia exercida pela violéncia em jogos digitais usa-
ram apenas um nimero limitado de métodos, € um nimero extremamente
pequeno deles tratava da influéncia de longo prazo. Deve também ser res-
saltado que as primeiras pesquisas realizadas nesse campo dificilmente
poderiam ser generalizadas para os jogos de hoje, uma vez que eles vém
mudando rapidamente, contando agora com uma tecnologia muito mais
avancada e com elementos de violéncia (e de outros tipos) que se vém
tornando cada vez mais realisticos.

De acordo com essas pesquisas, o que se pode concluir a respeito da
relacdo entre jogos eletrdnicos e agressdo € que as criangas pequenas, apos
jogarem esses jogos, brincam de forma mais agressiva, embora esses pou-
cos estudos tenham empregado um tnico tipo de método. Entre os poucos
estudos que tratam da influéncia dos jogos eletrénicos mais recentes ¢
mais violentos sobre as criangas mais velhas e os jovens, h4 alguns, princi-
palmente americanos e japoneses, que indicam que esses jogos podem con-
duzir a um maior nivel de agressividade. Por outro lado, hd outros estudos
que ndo corroboram ou que contradizem essa conclusdo.

Exemplos de Resultados de Pesquisas sobre a Violéncia nos
Meios interativos

Violéncia na Internet

Durante um més, em 1997, quatro estudantes procuraram conteidos
violentos na Internet — em websites, em novos grupos € em grupos de
bate-papo. Eles concluiram que, de modo geral, é possivel dividir os
conteidos violentos naqueles que sdo dirigidos a um grupo amplo de
usuarios da Internet e naqueles que tém como alvo subculturas fechadas.
Consegiientemente, em algum momento da busca, todos os navegado-
res experimentais fatalmente irdo deparar-se com: pornografia pesada,
representagdes de violéncia extrema, racismo e jogos violentos.

No entanto, para obter acesso a pornografia extremamente violenta,
Linclusive pornografia com criangas e seitas violentas (cultos
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glorificando as armas e o sexo), sfo necessdrios alguns passos
especificos. Aqueles que buscam de forma sistematica e proposital
também acabardo por encontrar esses conteddos, mas geralmente
mediante pagamento e obtencdo de algum tipo de software especial
e/ou prova concreta de interesse correspondente (em geral,
contribuindo com material) (Groebel e Smit 1997).

Pornografia Violenta na Internet

Em 1997, uma pesquisa norueguesa foi realizada (Bjgrnebekk e Evjen
2000), tendo como um de seus objetivos mapear a disseminacio e a
acessibilidade da pornografia violenta na Internet. Os pesquisado-
res dedicaram cinco meses a uma busca, focalizando principalmente
grupos de noticias internacionais que, direta ou indiretamente, indi-
cam conteidos em que o sexo se vincula a atividades pervertidas ou
extremas. A pornografia violenta encontrada, geralmente, estava co-
dificada, exigindo pagamento ou algum tipo de prova de atividades
correspondentes. Mas, com algum treino, esse material era facilmente
encontrivel. Havia guias e “robds” disponiveis para auxiliar o usua-
rio e, caso ndo se conseguisse acesso gratuito a conteudos violentos,
o pagamento exigido era em geral bastante modesto.

Foram classificadas cerca de 6.000 ilustragdes extremamente vio-
lentas, com grandes probabilidades de se enquadrarem nos c6digos
penais. Fotografias ¢ desenhos foram as formas mais comumente
encontradas. A maior parte das representa¢des eram apresentadas
como acontecimentos “‘reais” ou como documentarios. Videos, “re-
alidade virtual” e “entretenimento ao vivo” interativo eram reserva-
dos para usudrios possuidores de softwares especiais.

O conteudo dessas figuras poderia ser dividido em onze grupos: abuso
da genitdlia de pessoa algemada; tortura de pessoa amarrada; es-
trangulamento; estupro; pornografia infantil; necrofilia e bestialida-
de; assassinato e desmembramento de corpos; acidentes relaciona-
dos a guerras; pornografia animal; defecacdo e miccgéo; e bebés e
embrides mortos e mutilados.

/
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Em 1968. os pesquisadores revisitaram esses sites e realizaram uma
segunda andlise dos novos grupos. Eles haviam se tornado mais
acessiveis, ndo sendo mais necessdrio decodificar as figuras, que
se transformavam diretamente na tela, quando o download era fei-
to. No entanto, as legendas usadas para caracterizar os subgrupos
de pornografia violenta muitas vezes haviam mudado, tornando-se
mais neutras (para evitar chamar a aten¢do do piblico). O nimero
de ilustragdes de pornografia violenta havia aumentado de forma
impressionante, € 0 mesmo acontecera com os filmes de video. Uma
outra mudanga marcante foi o aumento de grupos comerciais anun-
ciando produtos e servigos diversos (a categoria tortura, por exem-
plo, tinha um novo subgrupo. que apresentava uma variedade de
produtos para tortura). Além do mais, as ilustracdes produzidas
por meio de programas de modelagem em 3D haviam aumentado,
possibilitando a cria¢do de figuras e animagdo apenas com mode-
los virtuais, sem o uso de modelos reais.

A Violéncia nos Jogos Eletrénicos

De todos os jogos de video e computador publicados na Dinamar-
ca, em 1998, 53% continham algum grau de violéncia (3%, rara-
mente, 34%, ocasionalmente e 17%, freqiientemente). O género
“acdo™, do qual os “atiradores de primeira pessoa” e os jogos de
luta sdo os subgéneros mais populares, era o maior género dnico.
Os “jogos de agdo”. os “jogos de estratégia”, os “simuladores” e
os “jogos de representacdo de papéis” (RPG) eram os gé€neros que
mais freqiientemente continham violéncia, constituindo cerca de
60% de todos os titulos publicados. Pode-se considerar que 5% de
todos os jogos claramente continham quantidades considerdveis de
violéncia (Schierbeck e Carstens 1999). (Para maiores detalhes,
ver a secdo especial sob o titulo “Jogos Eletrénicos”, no inicio deste

_/
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Cinema e Televisdo

Ao contrério dos estudos sobre jogos de video e computador, as pes-
quisas sobre cinema e televisdo vém sendo realizadas desde fins da década
de 20 e. apenas nos Estados Unidos, existem de trés a quatro mil estudos
sobre a influéncia dos contetddos violentos presentes nesses meios. Desse
modo, é possivel embasar as conclusdes sobre a influéncia do cinema e da
televisdo em um grande nimero de estudos que, embora usando diferentes
teorias e métodos, apresentam conclusdes que apontam na mesma direc¢ao.

Neste ponto, deve-se ressaltar, como j4 foi feito anteriormente neste
livro, que nem todos os paises j4 realizaram pesquisas sobre criangas e
midia. Pesquisas dessa natureza existem apenas nos paises mais ricos, como
a Australia e a Nova Zelandia, a Europa (principalmente a Europa Ociden-
tal e Setentrional), o Japdo e também na América do Norte, enquanto em
outros paises elas sdo mais esporddicas ou simplesmente inexistentes. O
conhecimento que temos sobre as influéncias da violéncia na midia, por-
tanto, originam-se exclusivamente em alguns poucos paises que possuem
situacdes de midia bastante especificas — e as conclusdes das pesquisas
nio podem ser automaticamente generalizadas para além de suas frontei-
ras. Na maioria dos paises, hd uma grande necessidade de pesquisas sobre
criangas e a midia, face as transformacgdes ocorridas na paisagem da midia,
tanto local quanto global. Tais pesquisas deveriam ser conduzidas nos ter-
mos da prépria cultura e dos proprios valores sociais desses pafses, e tam-
bém por meio de investiga¢Oes comparativas de cardter mais internacional.

Tradicionalmente, as pesquisas sobre a violéncia no cinema e na te-
levisdo se concentraram em seus efeitos sobre a agressividade e os com-
portamentos violentos das criancas ¢ dos jovens.

Devemos observar aqui que as defini¢cdes de agressdo nem sempre
foram explicitas. Originalmente, agressio significa ‘‘ataque”. Alguns tipos
de agressividade, portanto, podem ser vistos como construtivos, como atacar
os males sociais ou defender a si proprio contra a opressdo. As pesquisas,
como também o debate publico sobre a midia tratam da agressividade
destrutiva. como, por exemplo, pessoas atacando ou oprimindo outras, de
forma a manter ou a fortalecer sua posi¢io de superioridade, tato esse que
nunca foi colocado de forma suficientemente clara. Além disso, os pesquisa-
dores tratam principalmente da agressdo fisica, o que significa que eles mais
freqilentemente encontram violéncia entre meninos e entre jovens da classe
trabalhadora. Meninas e pessoas de classe média ou alta tendem a expres-
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sar sua agressividade de outras formas, como, por exemplo, verbalmente ou
através de competicdo, conquistas ou auto-afirmagio em detrimento de ou-
tros, manifestagdes essas que as mensuragdes realizadas pelas pesquisas
levam em consideraciio mais raramente.

E possivel afirmar que os estudos tradicionais sobre os efeitos da
violéncia contida no cinema e na televisio sobre a agressividade e o com-
portamento violento de criangas e jovens geraram os seguintes resultados:

o —- - - e amees s s s o S e,
; K

Exemplos de Resultados de Pesquisas sobre a Violéncia na Tele-
visdo e no Cinema :

Nos Estados Unidos, o Estudo Nacional sobre Violéncia na Televisdo,
de trés anos de duracdo (Wilson et al. 1996, Wilson et al. 1997, !
Federman et al. 1998), inclui, entre vérios outros aspectos, um estudo
repetido da maior e mais representativa amostragem de conteddo
televisivo jd estudada. A cada ano, foram selecionados, por periodos
de nove meses, programas de 23 canais de televisdo (emissoras. tele-
visdo a cabo e canais independentes), nos hordrios entre 6 da manhie
11 da noite, de modo a criar uma composi¢io de programagio sema- |
nal. Ao longo dos trés anos, uma média de 60% de todos os programas
mostrados na televisdo americana continham violéncia. O estudo fo-
:  calizou especialmente o contexto no qual ocorre a violéncia, isto é, as
i principais caracteristicas das imagens violentas, que, segundo pesqui-
E sas anteriores, ou aumentam ou diminuem o risco de efeitos nocivos
i

sobre os espectadores, as criangas principalmente.

As andlises mostraram que boa parte da violéncia na televisdo é
glamurizada e desinfetada. Quase 40% de todas as interag¢des vio-
lentas mostradas na televisdo haviam sido de iniciativa dos persona-
gens “bons”, que t€m possibilidade de serem vistos como modelos
de comportamento atraentes. Quase trés quartos dessas cenas vio-
lentas ndo sugeriam qualquer remorso ou critica e nunca eram puni-

das. Em 40% dos programas violentos, os “vildes” jamais recebiam
punicio. As conseqiiéncias negativas de longo prazo da violéncia eram
mostradas em apenas 15% dos programas violentos. Os que conti-

nham um tema fortemente antivioléncia continuavam extremamente

N
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raros, equivalendo a uma média de 4% de todos os programas vio-
lentos. Os pesquisadores concluiram que esses padrdes ensinam as
criancas que a violéncia ¢ desejdvel, necessdria e indolor.

O estudo examinou também as representagdes de violéncia que apre-
sentam um alto risco de vir a contribuir para a agressdo. Uma repre-
sentacdo de alto risco inclui todos os seguintes elementos: 1) um
executor que tenha caracteristicas atraentes; 2) violéncia que parece
ser justificada; 3) violéncia que ndo € punida; 4) conseqiiéncias mi-
nimas para a vitima; 5) violéncia que parece realistica ao especta-
dor. Embora os pesquisadores ressaltem que muitos fatores contri-
buam para a agressdo e a violéncia, as conclusdes da andlise foram
de que a maneira como a violéncia € mostrada na televisdo continua
a representar um grave risco para as criangas.

A Violéncia em Filmes Animados para Todos

Um estudo analisou tanto a quantidade quanto o tipo de violéncia
contida em 74 filmes de animac¢do que receberam a classificacdo G
(para audiéncia em geral, isto é, também para criangas muito pe-
quenas) langados nos cinemas entre 1937 e 1999, gravados em in-
glés e disponiveis em videocassete, nos Estados Unidos. O filme
mais antigo € Branca de Neve ¢ os Sete Andes, e 0 mais recente ¢ O
Rei e Eu. Todos eles contém algum grau de violéncia. Embora es-
ses conteddos violentos variem amplamente, houve, ao longo do
tempo, um aumento estatisticamente significativo — em média, o
total de violéncia quase que dobrou durante aquele periodo (Yokota
e Thompson 2000).

A Violéncia na Televisdo Sueca

Os elementos violentos em seis canais de televisdo suecos, durante
uma semana de 1997, representaram 7% do tempo total de
transmissdo. Mais de 40% das seqiiéncias violentas consistiam de
representacdes de violéncia grave (ferimentos graves e assassinatos).

/
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Verificou-se uma diferenca 6bvia entre os canais ndo-comerciais
publicos nacionais e 0s canais comerciais por satélite — estes Ultimos
contendo muito mais violéncia. Representacdes violentas foram
encontradas principalmente em trés categorias de programas: fic¢io
(60% do tempo de violéncia), noticidrios e programas factuais (quase
10%) e programas infantis (quase 20%). Os programas {iccionais
continham uma quantidade consideravelmente maior de
representacdes de violéncia grave que quaisquer outros programas.
De todas as seqiléncias violentas apresentadas em programas de
fic¢do, 75% haviam sido produzidas nos Estados Unidos. Na ficcéo,
as representagdes violentas consistiam, em sua maior parte, de atos
violentos, ao passo que nos noticidrios € em outros programas
factuais, as representacOes violentas mostravam mais as
conseqiliéncias da violéncia. Uma analise comparativa dos noticidrios
ao longo do tempo mostrou que elementos de violéncia eram
mostrados com maior freqiiéncia nos noticidrios dos anos 90 que
nos de fins da década de 70, ¢ 0 mesmo acontecia com imagens em
close-up de atos violentos e de vitimas da violéncia (Constrém 1999).

A Violéncia na Televisdo Portuguesa

As representacdes de violéncia na televisdo portuguesa foram anali-
sadas em 1997, por meio de uma amostra representativa de 438 ho-
ras de programagio, nos quatro canais terrestres nacionais (RTP1.
RTP2, SIC e TV1). Pelo menos um ato violento foi encontrado em
85% de todos os programas de entretenimento/fic¢do. A freqiiéncia
de atos violentos foi particularmente alta em filmes e desenhos ani-
mados, e a duragiio dessa violéncia era relativamente maior nos pro-
gramas infantis de entretenimento/fic¢io que nos de adultos. A vio-
léncia muitas vezes estava também presente nos programas infor-
mativos. Os pesquisadores verificaram que o percentual de progra-
mas contendo violéncia fisica intencional e o percentual das
intera¢des de violéncia dita justificivel eram mais altos em Portugal
que nos Estados Unidos (as comparacOes foram feitas usando o
National Television Violence Study) (Vala, Lima e Jerénimo 1999).
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A Violéncia na Fic¢do da Televisdo Hiingara

A introducdo de um sistema duplo de midia na Hungria, em 1997,
marcada pelo surgimento de novos canais comerciais de televisdo,
foi acompanhada de um crescimento explosivo da oferta de progra-
magao, sobretudo no campo da ficcdo. Em 1998, foi feita uma andli-
se de contetido de todos os programas de fic¢do ndo-musical trans-
mitidos durante as manhis e nos horarios nobres, em duas emissoras
publicas e em trés canais comerciais (Szilddy 1999).

Dentre os filmes mostrados na televisdo, 77% continham violéncia,
o mesmo acontecendo com 71% dos desenhos animados e 60% das
séries dramdticas e cOmicas. O género de programas mais violentos,
em termos do tempo dedicado a representacdes violentas, nimero
de seqiiéncias mostrando atos violentos e nimero de atos violentos,
era o dos desenhos animados. Por exemplo, os filmes de animagéo
apresentavam uma média de 26 atos violentos por hora, comparados
com 10, para os filmes, e 11, para as séries dramaticas.

As conseqiiéncias da violéncia, tais como dor e ferimentos fisicos
ou danos psicolégicos, capazes de gerar simpatia pela vitima por
parte do espectador, raramente eram mostradas ou, em alguns casos,
eram trivializadas ou apresentadas de forma pouco realista. Em 54%
do total das seqiiéncias contendo violéncia, as vitimas ou objetos
dela ndo foram mostrados sofrendo ferimentos ou afli¢des psicold-
gicas. Em mais de 90% de todas as seqiiéncias, o agressor ndo rece-
beu puni¢do durante a seqii€ncia na qual o ato ocorreu.

Em termos da duracéio da violéncia nos programas de fic¢ao, a vio-
Iéncia mostrada nos canais comerciais correspondia a aproximada-
mente o dobro da veiculada pelos canais publicos.

A Violéncia nos Programas para Criangas na Televisdo Argentina

No decorrer de 1994, foi realizado um projeto de pesquisa quantita-
tiva, a fim de determinar o nimero de cenas violentas mostradas nos
programas infantis da Argentina. Foram estudadas 534 transmissdes
de 47 programas para criangas, em cinco canais abertos e dois ca-
nais a cabo. O projeto mostrou um total de 4.703 cenas violentas
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durante as 242 horas observadas no estudo. Desse modo, uma média
de duas horas didrias em frente a televisio significaria que, ao final
de um ano, as criangas teriam assistido a cerca de 14.200 cenas vio-
lentas, apenas nos programas infantis (Albornoz 1997).
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Imitacao

H4 uma quantidade considerdvel de pesquisas empiricas demonstran-
do que as representagdes de atos violentos podem levar a imifacdo, princi-
palmente entre criangas pequenas. Muitas pessoas que lidam com criangas
pequenas notam também que elas muitas vezes copiam o que véem na tele-
visdo ou no cinema. Porém, mesmo que os contetidos de midia freqlientemente
levem as criancas pequenas, principalmente, a dizer, fazer ou atuar algo que
elas viram (ou ouviram, ou leram), esses impulsos, em geral, sdo de curta
duracdo e diminuem & medida que a crianga cresce. E mesmo que a imitacio
muitas vezes tenha uma func¢iio de escolha de modelos, ou seja. que ela se
constitua num processo através do qual se aprendem coisas (a imitacio e as
brincadeiras sdo fatores fundamentais no processo de socializagfo, as crian-
cas imitam os adultos para aprender como se comportar), nio significa que
as criangas ja tenham internalizado ou incorporado concep¢des, normas e
valores retirados da midia que levem a atos agressivos infencionais.

Muitas vezes, a imitagdo também ajuda na elaborag¢do de nossas
proprias impressdes. As vezes as criancas menores precisam se livrar, pela
linguagem corporal, de impressdes fortes causadas pela midia. E necessi-
rio, portanto, examinar quais sdo os aspectos indesejaveis da imitagdo e
quais podem ser importantes para a crianga em sua vida cotidiana ¢ em
seu contexto cultural.

Também os jovens e os adultos podem copiar “dicas” e instrugdes
sobre maneiras de cometer violéncia, cujas informagdes podem ser usadas
em situacdes de crise, caso eles venham a sentir necessidade desse conheci-
mento. Essas dicas ou instru¢des ndo tém de ser de utilidade imediata, po-
dendo ser estocadas como idéias ou “esquemas” de como agir numa situa-
¢do violenta. As pesquisas, contudo, nio mostram que os meios de comuni-
cacdo sejam a dnica causa da necessidade de conhecimentos desse tipo, ou
das situagoes de crise onde essa necessidade possa vir a ser sentida.
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Exemplos de Imitacdo Mostrados nas Pesquisas

+ Estudos egipcios recentes tentaram analisar de que forma a violén-
cia na televisfo afeta a imitagdo por parte das criancas. Alguns dos
resultados apontaram que os filmes de animagdo estrangeiros sio
responséveis pela disseminagdo de imitagdo agressiva entre as cri-
angas egipcias. e que os meninos costumam ser mais afetados que
as meninas pela violéncia na televisdo (El-Simary 1999).

* Em razio da crescente preocupagio por parte do publico, foi rea-
lizado, em 1994, um estudo de campo focalizado nos efeitos dos
programas da Federag¢io Mundial de Luta-Livre (WWF) sobre as
criangas israelenses. Os resultados sugerem que, em 1993-94, as
lutas da WWF eram um fendmeno nitido e perturbador em mui-
tas escolas primadrias israelenses. A violéncia que acompanhava
as lutas da WWF era peculiar, e nitidamente distinguivel das de-
mais formas de violéncia escolar. As lutas aconteciam dentro de
um ringue improvisado, frente a uma platéia de torcedores entu-
siastas e encenavam acordos pré-planejados, que incluiam iden-
tificacdo de personagens e tdticas especificas de luta. Os entre-
vistados (criangas e diretores de escolas primérias) compartilha-
vam a opinido de que o fendmeno fazia aumentar a violéncia es-
colar € o nimero de ferimentos, num grau jamais antes visto e
nunca repetido ap6s o declinio dessas lutas.

Esse estudo forneceu indicios de que, mesmo em condigdes sociais

favordveis. comportamentos imitativos de fato acontecem como re-

acoes postergadas, até mesmo com criancas mais velhas (neste caso,
de § a 12 anos), em grau maior do que o verificado em estudos expe-
rimentais. Esses dados mostraram também que assistir aos progra-
mas da WWF transforma e aumenta os comportamentos violentos
principalmente entre criancgas rotuladas como violentas, mas tam-
bém entre algumas criangas que ndo apresentavam tendéncias vio-
lentas. Uma possivel interpretacdo de por que isso valeria para algu-
mas crian¢as nao violentas e ndo para outras surgiu no decorrer de
discussdes com as criancas, que diziam confundir os aspectos
fantasiosos e reais dessas séries. Essa confus@o ja foi mencionada
na literatura especializada, como um fator que pode propiciar os com-
portamentos imitativos (Lemish 1998).
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Agressao

Os muitos estudos enfocando a agressdo resultante da exposicdo a
cenas violentas na midia ndo corroboram a idéia de que a violéncia na
midia seja a causa decisiva de violéncia (e de crimes violentos) na socie-
dade. Por outro lado, a maioria dos estudos nio chega a conclusio de que
a violéncia na midia seja de somenos importincia.

Como j4 foi dito anteriormente, os conteddos de midia raramente
tém uma influéncia direta e exclusiva sobre nossos atos. O que retiramos
da midia, sem duvida alguma (o que ¢ afirmado nos estudos) sdo impres-
s0es mentais — concepgdes, sentimentos etc. Mas elas, por sua vez, se mis-
turam a todas as outras concepgdes, normas, valores, sentimentos e expe-
riéncias que jd haviamos adquirido e continuamos adquirindo a partir de
nossa pritica e da familia, da escola, de nossos pares etc. Em geral, nossas
proprias experiéncias, bem como as impressdes que recebemos de outras
pessoas, tém importincia maior que as que obtemos da midia. E essa mis-
tura de impressoes adquiridas que faz aumentar ou diminuir nossa disposi-
¢do a agir de uma determinada forma.

A maioria dos estudos sobre a violéncia e a agressdo na midia dos
Estados Unidos, bem como estudos de outros paises, mostram que a vio-
léncia na midia — dessa maneira indireta ¢ como refor¢co, em conjungio
com outras impressdes mais significativas, tanto no curto quanto no longo
prazo - contribui para um aumento da agressividade em determinados in-
dividuos, em determinadas circunstancias. Os estudos longitudinais reali-
zados ao longo das ultimas décadas, nos quais os mesmos individuos fo-
ram acompanhados por vdrios anos, indicam, em suma, que o fato de assis-
tir midia violenta explica de 5 a 10% do aumento da agressividade das
criangas e jovens no decorrer do tempo. ao passo que 90-95% dessa
agressividade € devida a outros fatores. Esses fatores incluem a personali-
dade da crianga e agressdes anteriores; circunstincias inseguras, confusas
ou opressivas na familia, na escola ou no grupo de pares; origem
sociocultural; condi¢des sociais desfavoravets etc. Estdo também aqui in-
cluidos fatores como desemprego de jovens. dlcool e drogas, acesso a ar-
mas, segregacdo étnica, redugido do controle por parte dos adultos e uma
sociedade voltada para o consumo, que incentiva roubos e outros crimes
econdmicos, cuja violéncia se transforma num meio.

Muitos dos participantes desses debates publicos estdo “‘insatisfeitos”
com essas conclusdes, desejando transformar a midia no bode-expiatdrio
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tnico. J4 outros as subestimam, como se elas tivessem o significado oposto:
de que a violéncia na midia ndo teria grande importidncia. Mas 5 a 10%
seriam um resultado descartdvel? A conjugacio de muitos diferentes fatores
¢ um fato que vale para a maioria dos campos da vida.

Alguns estudos apontam também para uma relago reciproca entre as-
sistir violéncia na midia e agressdo — um efeito circular ou espiral. Isso signifi-
ca que criangas e jovens que ja sejam por natureza agressivos tanto sio atra-
idos pela violéncia na midia quanto esta vem a refor¢ar sua violéncia.

Simultaneamente, as pesquisas ddo apoio i idéia de que as criangas
que tém boas relagdes com seus pais, pares etc., e que ndo vivem num meio
violento, ou numa sociedade violenta, que tém um ambiente social que lhes
ofereca seguranca, como a escola, ou que ndo sejam frustrados ou agressi-
vos por alguma outra razio terdo maiores probabilidades de ndo virem a se
tornar mais agressivos em razio de exposi¢io a violéncia na midia.

Diferentes Tipos de Violéncia

Conforme citado anteriormente, entretanto, é de importincia essen-
cial que cada pais realize suas proprias pesquisas — as conclusdes néo po-
dem ser generalizadas de maneira apressada.
Por exemplo, as pesquisas japonesas ndo concluiram que a violén-
cia na televisio leve a violéncia na prdtica, apesar de 14 a violéncia na
midia ser intensa. Uma das razdes para essa discrepancia talvez seja a
diferenga entre as culturas, e uma outra talvez seja o fato de que a violén-
cia, na televisdo japonesa, seja mostrada de formas diferentes do que ocor-
re na midia ocidental (Kodaira, 1998).
Pesquisas realizadas nos Estados Unidos (Wilson et al. 1997b) mos-
tram que dentre as representagtes de violéncia que maiores probabilida-
des tém de contribuir para a agressividade estdo
* um agressor atraente
* violéncia mostrada como justificdvel (ou seja, quando o espectador jul-
ga que ela tem razdo de ser, como, por exemplo, quando o heréi comete
violéncia, ao acertar contas com o vildo)

* uso de armas

* violéncia intensa e explicita

* violéncia mostrada de forma realistica

* violéncia que é glorificada ou premiada, ao invés de ser punida
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* violéncia cujas conseqiiéncia dolorosas ou nocivas nio sejam mostradas
* violéncia mostrada de forma humoristica

Andlises comparativas de contetdo. efetuadas tanto nos Estados
Unidos quanto no Japdo, ja mostraram que na violéncia da midia japonesa
os heréis costumam ser submetidos a mais violéncia que os vildes, ou
seja. a violéncia mostrada nem sempre é vista como justificada pelo
espectador. Da mesma forma, a violéncia na midia japonesa nao fica
livre de puni¢do com tanta freqiiéncia, e o sofrimento da vitima — as
conseqiiéncias da violéncia — € mostrado mais amitde, por vezes chegando
mesmo a ser glorificado.

Deve-se acrescentar aqui, entretanto, que alguns exemplos de pes-
quisas japonesas mais recentes sobre jogos eletrénicos violentos indicam
um aumento da agressividade em alguns jogadores (Sakamoto 2000).

Um estudo briténico esclarece que alguns dos tipos de violéncia aci-
ma mencionados, presentes na midia ocidental, como, por exemplo, a que
parece justificada, ndo sdo vivenciados como violentos por espectadores
adultos, que nfo v€em essas cenas como violentas por elas se enquadra-
rem naquilo que € visto como usual. Para a audiéncia adulta, o que consti-
tui violéncia sdo atos que quebram cddigos de comportamento reconheci-
dos, como, por exemplo. o que aparece como “injusto” ou “ndo-merecido”
(Morrison et al. 1999).

A maneira pela qual a violéncia na midia é vivenciada, contudo. ndo
¢ exatamente a mesma coisa que a influéncia exercida por essa violéncia.
Como ja mencionado, o que aumenta a probabilidade de agressdo entre
alguns espectadores ¢ a violéncia mostrada como “justa” ou “‘justifica-
vel”. A violéncia na midia que € apresentada como “injusta” pode. ao con-
trario, causar mal-estar ou dissociacio.

Medo

Embora. para a maioria das criangas, jovens ou adultos, a violéncia
na midia ndo contribua para o surgimento de agressido, nem ofereca suges-
tdes uteis sobre como a violéncia pode ser cometida, ela exerce outros
tipos de influéncia decisivos e que devem ser conhecidos.

Uma dessas influéncias é o medo. Muitas criangas e jovens gostam
de sentir um pouco de medo — o medo de tipo excitante — quando assistem
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a programas e filmes de fic¢do. E alguns jovens conscientemente procu-
ram filmes de terror exatamente para sentir terror. No entanto, diversos
estudos mostram que a violéncia nos filmes ¢ na televisio pode gerar um
medo maior que o desejado. Assassinatos, tiroteios, brigas, facadas, ambi-
entes assustadores, mdscaras, escuriddo, sons horripilantes etc. podem ter
um efeito surpreendentemente aterrorizante. Esse medo pode ser reforca-
do se, entre outros fatores, a pessoa se identifica com a vitima da violén-
cia, se ela acha que a violéncia ndo ¢ justificada, se a violéncia é explicita,
ou se ela é sentida como realistica. A maioria das criancas e dos jovens
dizem que, algumas ou muitas vezes, eles se sentiram amedrontados ou
aterrorizados pela violéncia mostrada em filmes, e ndo raramente por um
periodo prolongado.

E essencial ressaltar, neste contexto, que muitos pais e adultos nio
levam a sério esse medo — embora todo medo deva ser trabalhado. Um
medo repetidamente sentido que ndo seja tratado, guardado interiormente,
mais cedo ou mais tarde se manifestard de algum modo, e nio raramente
como incerteza, ansiedade, depressio — ou agressdo.

A violéncia nos noticidrios e nos programas factuais também pode ser
amedrontadora. Todos nés, vez por outra, nos sentimos amedrontados por
representacdes de violéncia real. O medo € um dom biolégico, algo de posi-
tivo, um meio de sobrevivéncia, para protegermos a nds mesmos € para rea-
girmos aos perigos e aos males da sociedade. Mas, se nosso medo se tornar
forte a ponto de bloquear nossa tendéncia a agir, ele serd indesejavel.

Pesquisas realizadas em alguns paises mostram que, com maior fre-
giiéncia, as criancas mencionam a violéncia mostrada nos filmes e nos
programas de ficcdo. Isso se relaciona, entre outros fatores, ao fato de que
nosso medo aumenta, caso a violéncia esteja associada a nossa propria
experiéncia, oferecendo assim possibilidades de identificagdo. Para as cri-
angas, os noticidrios nio oferecem tantas possibilidades de identificacdo
quanto a fic¢iio. Muito do que € mostrado nos noticidrios ¢ em outros ma-
teriais factvais situa-se a uma grande distincia geografica, cultural e psi-
colégica da vida cotidiana da crianca. Mas nos casos em que a crianga se
identifica ou vivencia uma situacio violenta mostrada nos noticidrios ou
programas documentais, guando ocorre a elas que essa coisa poderia acon-
tecer também “aqui e a mim”, entdo a violéncia real mostrada pela televi-
sdo se torna ainda mais amedrontadora. Desse modo, embora a violéncia
dos programas de entretenimento provoque medo com maior freqiiéncia,
as imagens de violéncia real, quando provocam medo, assustam de modo
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mais intenso. A razdo para tal € que nao € possivel ignorar as representa-
¢coes de violéncia real, nem convencer a si proprio que se trata apenas de
faz-de-conta. como ¢é possivel com a violéncia ficticia.

Ve T e e - - .,
i Mais Resultados de Pesquisas sobre o Medo nas Criancgas

et e

i “[..] Através de uma série de experimentos e levantamentos com
criangas e também com pais, nos Estados Unidos, e por meio do
exame de relatérios retrospectivos feitos por adultos sobre suas
experiéncias de infincia, descobri que medos intensos e
desestruturantes sdo gerados pela televisdo e pelo cinema com
uma freqiiéncia muito maior do que a maioria das pessoas se dd

conta.”” Para mencionar apenas um entre muitos exemplos: “[...]
quando perguntamos a universitirios de primeiro ano se eles ja

haviam tido uma reagdo prolongada de medo a um programa de
televisdo ou a um filme, encontramos uma resposta esmagadora-
mente positiva. [...] 93 entre 103 estudantes [...] escolheram a
resposta “sim”, e muitos deles apresentaram defini¢des explici- |
tas e emotivas do terror produzido por algum filme ou programa !
de televisdo. Quase a metade desses estudantes disse que o que
eles haviam visto havia interferido no apetite ou sono. Mais de
trés quartos deles disseram que suas rea¢des haviam durado por
uma semana ou mais, e um quarto disse que ainda sentia os efei-
tos residuais do medo causado pelo programa ou filme, apesar de
ja se ter passado, em média, uma década.” (Cantor, 1997, p. 1)
* Que tipos de imagens ou acontecimentos de midia causam medo
as criangas de diferentes idades? De um ponto de vista cognitivo
e desenvolvimentalista, uma possivel generalizacdo seria: para
as criancas em idade pré-escolar (“pré-operacionais”), de 2 a 7
anos, aproximadamente, a aparéncia de algo € um determinante
importante de se esse algo causard medo. As criancas dessa faixa
etdria ficam particularmente amedrontadas por imagens de ani-
mais perigosos e agressivos, por criaturas “repulsivas’”, por ima-
gens explicitas de ferimentos ou deformidades fisicas, por mons-
tros e por transformagdes de carater, como, por exemplo, quando
uma pessoa normal se transforma num vampiro em frente a seus
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olhos. Uma vez que as criangas pequenas ndo possuem total com-
peténcia em relacdo a distingdo entre fantasia e realidade, o fato
de algo ser obviamente fantastico ou impossivel ndo o torna me-
nos amedrontador.

As criancas mais velhas, ja na escola priméria (“operacionais con-
cretas”), com idades entre 8 e 12 anos, comecam a levar em conta
0s motivos, a raciocinar de forma mais abstrata e a entender a
diferenga entre fantasia e situagdes que realmente podem aconte-
cer. Elas t€m maiores probabilidades de terem medo de historias
reais (como as mostradas nos noticidrios da televisdo e na pro-
gramacao factual) e por ficcdo que as faga perceber sua propria
vulnerabilidade (Cantor, 1997).

Um pequeno levantamento informal sobre as reagdes das crian-
¢as a violéncia na televisdo foi realizado em 1995, na Africa do
Sul. A principal pergunta foi: *“H4 produgbes a que vocé assiste
que o fagcam se sentir infeliz ou desconfortdvel?” Na grande mai-
oria dos 128 formularios devolvidos (vilidos, em geral, para cri-
an¢as de menos de 8 anos) foram mencionadas as seguintes coi-
sas: “gente sendo morta”, ou “gente sendo ferida”, ou “sangue”,
ou “gente levando tiros”. No que se refere aos programas infan-
tis, especificamente, havia criangas que gostavam de programas
que continham alguma violéncia, como Power Rangers, X-Men,
Spiderman e Biker Mice from Mars. No entanto, muitas outras
criancas desgostavam desses desenhos animados violentos — para
48% delas, sentimentos de infelicidade ou desconforto eram sus-
citados por programas feitos para criangas (Ramsdeen, 1997).
As criangas mais novas podem também ter medo de programas
ou filmes infantis que, aos adultos, parecem mais “idilicos”, como,
por exemplo, quando os personagens infantis do programa/filme
sofrem algum tipo de ameaga por parte dos adultos, ou véem-se
expostos a algum perigo, ou quando animais sdo maltratados ou
encontram-se em perigo. A razdio é que esses programas ofere-
cem oportunidades de identificacdo facil. No entanto, aquilo que
vai causar medo € de dificil compreensio ou previsio pelos adul-
tos, uma vez que esse medo pode ser altamente individual, e que
as criangas pequenas nem sempre conseguem verbalizar a razdo
de algo ser amedrontador para elas (von Feilitzen, 1993).
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Concepcoes sobre a Violéncia Real

Ha também indicios de que a violéncia na midia cause concep¢ies
equivocadas sobre a violéncia real. No entanto, as pesquisas sobre esse
tipo de influéncia sdo mais escassas.

Alguns estudos indicam, por exemplo, que as criangas, depois de
assistirem a filmes de acdo, passam a acreditar que os corpos sido mais
fortes do que eles realmente sdo, e que elas nio conseguem prever ou
entender a possivel gravidade das conseqiiéncias de chutes e socos.

Outros resultados indicam que um excesso de exposicdo a televisdo
possa provocar no publico idéias exageradas sobre a quantidade e o tipo da
violéncia existente na sociedade.? A violéncia na midia, portanto, pode reforcar
a idéia de que. no mundo 14 fora, hd mais pessoas violentas e mais violéncia do
que na verdade acontece. Essas concepg¢des equivocadas, por sua vez, ddo
origem, no espectador, ao medo de que episddios violentos venham a ocorrer
com ele préprio — ao andar de metrd, caminhar em parques etc. — € também a
visdo pessimista de que ndo se pode confiar nas pessoas.

Ndo apenas a violéncia ficticia. mas também a presente nos noticid-
rios, pode influenciar as concepgdes sobre a violéncia real. Hi também
exemplos de pesquisas demonstrando como as idéias equivocadas sobre a
violéncia existente na sociedade — e enfatizada pela midia — levaram a
audiéncia a panico moral e a reivindicagdes de mais lei e ordem.

e ~ . . R L.
' As Concepgdes que as Criangas Australianas Tém sobre a Policia

Foi pedido a criancas australianas, de idades entre 6 ¢ 12 anos, que
calculassem com que freqii€ncia os policiais t€ém que praticar as ati-
vidades tdo amitde mostradas na televisdo (perseguicdes em alta
velocidade, prisGes agressivas) e as atividade que raramente apare-
cem (patrulhas de rotina, casos de manuten¢io da ordem). Pediu-se
a metade dessas criangas que calculassem com que freqgiiéncia essas
atividades ocorrem na policia real e perguntou-se & outra metade
com que freqiiéncia elas acontecem na policia da televisio.

As criangas do grupo da televisdo demonstraram um conhecimento

\relativamente preciso das atividades freqiiente ou infreqiientemente

/

* Essas investiga¢des foram de iniciativa de George Gerner e de seus colegas americanos,
e foram repetidas em vdrios outros paises — as vezes, mas nem sempre, COm 0S Mesmos
resultados.
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(ﬁmostradas nos programas policiais. As criancas do grupo da vida 3;
real, contudo, tendiam a superestimar a freqiiéncia de algumas ativi-
dades e a subestimar a de outras — e essas imprecisdes iam na dire-
cdo imposta pelos contetddos da televisdo. Entre as atividades vistas
como muito comuns para a policia (real) estavam comportamentos
agressivos, tais como perseguicdes espetaculares e buscas violen-
tas. Em outras palavras, esses jovens espectadores parecem estar
construindo sua prépria compreensio social usando como referén-
cia sua fonte de informacgdes de acesso mais imediato: a televisdo.
Uma qualificagdo importante, contudo, € que as criangas eram me-
nos influenciadas pela televisdo quando se tratava de estimar a fre-
giiéncia com que acontecem as atividades policiais que elas tém opor-
tunidade de observar diretamente (como patrulhas de rotina).” (Low

e Durkin, 1997, citado em Durkin ¢ Low, 1998, p. 116f).

e _ /

Concepcioes — Medo — Dicas sobre Violéncia

Diversas teorias diferentes ja foram apresentadas, a respeito de como
a agressdo humana em geral acontece. As pesquisas sobre a imitacdo € a
agressdo como conseqliéncia da violéncia mostrada na midia muitas vezes
emanou de vérios tipos de teorias do aprendizado social (por exemplo, de
que aprendemos atitudes e comportamentos com a violéncia na midia atra-
vés de observacdo; ou que a violéncia na midia ativa pensamentos, nor-
mas, valores e atos do mesmo teor de agressividade ja existentes dentro de
nés; ou que ela contribui para esquemas cognitivos de como podemos e
devemos agir numa situagdo violenta (ver, por exemplo, Wartella, Olivarez
e Jennings 1998)). Alguns pesquisadores sdo também de opinido que a
probabilidade desse aprendizado vir a ocorrer aumenta caso estejamos nos
sentindo frustrados.

Além do mais, € provavel que, entre uma minoria de individuos, sejam
exatamente as concepgdes equivocadas sobre a violéncia na vida real,
o medo de se deparar com ela, a sensacdo de sentir-se ameacado no
proprio ambiente e idéias sobre como se pode cometer violéncia — todos
eles, portanto, fendmenos para os quais a violéncia na midia de fato contribui
— que. em situacdes de crise, podem abrir caminho a agressdo destrutiva.
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Habito

Um outro tipo de influéncia tratado por alguns estudos € o hdbito
emocional e cognitivo, ou seja, um grau menor de excitagio, de medo e de
inibicdo, como reagdo a violéncia. Alguns estudos realizados nos Estados
Unidos indicam que a violéncia da midia pode nos tornar mais
dessensibilizados ou despreocupados com a viol€ncia real. Estudos execu-
tados na Europa e na Austrédlia, por exemplo, ndo chegaram as mesmas
conclusdes, mas, nessas regides, as investigacdes sobre esse tipo de influ-
éncia sdo bastante raras. No entanto, os estudos mostram com clareza que
nds nos tornamos acostumados a violéncia na midia. Os proéprios jovens o
afirmam. Um excesso de exposi¢do leva, conseqiientemente. a um menor
medo dessa violéncia, de maneira a que o patamar de tolerancia seja eleva-
do. Com isso. algumas pessoas passam a buscar na midia outros tipos mais
fortes de excitagdo e de violéncia. E como os canais competem por audién-
cia, eles passam a produzir filmes e programas ainda mais violentos.

Acodes Construtivas

E muito provivel que certos tipos de violéncia na midia tenham tam-
bém influéncias positivas. Quando dramatizada ¢ mostrada de forma
realistica pela midia, deve, por exemplo, oferecer uma percep¢do das cau-
sas e das conseqliéncias reais da violéncia e do poder na sociedade, contri-
buindo assim para a formacdo de concepgdes realistas, normas e valores
democrdticos e agdes construtivas. Como ja mencionado. hd também
situagdes nas quais o medo — e até mesmo a agressdo — pode representar
algo de construtivo, por exemplo, se ele nos ajuda a evitar perigos reais ou
a nos dissociar dos abusos de poder e a lutar contra eles. No entanto, ndo
foram encontradas pesquisas enfocando essa questdo.

_—
Os Jovens e a Recepgdo da Violéncia Mostrada em Filmes de A¢do
e de Terror

¢

Um estudo quantitativo dinamarqués enfocou a recepgdo, por parte
de jovens de 15 a 17 anos, de filmes em video, principalmente de
acdo e de terror, vistos em grupo. A principal questdo dirigia-se ao
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i(/ fendmeno popularmente conhecido como as “noites de video”, ou
“madrugadas de video”, quando jovens se reinem regularmente nos
fins de semana para uma maratona noturna de videos.

“Por exemplo, uma menina falou sobre assistir a videos de terror e
de suspense num grupo misto, lembrando como os integrantes do
grupo pareciam estar constantemente construindo excitagdes, para
depois liberar a tensdo através do riso. Durante a proje¢@do do filme,
eles todos pareciam ouvir barulhos vindos da cozinha, e pediam aos
outros para ir ver se havia alguém l4. Fingindo medo, eles pareciam
intensificar o terror que acontecia na tela, a0 mesmo tempo em que
usavam a tela como uma espécie de trilha sonora e de cendrio para
suas proprias vozes amedrontadas. Mas alguém sempre concordava

em ir verificar e, é claro, voltava com a informag¢do de que ndo havia
ninguém na cozinha. Entdo todos desatavam em riso, até que, mais |
uma vez, um ruido inocente era ouvido por alguém de audigdo mais
sensivel, que fazia questdo de dizer aos outros que coisas estranhas

estavam acontecendo. E assim por diante. Assim, tensdo e alivio,
controle e falta de controle, riso e medo eram repetidamente encena-
dos, e as emog¢des eram investigadas e testadas. Nessas audi¢des co-
munitarias, portanto, os videos eram apoios importantes, embora
sendo, principalmente, um meio para um outro fim, ou seja, o de se
divertir.” (Jerslev, 1998, p. 8)

~ e

ot e i oy s —_——— U A S

Excitacgio

Por outro lado, ha pesquisas que ndo partem da perspectiva da influ-
&ncia — como as até aqui mencionadas, que perguntam o que a violéncia na
midia provoca nos individuos —, mas que, ao contrario, tomam como ponto
de partida a perspectiva da crianga, do jovem ou do adulto. Formulada em
termos simples, a pergunta seria: o que as criancas, os jovens etc. estdo
fazendo com a violéncia mostrada na midia? Essas pesquisas baseiam-se
no fato de que pessoas diferentes em geral vivenciam excitagdo, violéncia,
horror e poder — e outros contetidos veiculados pela midia — de forma
totalmente diferente, tém necessidade deles em graus diferentes e confe-
rem a eles significados diferentes. E importante entender a fascinaciio sen-
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tida por muitos (mas certamente que ndo por todos) pelas representacdes
de violéncia. Muitas das imagens mostradas hoje, além disso, t€m raizes
em mitos histéricos, em contos folcléricos e em tragédias da antigiiidade.

Daremos alguns exemplos das conclusdes dessas pesquisas empiricas.
Diversos estudos mostram que, para algumas pessoas, a violéncia mostra-
da na midia significa exatamente excita¢do (ou um pequeno medo, ou “medo
prazeroso” — excitagdo e medo sdo extremos da mesma dimensdo). Vio-
1éncia, 6dio e morte e, igualmente, poder, gléria e dinheiro — como também
0 amor — sdo fendmenos de importancia essencial para os seres humanos,
sendo muitas vezes, portanto, fontes de excitagdo. Eles, em si,
fregilentemente contém um forte valor dramético, algo que exerce apelo
sobre as preferéncias e as necessidades das diferentes platéias. A razdo
para assistir a filmes de agdo violenta ou de terror pode ser, simplesmente,
o fato de que a vida do dia-a-dia é tediosa, e que uma certa dose de
estimulagdo é necessaria. Além disso, algumas pessoas tém maior tendén-
cia a buscar estimulag@io que outras. Para algumas delas, a excitacdo pode
servir para redirecionar ou acalmar seu préprio mal-estar e, em alguma
medida, aliviar sentimentos de insatista¢io ou de impoténcia.

Busca de Identidade e Sentimento de Participacao no Grupo

Os signos e simbolos da cultura popular muitas vezes sdo também
fatores importantes da pratica cotidiana e dos processo de aprendizagem
de criancas e jovens — nas brincadeiras e na formacido da identidade, no
desenvolvimento de estilos de vida, na participagdo num grupo e na acio
social. A violéncia na midia também pode, de maneiras diferentes, desem-
penhar um papel na busca de identidade e no sentimento de pertencer a
um grupo.

Entre outros resultados, entrevistas com jovens de 15 ¢ 16 anos
mostraram que assistir a determinados géneros de violéncia e de terror
pode ser uma forma de medir a prépria for¢a, um teste de masculinidade
dentro de uma gangue, bem como uma das varias expressdes de um estilo
de vida que une o grupo, e também uma acio de protesto contracultural de
um mundo adulto que, do ponto de vista dos jovens, é opressivo ou indife-
rente. Isso provavelmente vale para os jovens cujas identidades ndo sdo
fortalecidas na escola e cujas notas baixas sdo um sinal de desperdicio de
competéncia e de criatividade (Roe, 1983).
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O interesse dos jovens do sexo masculino por jogos de video e de
computador ja foi interpretado de maneira semelhante. Eles vivem numa
situacdo social subordinada e desprovida de poder. Jogar jogos eletrdnicos
violentos significa um exercicio de resisténcia, de expressdo da prépria
masculinidade, de geragdo de poder e de obtengido de controle — num nivel
simbdlico. Conforme ja abordado neste livro, estudos estatisticos recentes
mostram também que o que os jogadores véem como mais fascinante nio é
a violéncia em si, mas o desafio, ou seja, aprender a dominar e a avangar
no jogo, lidando com situagdes dificeis, resolvendo problemas e compe-
tindo. Sdo também essenciais a excitagdo e a imersdo no jogo. J4 foi de-
monstrado, entretanto, que a violéncia presente € também um fator de
motivagio, principalmente para os meninos.

Outros exemplos do significado da violéncia na midia para a busca
de identidade e para o sentimento de pertencer a um grupo sdo os seguin-
tes: ja ficou demonstrado que assistir a filmes de terror, por exemplo, se
encaixa na socializacao dos papéis de género. Os jovens tém a oportunida-
de de mostrar que ndo tém medo — algo que se espera dos homens —,
enquanto as meninas podem expressar seu medo, se apoiar nos meninos
em busca de protecdo e admirar sua bravura — algo que é esperado das
mulheres (Zilman et al. 1986). E, entre os adolescentes de sexo masculino,
os intérpretes competentes dos filmes de acdo — aqueles que conhecem as
convencoes e as estruturas narrativas dos filmes — mantém e criam, por
meio de comentdrios feitos on-line, enquanto assistem, sua posi¢io e suas
relacdes dentro do grupo (Arendt Rasmussen 1989).

Elaboraciao de Problemas, Compreensiao, Conhecimento

Muitos estudos mostram que pessoas com histérico de agressividade
apresentam tendéncia a serem atraidas pela violéncia na midia. Pode tam-
bém valer para algumas criangas que sofreram violéncia em casa, em guer-
ras ou em outros contextos. Uma das diversas explicagdes possiveis € que
algumas pessoas usam as representacdes da midia na tentativa de elaborar
¢ entender sua situacdo, bem como os fatores que contribuiram para o
ambiente agressivo ou para o fato de elas sentirem angustia, serem oprimi-
das, frustradas ou agressivas.

Os motivos para o uso da violéncia da midia podem ser mais ou me-
nos inconscientes. Pesquisas argentinas sugerem que criangas que passam
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por conflitos familiares ou por outros conflitos sociais ou pessoais procuram
¢ assimilam elementos violentos retirados da televisdo como compensagao
para esses conflitos e para o que ¢ subjetivamente sentido como uma insufi-
ciéncia prépria. Pode significar que essas criangas sintam uma espécie de
alivio temporario —embora elas ndo tenham assim solucionado seus conflitos
a longo prazo. E também proviavel que assistir a programas violentos na
midia sirva como refor¢o para sua agressividade (Merlo Flores. 2000).

Essas pesquisas também ndo corroboram a idéia de que a catarse (termo
grego significando purificacao) seja uma influéncia decisiva da violéncia na
midia, no sentido de que as pessoas se sintam livres de sua agressividade de
antes por meio de experiéncias simbdlicas e vicdrias a violéncia na midia.

Os motivos para assistir a programas violentos podem também ser
mais conscientes e intencionais. Dois estudos escandinavos sobre menores
infratores mostram que esses jovens, sendo dependentes de sua participagdo
no grupo e de seu estilo de vida, procuram géneros violentos especificos e
assistem repetidamente a esses programas ou filmes (Bjgrnebekk, 1988,
Uddén, 1998). Nio se trata de que esses filmes ou programas tornem esses
jovens violentos — como ji foi dito antes, outros fatores sdo mais decisivos
como causas da agressdo e da criminalidade —, mas suas circunstincias de
vida provocam o desejo de aprender atos especificos para saber lidar com
possiveis situagdes de violéncia, como, por exemplo, a de virem a ser amea-
cados por uma outra gangue. Para eles, portanto, trata-se de uma questdo de
sobrevivéncia e de desenvolvimento de competéncia, da mesma forma como
outras pessoas léem livros como trabalho ou para relaxar, ouvindo musica
suave. ap6s um dia estressante. Esses dois estudos trazem também exem-
plos de como as pessoas podem obter instru¢des a partir das imagens violen-
tas mostradas na midia (ver sob o subtitulo “Imita¢do”, nesta se¢do).

Resumo das Influéncias da Violéncia na Midia

Olhando além das relagdes causais simples e diretas entre a violéncia
mostrada na midia e a agressio, entenderemos que todos nés retiramos
impressdes dessa violéncia e somos por ela influenciados — mas de maneiras
diferentes, dependendo de nossos motivos, intenc¢des, desejos e condigdes
de vida. A partir dos exemplos anteriores de influéncias indesejiveis —
imita¢do, medo. concep¢des equivocadas e habito - entendemos também
que todos nés, de um modo ou de outro, somos negativamente influenciados
pela violéncia mostrada na midia.

221



E 6bvio que as pesquisas sobre a violéncia na midia nio apenas tra-
taram de diferentes tipos de influéncia — elas também derivam de perspec-
tivas tedricas diferentes. Como outras pesquisas no ambito das ciéncias
sociais e das humanidades, essas perspectivas tém origem também na ques-
tdo filoséfica bésica do livre-arbitrio dos seres humanos. Até que ponto
somos produtos de nosso ambiente — de nossos pais, da escola, de nossos
pares, da midia, da religiio, da cultura e da estrutura social — e até que
ponto fazemos escolhas e agimos de forma independente? Embora a maio-
ria das pessoas concorde que a verdade se situe em algum ponto entre
esses dois extremos, alguns de nés colocam mais énfase na perspectiva
estrutural e outros. na perspectiva da agéncia. O mesmo acontece com 0s
pesquisadores. Alguns deles, portanto, explicam de que maneira nés so-
mos influenciados pela violéncia da midia (em conjungdo com os demais
fatores do ambiente). Outros, por sua vez, enfocam as maneiras como nés
(com base em diferentes motivos e interesses) escolhemos, usamos e in-
terpretamos a violéncia da midia, a fim de nos orientarmos em nosso am-
biente e tentarmos melhorar nossa situacio.

Essas perspectivas, entretanto, ndo sdo contraditérias. Elas apenas
se localizam em diferentes pontos do mapa tedrico. E tampouco sio con-
traditérias as conclusdes desses estudos. As mesmas pessoas podem apre-
ciar e construir significados a partir da violéncia da midia e, simultanea-
mente, obter dela impressdes menos desejaveis. O fato de que tanto somos
influenciados por nosso ambiente quanto tentamos exercer influéncia so-
bre ele vale para a maioria dos contextos.

Outros Conteudos de Midia

H4 ainda outras perspectivas nas pesquisas sobre a violéncia na midia.
Alguns pesquisadores perguntaram-se se ¢ necessariamente a violéncia
contida nos programas e filmes que contribui para a agressividade.

A teoria da “‘estimulagio emocional”, corroborada por estudos empiricos
realizados com adultos, aponta para a possibilidade de que qualquer conteu-
do de midia, que seja excitante ou que inspire sentimentos fortes, serve como
refor¢o para o estado de espirito no qual o espectador se encontra ao assimi-
lar esse contetido (agressdo, depressdo, disposi¢ao erdtica e assim por dian-
te). O fato pode significar, a curto prazo, a intensificacdo das acdes corres-
pondentes aquele estado de espirito (Tannenbaum, 1980).
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Uma outra suposi¢do que conta com corroboragdo empirica é que
assistir durante muito tempo a programas de ritmo muito rapido contribui
para comportamentos inquietos e agressivos (hiperatividade) nas criangas
pequenas (Singer e Singer, 1983).

Uma terceira hipétese € de que grandes parcelas do total da produ-
cdo de entretenimento, e também as propagandas, contribuem para o au-
mento das expectativas de um estilo de vida mais glamuroso — expectati-
vas essas que ndo podem realizar-se para todos os grupos, devido a sua
situagfo social de relativa privagfio. O resultado pode ser a frustracdo, que
por sua vez pode causar agressdo. Essa possivel influéncia da midia é re-
forcada pelo desenvolvimento social que tem por base expectativas sem-
pre crescentes, ou seja, um desenvolvimento que enfatiza o aumento da
produgio, do consumo, das conquistas e da competicdo individual, apesar
do fato de que os diferentes grupos possuem diferentes possibilidades eco-
ndmicas, sociais e culturais de atingir esses objetivos.

A Cultura em Geral

Uma outra perspectiva no dmbito das pesquisas sobre a violéncia na
midia nfo parte nem da influéncia das representagdes explicitas de violén-
cia fisica nem do individuo como agente, focalizando, ao contrario, a cul-
tura e a produg¢io da midia como um todo. Esses estudos tratam, entre
outros fatores, dos valores e dos mitos, das relacdes de poder e dominio e
dos diferentes tipos de violéncia estrutural, latente ou psiquica presentes
na cultura, como também das representacdes e das conseqiiéncias dessas
manifestacdes culturais.

Para tomar um entre muitos exemplos, como foi descrito na se¢ido
“A Imagem da Crianga”, os resultados de andlises de contetddo realizadas
em todo 0 mundo mostram que determinados grupos da populaciio — crian-
cas, idosos, mulheres, minorias étnicas e pessoas que trabalham em ocu-
pagdes de baixa remuneragiio — sdo pouco representadas na produgio da
midia, ao passo que outros grupos — os homens, as classes média e altae a
populagdo majoritdria — sdo representados em excesso. Uma interpreta¢do
comum para esse fato € que os grupos sub-representados, que. além disso,
sdo geralmente apresentados de modos estereotipados e preconceituosos,
tém status inferior na sociedade e na cultura em geral, das quais a midia
representa uma parcela cada vez maior, refletindo, assim, a hierarquia de
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poder vigente na sociedade. O fato de as criancas serem grandemente
sub-representadas na producdo da midia pode assim ser visto como o exer-
cicio de uma forma de violéncia simbdlica ou de opressio cultural contra
as criancas.

Um outro exemplo dessa perspectiva cultural de pesquisa sdo as
andlises de contetido internacionais e comparativas, que mostram que as
representagcdes violentas, e também as normas e valores, sdo diferentes nas
diferentes culturas (ver a violéncia nas midias americana e japonesa, sob o
titulo “Diferentes Tipos de Violéncia”, na presente se¢io deste livro).

Economia Politica

No entanto, ndo apenas a violéncia cultural ou simbdlica tem dife-
rentes significados em paises e €pocas diferentes, e as diferentes formas
de glorificar ou condenar a violéncia variam nas diferentes culturas, mas
elas dependem também da economia, da tecnologia, da politica e dos gru-
pos de poder na sociedade. Ainda uma outra perspectiva da pesquisa sobre
a violéncia na midia enfoca precisamente esse aspecto, ou seja, como a
violéncia na midia e os valores e as relacdes de poder expressos na cultura
devem-se a situacgdo, as politicas, a tecnologia e aos interesses econdomi-
cos dos proprietdrios das institui¢des de midia que, por sua vez, estdo inti-
mamente integradas nas estruturas econdmicas. politicas e de poder da
sociedade. Os fatores politico-econdmicos da sociedade e da midia, por-
tanto, sdo vistos como apandgio do que é mostrado e ndo € mostrado na
producio da midia — e, por extensio, também da influéncia dos conteddos
da midia, inclusive a violéncia. As andlises empiricas mostram que as poli-
ticas externas e o comércio exterior nacionais, bem como a ancoragem do
setor de midia em outras empresas que produzem armamentos, tecnologia
espacial, telecomunicacdes, automéveis, comida etc. exercem influéncia
sobre aquilo que nds podemos ver. ouvir ¢ ler. As empresas que anunciam
e patrocinam a midia também afetam aquilo que ¢ transmitido. uma vez que
elas incentivam contelddos que atraiam grandes audiéncias. Cada vez com
maior freqliéncia, as séries produzidas sdo acompanhadas de brinquedos,
roupas e outras quinquilharias, e o mesmo pode ser encontrado na televi-
sdo, no cinema, nos jogos de computador etc. A industria do entretenimen-
to. que inclui a violéncia mostrada na midia, possui uma importante fungdo
econdmica para a sociedade.
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Com o numero cada vez maior de canais de televisdo, de jogos ele-
trénicos, de sites na Internet etc., vem crescendo a quantidade de elemen-
tos violentos no total da producdo da midia. Isso deve-se ndo apenas ao
fato de estar havendo um acimulo de representagdes violentas com o
surgimento de novos meios, mas também ao desenvolvimento tecnolégico,
a competicdo interna, 3 midia e a sua globalizacdo e privatizagio. Uma
grande parcela do mercado da midia € dominada por uns poucos conglo-
merados transnacionais, que mostram 08 mesmos conteidos a audiéncias
cada vez maiores, em todo o mundo. Com os contetidos cruzando livre-
mente as fronteiras, diminuem as possibilidades de regulamentagdo pelos
paises. Além do mais, os produtos da midia vém-se tornando cada vez mais
acess{veis, em virtude do crescente nimero de equipamentos nas residén-
cias e da convergéncia da midia digital (por exemplo, o fato de que jogos,
jornais, revistas, livros, radio, musica, filmes e televisdo, cada vez mais,
agora também existem na Internet).

Simultaneamente, as pesquisas mostram que as pessoas, em média,
preferem assistir a programas que nfo contenham violéncia. E, como jd de-
monstrado, ndo € verdade que as criancas e os jovens prefiram programas e
filmes violentos, e também o que fascina os jovens nos jogos de video e
computador nfio ¢ a violéncia em si. Os estudos mostram também que as
pessoas, em geral, preferem assistir a programas ficcionais nacionais ou seja,
novelas e outros tipos de ficgdo produzidos em seu préprio pais, ou em sua
prépria lingua. No entanto, na maioria dos paises, essa alternativas sdo pou-
cas. ou simplesmente ndo existem, uma vez que €las sdo de produgio carae
ndo se pagam pela venda a outros paises, como acontece, por exemplo, nos
Estados Unidos, que dominam as exporta¢des mundiais.

Conseqiientemente, a popularidade junto aos espectadores/usudrios
de midia ndo € a principal forca propulsora da violéncia na midia, mas sim
as for¢as econdmicas globais, o marketing, inclusive. Os produtos da midia
que t&€m de ser vendidos ao maior nimero de culturas possivel necessitam
de um ingrediente dramdtico que nio requer adaptagio, mas que “fala atra-
vés da a¢do”, em qualquer lingua. Esse ingrediente, muitas vezes, € a vio-
Iéncia (Gerbner, 1997).
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Cada pais tem as suas préprias regulamentagdes explicitas ou impli-
citas com rela¢do a midia e seus conteidos. Por um lado, a midia possui
politicas e diretrizes préprias e, por outro, o Estado por vezes intervém
através de legislagdo ou recomendagdes, ou por meio de apoio financeiro,
como, por exemplo, para o incentivo & produciio de qualidade. Por mais
desejavel que isso fosse, ndo existe um Livro contendo todas as regula-
mentagdes e praticas formalmente adotadas em todo o mundo ¢, mesmo no
ambito interno aos paises, sdo raras as coletaneas de regulamentagOes da
midia. Ndo hd, tampouco, um Livro onde se possa consultar a totalidade
das regulamentacdes e cddigos de conduta nacionais que fagam mengdo
especial aos contetddos da midia para criangas, algo que, por sinal, inexiste
em muitos paises. Em alguns paises especificos e regides limitadas do mun-
do, providéncias foram ou estdo sendo tomadas no sentido de documentar
a prética geral. Essa tarefa ¢ dificil, inclusive devido a rdpida transforma-
¢do por que vem passando a paisagem da midia, o que significa que diver-
sas regulamentacdes e praticas vém sendo revistas e que novas solugdes
vém sendo testadas em muitos locais.!

Ao que tudo indica, os meios de comunicag¢do mais regulamentados
sdo0 o cinema, o radio e a televisdo nacionais A prote¢do as criangas contra
contetdos nocivos de midia, na maioria das vezes, trata de violéncia gratui-
ta, sexo/pornografia ou obscenidade, incitagdo a ddio/discriminagao/vio-
léncia e linguagem chula. As medidas mais comuns relativas aos meios

I O PressWise Trust fez uma coletanea dos codigos de ética jornalisticos de mais de 60
paises de todo o mundo, incluindo cddigos internacionais e regionais. Ver http://
Www.presswise.org.uk
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audiovisuais sfo, além das proibic¢des diretas: classificacdo por idade e li-
mites de idade, avaliagdo e classificacdo de conteidos (em alguns paises,
em combinagdo com os chips-V), hordrios-limite, recomendag¢des orais ou
escritas aos consumidores, adverténcias acusticas ou visuais (por exem-
plo, em videocassetes e jogos eletronicos) (Forslund, 1998). Em alguns
paises foram firmados acordos entre a midia e o Estado, estipulando um
minimo de programagdo para criancas, ou algum tipo especifico de pro-
gramagdo infantil. Uma vez que um dos principais principios de direitos
humanos € que a liberdade de expressdo tem de ser assegurada, verifica-
se, em muitos paises, tanto a necessidade quanto um crescente interesse
pela educagdo para a midia ou pela cultura de midia entre criangas, pais ¢
professores — na verdade, entre todas as partes interessadas.’

No entanto, o que queremos ressaltar aqui € que, durante a década
de 90, a multiplicag@o dos canais de televisdo e o crescente fluxo global de
canais de televis@o por satélite, jogos eletrénicos e da Internet fizeram
surgir também, e de forma igualmente intensa, debates sobre a regulamen-
taciio e a auto-regulamentagdo da midia.

No nivel nacional, por exemplo, alguns pafses vém trabalhando para
introduzir um sistema conjunto de rotulagio para toda a midia audiovisual
e digital. Alguns paises ja elaboraram legislagdo sobre a Internet.* O mais
comum sao os sistemas de avaliacio de contetdo, usados em combinacao
com aparelhos bloqueadores, 0 que permite aos pais escolher os tipos de
websites onde seus filhos navegam. Além disso, muitos websites oferecem
guias da Internet, orientando o0s pais ¢ outras pessoas sobre a segurancga
na Internet. H4 também organiza¢Ges que vém trabalhando para aperfei-
coar os ainda rudimentares sistemas de auto-rotulacio e de softwares de
filtragem ja existentes, e também para oferecer sistemas que sejam aceita-
veis em todos os pafses, que ndo sejam especificos de uma tnica cultura,

¥}

No Japao, por exemplo, o interesse pela cultura de midia cresceu de forma impressio-
nante nos ultimos anos, ndo apenas nos setores educacionais, mas também nos adminis-
trativos, na midia e entre o ptblico em geral. Uma das razdes importantes para tal foi o
debate japonés sobre a possivel ado¢do dos chips-V, que ndo teve a concordincia dos
setores acima mencionados.

Fora alguns paises que restringem o acesso geral & Internet, a Austrélia, por exemplo, vem
exigindo que os provedores de servigos da Internet removam materiais ofensivos ou ile-
gais de seus sites, e que bloqueiem o acesso a sites estrangeiros da mesma natureza, en-
quanto os EUA vém exigindo veriticagio de idade ou medidas similares para o material
distribuido comercialmente nos websites. que seja considerado nocivo a menores, e vem
também regulamentando a coleta e o uso de informacgdes pessoais de criangas e sobre elas.
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ou seja, que permitam aos pais de diferentes culturas escolher bloqueadores
de conteudo feitos sob medida para suas necessidades.

No nivel internacional e regional, as providéncias ja tomadas. no mais
das vezes, visam a criar um ambiente de midia seguro através de: controle
por parte dos pais, desenvolvimento de sistemas de filtragem e avaliagdo,
conscientiza¢do do publico e auto-regulamentacio por parte do setor de midia.
No entanto, no tocante aos contetidos proibidos na maioria dos pafses, como,
por exemplo, a pornografia infantil, as medidas tomadas foram mais vigoro-
sas (a¢do policial, nova legislagao, linhas disque-dentincia para uso publico.
organizagdes de mobiliza¢do mundial, Planos de Acfo etc.).

No que se refere a Internet, uma série de encontros internacionais
foram realizados, inclusive entre organiza¢des supranacionais, represen-
tantes de governos, especialistas, o setor da Internet, organizagdes nio-
governamentais e provedores de linhas de dentincia. No que diz respeito a
televisdo e a outros meios. esses encontros, em geral, foram de iniciativa
de organizagdes, redes e pesquisadores que trabalham com criangas e midia,
e também da préopria midia. Os acordos internacionais e regionais sobre a
midia, ou sobre as crianc¢as e a midia em geral, tém, no mais das vezes. o
carater de declarages, cartas, diretrizes etc.

De modo semelhante ao que fizemos com relagdo a lista de “Exem-
plos de Encontros Internacionais sobre as Criancas e a Midia Desde 19907,
a proxima se¢do deste livro apresenta as principais “‘Declaragdes e Reso-
lugbes Internacionais ¢ Regionais sobre as Criancas e a Midia™.

As Pesquisas no Campo das Medidas Legais e da Regulamentacao

A partir de inicios da década de 90, o mundo vem assistindo também

a realizacéo de uma quantidade significativa de pesquisas relacionadas ao

campo das medidas legais e da regulamentacio — pesquisas essas tanto

encomendadas pelos governos e pelo setor da midia quanto de iniciativa
independente. Essas pesquisas, entre outros aspectos, tratam de:

* politicas nacionais de televisdo para criancas e o impacto da regulamen-
tacdo sobre os programas infantis (relatdrios provenientes, por exemplo,
da Asia, Austrlia, Alemanha, Reino Unido e Estados Unidos);

* andlises de contetido da violéncia na televisdo ou no cinema (por exem-
plo, Argentina, Egito, Alemanha, Hungria, India. Portugal, Rissia, Su-
écia, Reino Unido e Estados Unidos);
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* andlise de conteddo da violénciaem jogos de computador (por exemplo,
Dinamarca);

» disseminacgdo e acessibilidade de pornografia infantil, pedofilia, racis-
mo, discursos de 6dio e violéncia na Internet (por exemplo, Irlanda, Reino
Unido, Holanda e Noruega);

* como as criancas e os jovens usam a Internet, e se eles, de forma néo-
intencional, se depararam com material perturbador (por exemplo, Es-
tados Unidos);

* percepgdo, por parte da audiéncia. de violéncia, sexo € de outros con-
teidos possivelmente nocivos na televisido e/ou na Internet (por exem-
plo. Austrilia, Austria, Canadd, Dinamarca, Chile, Europa, Alemanha,
Nova Zelandia, Cingapura, Reino Unido e Estados Unidos);

* as atitudes de adultos e criancas com relagdo aos padrdes de programa-
¢do, classifica¢des de programas de televisdo, sobre os chips-V e sobre
a idéia de filtrar os conteddos da Internet, bem como suas opinides so-
bre os sistemas de classificagdo/rotulacéo e os aparelhos bloqueadores
(por exemplo, Austrélia, Europa, Alemanha, Nova Zelandia, Eslovaquia,
Reino Unido e Estados Unidos):

* uma grande quantidade de estudos realizados em todo o mundo, per-
guntando as criancas e aos pais sobre o quanto os pais conseguem con-
trolar a televisdo que seus filhos assistem, e sobre suas opinides sobre
as atividades de assistir televisdo. jogar jogos eletrénicos e usar a Internet
em casa;

* uma série de estudos sobre criangas e propaganda comercial (sobre su-
marios recentes, ver, por exemplo, Jarlbro, 2001, Tufte, 1999).

A violéncia e a pornografia mostradas na midia e percebidas como
contextualmente inadequadas parecem ser questdes que suscitam grande
preocupagio entre as audiéncias de muitos paises. Nos paises onde foram
aplicados questiondrios de pesquisa sobre essa questdo, a maioria dos en-
trevistados expressaram também a opinido de que hd uma crescente e
perturbadora tendéncia a contetidos de midia mais problemadticos (por exem-
plo, Silva e Sousa, 2000, Walterman e Machill, 2000). Segundo alguns pou-
cos estudos, pelo menos, parece haver, entre as audiéncias das novas midias,
uma tendéncia a ampliar a definicdo de o que vem a ser a violéncia na
midia — por exemplo. de modo a incluir af o racismo e a pornografia infan-
til. A julgar pelas investigagdes que conhecemos, ha também um desejo
explicito de alterar essa situac@o (von Feilitzen e Carlsson, 2000).
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Como é natural, as opinides sobre quais tipos de contetidos de midia
sdo problemiticos dependem da cultura em questdo. A cultura como um
todo, o sistema de midia, a produ¢do de midia disponivel e de que forma
ela é regulamentada, o desejo das audiéncias de usar diferentes progra-
mas, jogos, websites etc., e também as experiéncias anteriores com a midia
tradicional, e ndo apenas com a nova midia e com o que ela oferece, sdo
alguns dos fatores que afetam a maneira como os contetidos de midia sio
percebidos. O que de modo geral fica claro, no entanto, é que a maneira
como as audiéncias percebem a midia e se relacionam com ela é de impor-
tincia crucial, e deverd ser levada em conta no momento em que cada pais
decidir p6r em prética a regulamentaciio e/ou auto-regulamentacdo em es-
cala nacional e internacional.

Observacdes Finais

Como ja mencionado anteriormente, muitos caminhos tém de ser si-
multaneamente trilhados na tentativa de criar um melhor ambiente de midia
para as criangas ¢ de por em pratica seus direitos: seu direito ao acesso a
informacio, principalmente informacio de boa qualidade; seu direito a li-
berdade de expressio; seu direito a participar da midia e seu direito de
serem protegidas de conteiddos nocivos. Além do mais. esse trabalho, como
um todo, é uma responsabilidade que os profissionais de midia, os
formuladores de politicas, os pais, os professores e as organizagdes € re-
des que tratam das criangas e da midia tém em comum.

Como foi esperangosamente mostrado através do panorama das cri-
ancas e da midia apresentado nesta publicacdo, os direitos das criangas
relativos 4 midia poderiam ser concretizados através da (auto) regulamen-
tacdo da midia, do apoio visando a contetdos de midia diversificados e de
alta qualidade, de uma maior cultura de midia em meio a pais, professores,
profissionais de midia e politicos, incluindo conhecimentos sobre as rela-
¢Oes entre as criangas e a midia e, por ultimo, mas igualmente importante,
através da elevagdo da cultura de midia e da participagdo das criancas.

Alterar a situacdo de midia das criangas significa também que as
circunstincias de seus ambientes pessoais e sociais devem ser melhora-
das. Em primeiro lugar, o risco de influéncias de midia indesejdveis diminui
muito para as crian¢as que estdio crescendo num ambiente seguro, que
mantém boas relacdes com seus pais, com a escola e com seus pares. Em
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segundo lugar, é necessdrio que se permita as criangas e aos jovens parti-
cipar de forma ativa na criagdo do futuro da sociedade. Declaragdes de
que nods, os adultos, precisamos ouvir as vozes das criangas e dar atengdo
a elas permanecerdo como palavras vazias, a ndo ser que sejam dadas as
criangas maiores oportunidades de exercer influéncia sobre suas proprias
condic¢des. Se as criangas e os jovens passarem a participar de atividades
que sejam tanto significativas para eles quanto importantes para o0 proces-
so decisério da sociedade, eles entdo, automaticamente, estario mais pro-
tegidos e melhor representados e ouvidos na midia.
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O Conselho da Europa, criado na esteira da Segunda Guerra Mun-
dial, em 5 de maio de 1949, estd sediado em Estrasburgo, na Fran¢a. O
principal papel dessa organizacdo é o de fortalecer a democracia, os
direitos humanos e o estado de direito em todos os seus 43 Estados-mem-
bros (2001). Diversos de seus acordos e convencdes aplicam-se a cultura
e a midia. Em sua Convengdo Européia de Televisdo Transfronteiras, ETS
n® 132, as responsabilidades das emissoras sdo tratadas no artigo 7

Convencao Européia sobre Televisao Transfronteiras do
Conselho da Europa

Artigo 7° —~ Responsabilidades das emissoras

1. Todos os servigos de programas, no que se refere tanto a sua apresen-
tacdo quanto a seu conteddo, deverdo respeitar a dignidade do ser hu-
mano e os direitos fundamentais dos demais.

Particularmente, eles ndo deverdo:

a. ser indecentes ou, principalmente, conter pornografia;

b. dar proeminéncia indevida & violéncia, ou incitar um possivel ddio
racial.

2. Todos os itens dos servigos de programas que possam vir a afetar o
desenvolvimento fisico, mental ou moral das criancas e dos adolescentes
ndo deverdo constar de programacdes que, devido aos hordrios de
transmissdo e recepgdo, tenham probabilidades de serem vistas por eles.

3. A emissora deverd assegurar que os noticidrios apresentem os fatos e
acontecimentos de forma justa e incentivem a livre formagao de opinides.

5 de maio de 1989

A Unido Européia adotou, em 1989, as Diretrizes “Televisdo sem
Fronteiras™, que veio a sofrer emendas em 1997 (97/36/CE). As Diretri-
zes estabelecem a estrutura legal para a livre movimentagdo de servi-
cos de transmissdo televisiva nos Estados-membros da Unido, que hoje
atingem a quinze. Para esse fim, elas estipulam a coordena¢do pela
Comunidade das legislacdes nacionais em diversas dreas, inclusive a
da prote¢do dos menores. expressa no artigo 22 dessas Diretrizes.
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As Diretrizes “Televisdo sem Fronteiras” da Unido Européia

Artigo 22

Os Estados-membros deverdo tomar as medidas apropriadas para asse-
gurar que as transmissdes de programas de televisdo pelas emissoras sob
sua jurisdi¢do ndo contenham programas que possam vir a afetar de for-
ma grave o desenvolvimento fisico, mental ou moral de menores, princi-
palmente programas que contenham pornografia ou violéncia gratuita.
As medidas mencionadas no pardgrafo 1° deverdo ser estendidas tam-
bém a outros programas que apresentem o risco de prejuizo do desen-
volvimento fisico, mental ou moral dos menores, salvo quando haja
garantias, devido a escolha dos hordrios de transmissdo ou a quaisquer
outras medidas técnicas. que os menores residentes na drea de recepcao
nio terdo grandes probabilidades de assistir.

Ademais, no caso de esses programas serem transmitidos de forma nio-
codificada, os Estados-membros deverdo assegurar que eles sejam prece-
didos por uma adverténcia sonora. ou que sejam identificados pela presen-
¢a de um simbolo visual mostrado durante todo o seu tempo de duracio.

Artigo 22a

Os Estados-membros deverfo assegurar que as transmissdes nio

contenham incitamento a édio por motivo de raga, sexo, religido ou nacio-
nalidade.

Artigo 22a

l.

2.

A Comissdo deverd conferir particular importincia & aplica¢io deste
capitulo, no relatério tratado no artigo 26.

A Comissio, deverd, no prazo de um ano a contar da data de publicacdo
destas Diretrizes, e conjuntamente com as autoridades competentes dos
Estados-membros. realizar uma investiga¢ao quanto as possiveis vanta-
gens e desvantagens da ado¢do de medidas suplementares, visando a
facilitar o controle exercido pelos pais ou guardides sobre os programas
vistos pelos menores. Esse estudo deverd levar em conta, entre outros
fatores, a conveniéncia de:

235



* exigir que os novos aparelhos de televisdo venham equipados com um
dispositivo técnico que permita aos pais ou guardides a filtragem de
programas especificos;

» estabelecer sistemas apropriados de avaliag@o;

* incentivo de politicas de audiéncia familiar e outras medidas educativas
ou conscientizadoras;

* levar em conta a experiéncia acumulada nesse campo na Europa e em
outras partes do mundo, bem como as opinides das partes interessadas.
tais como emissoras de televisdo, produtores, educadores, especialistas
em midia e associagcOes afetas a questio.

Adotadas em 3 de outubro de 1989 e emendadas
em 30 de junho de 1997

A European Broadcasting Union (Unidio Européia de Teledifusdo) é
a maior associagdo profissional de emissoras de teledifusdo de todo o
mundo, com 70 membros atuantes na Europa, no Norte da Africa, e no
Oriente Médio, contando com 47 membros associados em 29 paises de
outras regides do globo.

As Diretrizes da Unido Européia de Teledifusdo para Programas
que Tratam da Representacio da Violéncia

1. HORARIOS-LIMITE

Os realizadores de programas e os responsaveis pelos hordrios de
programagio deverdo levar em conta a hora de transmissio dos progra-
mas, ao considerar questdes de conteddo. Cenas de violéncia podem tor-
nar um programa inadequado para transmissdo no inicio da noite, por ele
ndo ser proprio para criangas.

A fim de evitar equivocos a esse respeito por parte do puiblico es-
pectador em geral e dos pais em particular, deve haver um horario-limite
claramente explicitado, bem como um horario-limite apropriado., durante
o inicio da noite, antes do qual todos os programas deverdo ser préprios
para audiéncias compostas de uma grande propor¢do de criancas. Os pais
tém de aceitar o fato de que a responsabilidade sobre o que € visto
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por seus filhos apds esse hordrio-limite recai, em grande medida, sobre
eles proprios.

2. NOTICIARIOS E PROGRAMAS FACTUAIS

Os noticiarios e os programas informativos tém, necessariamente.
de tratar diariamente de conflitos sociais que podem conter violéncia. As
audiéncias ndo devem e ndo podem ser protegidas dessa ocorréncia cotidi-
ana. A violéncia real € aceitdvel nos noticidrios, na medida em que as
emissoras tém o dever de mostrar a violéncia factual que acontece no mun-
do, embora a negatividade de tais atos deva ser enfatizada.

E esperado e desejavel que as noticias por vezes choquem os espec-
tadores. No tocante a algumas matérias noticiosas, um senso de choque
faz parte da plena compreensdo humana daquilo que ocorreu, mas deve-se
tomar cuidado para nunca causar desconforto gratuito, pecando pelo ex-
cesso. Quanto maior for a freqiiéncia com que os espectadores sejam leva-
dos a um estado de choque, mais serd necessario para chocé-los.

O que choca uma pessoa pode, para outra, ser noticia ou arte. As-
sim, qualquer decisdo nesse campo deverd visar a um meio-termo entre o
atual consenso da sociedade quanto ao que seja aceitivel e o dever da
emissora de refletir a realidade tal qual ela a vé.

Em particular, a dignidade humana da vitima, bem como as das de-
mais pessoas afetadas, ndo deverd ser ofendida, e seus direitos individuais
deverio ser respeitados. A violéncia mostrada nos programas factuais ndo
devera ser tdo proeminente nem tdo usual a ponto de tornar-se inécua. O
publico ndo pode ser protegido da violéncia que ocorre cotidianamente no
mundo, mas esta deverd ser mostrada com a maior sensibilidade possivel.

O grau de violéncia nos programas de noticias devera limitar-se ao
essencial para que a integridade do programa seja mantida, cuidados de-
vem ser tomados na escolha do material, dependendo da hora do dia em
que os boletins forem transmitidos.

3. PROGRAMAS DE FICCAO E ENTRETENIMENTO

A ficgdo, na televisio, deverd refletir de forma fiel as questdes impor-
tantes, ¢ a violéncia faz parte tanto da natureza quanto da sociedade. O teatro,
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na televisdo, implica a colaboragdo de capacidades e talentos criativos diver-
sos. Em qualquer trabalho cooperativo deve haver uma opinifo editorial.

Uma vez que o conflito e a violéncia a ele associada sdo, até um
certo ponto, caracteristicas humanas inatas, muitas vezes eles aparecem
como o componente central dos programas de fic¢io e entretenimento. O
que € de importancia crucial é que as razdes para a existéncia da violéncia
sejam mostradas de maneira plausivel no tratamento dado a elas, e a vio-
léncia nunca deverd ser usada de forma puramente gratuita, como mero
entretenimento ou como uma forma de maximizar a audiéncia.

A violéncia gratuita tem de ser proibida. Quanto mais intensa a vio-
léncia maior deverd ser o distanciamento da realidade. O que se deve ter
como objetivo é o minimo de violéncia possivel, sem que haja comprometi-
mento desnecessdrio do contetido dramatico.

Os efeitos das representagdes de violéncia dependem muito da forma
com que elas sdo apresentadas e do contexto dramético. Especial cuidado
deverd, portanto, ser tomado com as apresentac¢des realisticas, com as quais
o espectador possa se identificar com maior facilidade. Os detalhes da
violéncia e dos comportamentos agressivos que convidam a imitagio devem
ser evitados.

Representagdes que trivializem, ou que cheguem mesmo a glorificar
o uso da violéncia, seja ela fisica ou psicoldgica, e que apresentem a vio-
léncia como um meio de supera¢do de conflitos deverdo também ser evita-
das a todo o custo. E importante que, além das causas da violéncia, suas
conseqiiéncias destrutivas sejam também mostradas. e que o uso da vio-
Iéncia como maneira de resolver conflitos seja apresentado de forma criti-
ca. Nem toda a violéncia é fisica. A violéncia ndo-fisica pode também ser
perturbadora e chocante, especialmente para criancas. Essa € uma area
importante, e cuidados especiais devem ser tomados, como também o € a
representagdo de violéncia sddica.

Os horérios dos programas de fic¢do e entretenimento que contenham
violéncia sdo importantes, e deverfio ser feitas as adverténcias apropriadas.

4. PROGRAMAS COMPRADOS
Os programas comprados deverio se submeter a politica editorial normal.

A violéncia ocorrida em lugares distantes pode ter um efeito relati-
vamente menos chocante, perturbador ou passivel de imitagdes perigosas.
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As emissoras, contudo, estio comprometidas com o exercicio de um
controle vigilante. Os programas comprados deverdo ser abandonados caso
eles sejam de impossivel adaptacio, ou de serem editados de maneira a
obedecer as diretrizes.

As emissoras deverdo assegurar para si proprias o direito de editar
programas comprados que contenham violéncia explicita, antes de leva-
los ao ar.

Descrigdes corretas, contidas nos materiais promocionais, sdo de
importincia essencial.

5. PROGRAMAS PARA CRIANCAS E JOVENS

As criangas e os jovens podem ser particularmente sensiveis a violén-
cia e a brutalidade. De modo geral, as regras vilidas para a totalidade do
publico deverdo ser aplicadas de maneira muito mais estrita nos hordrios em
que a audiéncia seja formada principalmente de criangas e adolescentes.

Os programas voltados para as criangas deverdo tratar com cautela es-
pecial as representacdes de violéncia tanto fisica quanto nio-fisica. Cuidados
especiais deverdo ser tomados. e hordrios, cuidadosamente elaborados.

Em termos da escolha dos programas, deve-se dar preferéncia aos
que propdem uma atitude positiva frente a vida, aos valores humanos e a
ndo-violéncia.

As criancgas pequenas ndo entendem plenamente as sutilezas do bem
e do mal, e estdo dispostas a prontamente tomar partido. A violéncia como
meio facil de resolver conflitos deverd ser evitada. Deve-se tomar cuidado
com a violéncia doméstica, tanto fisica quanto verbal. Sempre ter em men-
te o perigo da imitagdo.

Quando se apresentam conteddos que contenham conflitos e violén-
cia, deve-se levar em conta que as criangas pequenas nao sao tdo capazes
quanto os adultos de perceber os programas de televis@o na sua totalidade,
que elas se prendem de maneira muito mais forte ao apelo visual de super-
ficie, e s6 gradualmente se tornardo capazes de diferenciar entre os as-
pectos centrais e os periféricos. As criangas se identificam emocionalmen-
te com 0s personagens muito mais facilmente que os adultos, e as reagdes
correspondentes de medo sdo mais fortes e duradouras.

As mesmas regras se aplicam a fantasia e a fic¢lo realistica. Cuida-
dos devem ser tomados para ndo causar ansiedade e tensdo desnecessarias
e para ndo incitar comportamentos violentos.
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Nos noticidrios, deverd ser dada atencdo ao impacto provével, prin-
cipalmente sobre as criancas que assistem sozinhas, na cobertura da vio-
léncia e de suas conseqiiéncias.

Os realizadores dos programas devem entender com clareza que as
atitudes e valores morais surgem apenas de forma gradual ao longo de
toda a infincia e, por essa razdo, as criancas e os jovens sio bem mais
faceis de se impressionar que os adultos.

Os programas, portanto, deverdo ter o cuidado de nflo prejudicar o
desenvolvimento moral dos menores.

6. TRAILERS E ADVERTENCIAS

Pode ser feita a exigéncia de que os programas com cenas violentas
sejam precedidos de adverténcia detalhada, mas o uso excessivo das ad-
verténcias pode tornd-las indcuas. Ndo deverdo ser usadas para se eximir
da responsabilidade sobre os programas apresentados.

Deve-se usar de prudéncia com relacdo aos materiais promocionais,
e sempre ter em mente o hordrio da transmissdo dos trailers.

Os trailers deverdo mostrar de forma honesta o tipo do programa
anunciado.

A violéncia como meio de promocdo de programas ndo deverd ser
permitida. Cenas violentas arbitrariamente retiradas de seu contexto po-
dem chocar os espectadores de maneira indevida.

Talvez seja legitimo informar aos espectadores se o filme ou progra-
ma anunciado no trailer contém cenas violentas, mas ha uma diferenca
sutil entre uma descri¢cfio precisa e um convite sensacionalista.

7. PROPAGANDA COMERCIAL

As propagandas nio deverfo fazer uso de violéncia como meio de
vender um produto, ou como incitagdo a comportamentos violentos. Uma
vez que as criancas até uma certa idade sdo bem menos capazes que os
adultos de reconhecer as inten¢des da propaganda comercial, e de julga-la
de forma critica, elas, portanto, sio muito mais vulnerdveis a influéncias. A
propaganda ndo deverd explorar as fragilidades dos jovens consumidores,
pelo medo ou violéncia.
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A Resolucdo de Bratislava foi adotada pela assembléia, por ocasido
de uma reunido de produtores, profissionais de televisdo e cinema e outras
pessoas interessadas na producdo para criangas e no intercimbio das
experiéncias do Oriente e do Ocidente. Mais de 70 participantes vieram
de 30 paises. A reunido foi convocada pela CIFEJ (Centro Internacional
para Cinema para Criancas e Jovens), organizada pela Bienal de Animacgdo
e realizada em Bratislava, na Eslovdquia, em novembro de 1994.

A Resolucio de Bratislava

Em breve, a humanidade estard ingressando no Terceiro Milénio. O
cinema estard celebrando seu centésimo aniversario. A televisdo é um pouco
mais jovem.

Ao atingirmos a encruzilhada do ano 2000. a importincia do cinema
para criangas continua a crescer, assim como a necessidade que as crian-
¢as tém de verem esses filmes. Disso, podemos ter certeza.

Nos, povos do Norte e do Sul, do Oriente e do Ocidente, vivemos e
viveremos num mundo dinimico e em constante muta¢cdo. A humanidade
alcancara novos pincaros de conhecimento e de conquistas. As criangas,
que sdo nossa esperanga para o futuro, t€m o direito de se beneficiar des-
$es avancgos.

Como especialistas em cinema e televisdo para criangas, temos co-
nhecimento de que o crescente impacto do cinema, da televisido e de ou-
tros meios de comunicac@o sobre nossas criangas exige medidas e cuida-
dos mais especificos, para atingir maior qualidade de vida para os jovens.

Filmes e televisdo infantis de boa qualidade podem e devem trazer
valores humanos positivos e fundamentais, que, por sua vez, dardo auxilio
¢ apoio ao desenvolvimento, nos jovens, de uma conscié€ncia pessoal, acres-
centando novas dimensdes a seu comportamento social bdsico e ao conhe-
cimento que t€m do mundo.

Filmes e televisio infantis de boa qualidade podem e devem incenti-
var o processo de pensamento criativo, de decidir e agir em plena liberda-
de, para que as criancas possam construir sua personalidade e seu futuro.

Filmes e televisdo infantis de boa qualidade podem e devem mostrar
e ressaltar os valores bdsicos de cada pessoa ¢ de cada nagdo, segundo
suas tradicoes. as fundagdes sociais e culturais sobre as quais foram
construidas e a identidade nacional de cada pais. Ao mesmo tempo essas

241



nacoes devem compartilhar esses valores com as demais, numa vasta co-

lheita de espiritualidade humana.

Filmes e televisdo infantis de boa qualidade podem também cruzar
fronteiras, desempenhando um papel da maior importincia na construgdo
do mundo de amanhd e ajudando a definir o lugar onde nossas criangas
irdo viver.

Por todas essas razdes, acreditamos que os governos, os parlamen-
tos, os 6rgdos e organizagdes nacionais e internacionais de todo o mundo
tém que reconhecer, por meio de apoio a producio e a distribuicdo de fil-
mes para criangas, seu dever para com o futuro de cada pafs € do mundo.

H4 varias maneiras de atingir tais objetivos:

» estimular o crescimento da producio de cinema e televisdo para crian-
¢as em escala nacional, levantando e investindo mais verbas nessas ati-
vidades;

* montar sistema de apoio para distribui¢io melhor e mais ampla dos
filmes infantis cujo valor artistico e educativo seja mais importante
que seus aspectos comerciais;

» incentivar em larga escala a producdo voltada para criangas, nas esco-
las e em outras institui¢des e atividades educacionais;

* incentivar a disseminacdo das avalia¢des de qualidade das produgdes
para criancas em todas as dreas sociais;

» financiar a educagdo e o treinamento de especialistas — roteiristas, dire-
tores ¢ outros — na produclo para criangas;

* incentivar e financiar as pesquisas cientificas sobre as rea¢des das cri-
ancas a midia, e sobre de que forma elas usam a midia para seus prop6-
sitos especificos;

» auxiliar as organizagdes profissionais nacionais e internacionais que
tratam de questdes relativas a cinema e televisdo para criangas a reali-
zar e desenvolver suas atividades.

Estamos certos de que os governos, os parlamentos e os 6rgios e
organizacdes nacionais e internacionais t&ém consciéncia de que dar apoio
a produciio de cinema e televisdo para criangas ird servir aos interesses de
todos os povos de todos os paises, e contribuir para a construgdo de um
mundo melhor, onde gostarfamos de estar vivendo as vésperas do Terceiro
Milénio. Nunca se esquecam de que qualquer coisa que for feita agora
pelas criangas, por menor que seja, representa investimento no futuro.

Novembro de 1994



A Carta da Televisdo para Criangas foi apresentada por Anna Home,
Diretora de Programacdo Infantil da BBC T1elevision, na Primeira Ciipula
Mundial sobre Televisdo e Criancas, realizada em Melbourne, na Austrd-
lia, em margo de 1995. A Carta foi revista e adotada em Munique, em
maio de 1995.

Uma sessdo da Segunda Ciipula Mundial, realizada em Londres, Rei-
no Unido, em marco de 1998, foi dedicada ao avanco da Carta. Para maio-
res informacdes sobre esse avango, ver Anna Home e Amy B. Jordan (1998),
A Segunda Cupula Mundial sobre Televisdo para Criancas, 1998, Relatério
Final. Universidade da Pensilvinia, The Annenberg Public Policy Center.

A Carta sobre Televisao para Criancas

1. As criancas deverdo contar com programas de alta qualidade fei-
tos especificamente para elas, e que ndo as explorem. Além de diverti-las,
deverdo permitir que as criancas se desenvolvam fisica, mental e social-
mente até o seu potencial maximo.

2. As criangas deverdo ouvir, ver e expressar a si proprias. a sua
cultura, a seu idioma e a suas experiéncias de vida por meio de programas
de televisdo que afirmem seu senso de si mesmas, de sua comunidade e de
seu lugar.

3. Os programas infantis deverdo propiciar a consciéncia e o apreco
por outras culturas, e paralelamente por seu préprio meio cultural.

4. Os programas infantis deverdo ser diversificados em termos de
género e contetido, sem entretanto conter cenas gratuitas de violéncia e de
Sexo.

5. Os programas infantis deverdo ser levados ao ar em blocos regu-
lares, nos hordrios em que as criangas possam assistir a eles, e/ou distribu-
idos através de outros meios e tecnologias de acesso amplo.

6. Verbas suficientes deverdo estar disponiveis, para que esses pro-
gramas tenham o melhor padrdo de qualidade possivel.

7. Os governos e as organizagdes de produgdo, distribui¢do e finan-
ciamento deverdo reconhecer tanto a importancia quanto a vulnerabilidade
da televisdo para as criancas indigenas, e tomar medidas no sentido de
protegé-las.

29 de maio de 1995
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A Carta de Rddio e Televis@o para Criancas dos Paises Sul-
Africanos em Desenvolvimento foi adotada pela assembléia da Cipu-
la sobre Criancgas e Teledifusdo dos Paises Sul-Africanos em Desen-
volvimento, realizada em Joanesburgo, Africa do Sul, em maio de 1996.
A idéia para esse forum regional (os paises sul-africanos mais o
Quénia) surgiu a partir dos debates sobre como tornar mais aplicdvel
a Africa a Carta da Televisdo para Criancas resultante da Primeira
Cipula Mundial sobre Televisdo e Criangas, e como se preparar para
futuros encontros de natureza mais ampla.

A Carta sobre Radio e Televisdio para Criancas dos Paises
Sul-Africanos em Desenvolvimento

Noés, os povos dos Pafses Sul-Africanos em Desenvolvimento, de
Angola, Quénia, Lesoto, Malavi, Mauricio, Mo¢ambique, Namibia, Afri-
ca do Sul, Swazilandia e Zambia afirmamos e aceitamos a Carta da Televi-
sdo para Criangas, adotada internacionalmente em Munique em 29 de maio
de 1995.

Sem prejuizo da Carta Internacional adotamos, também, em concor-
dancia com o que é colocado na Carta, nossa Carta de Rddio e Televisdo
para Criancas dos Paises Sul-Africanos em Desenvolvimento, que leva em
consideragdo as necessidades e os desejos das criangas de nossa regido.

Os programas deverdo ser de alta qualidade, feitos especificamente
para elas, e que ndo as explorem. Além de diverti-las, deverdo permitir
que as criancas se desenvolvam fisica, mental e socialmente até o seu po-
tencial maximo. Ao mesmo tempo em que endossamos o direito das crian-
cas a liberdade de expressdo, pensamento, consciéncia e religido, e de
serem protegidas contra a exploragido econdmica, afirmamos que as crian-
cas deverdo ter acesso a programas € & producido de programas por meio
de centros de acesso a tecnologia multimidia.

As criangas deverdo ouvir, ver e expressar a si proprias. a sua cultu-
ra, a seu idioma e a suas experiéncias de vida através dos meios eletroni-
cos que afirmem seu senso de si mesmas, de sua comunidade e de seu
lugar.

Como parte do direito das criangas a educacgdo e ao desenvolvimen-
to, os programas infantis deverdo propiciar a consciéncia e 0 apreco por
outras culturas, e paralelamente pelo seu préprio meio cultural.
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Para facilitar a consecucio desse objetivo, deverdo ser realizadas,
em cariter permanente, pesquisas sobre a audiéncia infantil, incluindo suas
necessidades e desejos que, sendo questdes prioritdrias, deverdo ser
implementados.

Os programas infantis deverdo ser diversificados em termos de géne-
ro e contetido sem, entretanto, conter cenas gratuitas de violéncia e de sexo.

Os programas infantis deverdo ser levados ao ar em blocos regula-
res, nos horarios em que as criangas possam assistir a eles, e/ou distribui-
dos através de outros meios e tecnologias de acesso amplo.

Recursos suficientes, tanto técnicos e financeiros quanto de outra
natureza, deverdo estar disponiveis para a realizagdo desses programas com
o mais alto padrdo de qualidade possivel e, para alcancgar essa qualidade,
codigos e padrbes para o radio e a televisdo para criangas deverdo ser for-
mulados e desenvolvidos por grupos de diversos tipos.

Em conformidade com a politica das Nagdes Unidas de cooperacio
entre os Estados da comunidade internacional e, em especial, entre os
paises sul-africanos em desenvolvimento, a Carta de Rddio e Televisio para
Criancas reconhece todos os convénios, convengdes, tratados, cartas e acor-
dos internacionais adotados por todas as organizagdes internacionais. inclu-
sive a ONU e a OAU que digam respeito as criancas, mas com especial
menc¢io a Convencdo das Nacgoes Unidas sobre os Direitos da Crianca.

junho de 1996

A Cupula Asidtica sobre os Direitos da Crianga e a Midia foi realiza-
da em Manila, Filipinas, em julho de 1996. Os delegados presentes — entre
0s quais, ministros e altos funciondrios dos governos asidticos, jornalistas,
executivos da midia e defensores dos direitos das criangas de 16 paises ~
adotaram a Declarag¢do Asidtica dos Direitos da Crianga e a Midia.

Declaracido Asidtica dos Direitos da Crianca e a Midia
Nés, os Ministros da Informagfo, da Educacio, do Bem-Estar e do
Desenvolvimento Social de 27 paises da Asia, autoridades representando

os diversos governos, executivos, pesquisadores, praticantes e profissio-
nais de diversas dreas da midia, organiza¢des ndo-governamentais, grupos
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de defesa e individuos interessados, reunimo-nos em Manila para a Ciipula
Asidtica sobre os Direitos da Crianca e a Midia:
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reafirmando nosso compromisso de assegurar a implementagio da
Convengdo sobre os Direitos da Crianga (CDC), tal como ratificada
por nossos paises;

admitindo a responsabilidade e o poder de todas as formas de midia
de informar, divertir, educar e influenciar, bem como seu papel no
desenvolvimento; e

reconhecendo seu potencial com relacfo as criancas e as mudancas
sociais;

AQUI RESOLVEMOS, PORTANTO, QUE TODA A MIDIA VOL-
TADA PARA CRIANCAS OU DELAS TRATANDO DEVERA:

proteger e respeitar as diversas tradi¢des culturais das sociedades
asiaticas;

ser acessivel a todas as criangas:

prestar apoio a crianca do sexo feminino e se contrapor a discrimi-
nacdo generalizada exercida contra ela;

prestar apoio as criancas portadoras de necessidades especiais, as
criangas em situagdes particularmente dificeis, as criangas das comu-
nidades indigenas e as criancas em situacdes de conflitos armados:

RESOLVEMOS TAMBEM QUE A MIDIA SOBRE CRIANCAS
DEVERA

adotar politicas consistentes com os principios de nao-discriminacio
e com os interesses da crianga;

elevar a conscientiza¢iio e mobilizar todos os setores da sociedade
para assegurar a sobrevivéncia, o desenvolvimento, a protecio e a
participacio de todas as criangas;



tratar de todas as formas de exploragiio e abuso econdmico, comer-
cial e sexual das criangas da regifo, assegurando que essas medidas
nio representem uma violacdo de seus direitos, principalmente do
seu direito a privacidade:

proteger as criangas contra materiais que glorifiquem a violéncia, o
sexo, o horror e o conflito: e

promover valores positivos e nio perpetuar a discriminacio e os es-
teredtipos.

RESOLVEMOS, ADEMAIS, QUE TODA A MIDIA PARA CRIAN-
CAS DEVERA:

ser de alta qualidade. feita especificamente para elas, ndo devendo
explori-las;

dar apoio a seu desenvolvimento fisico, mental, social, moral e espi-
ritual;

permitir que ougam, vejam e expressem a si proprias, a sua cultura,
a seu idioma e suas experiéncias de vida através da midia que afirme
seu senso de si mesmas e de sua comunidade e que, simultaneamen-
te, propicie o conhecimento e o apre¢o por outras culturas:

seja diversificada em termos de género e conteido sem, entretanto,
conter cenas gratuitas de violéncia e de sexo; e

seja acessivel as criangas nos momentos em que elas necessitem e
possam fazer uso dela.

RESOLVEMOS, FINALMENTE. QUE OS GOVERNOS, A
MIDIA. AS ORGANIZACOES NAO-GOVERNAMENTAIS. O
SETOR PRIVADO E OUTROS ORGAOS E INSTITUICOES
LOCAIS E REGIONAIS DEVERAO:

oferecer educagio para a midia para todas as criangas e familias, de
modo a desenvolver sua compreensio critica de todas as formas de midia;
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dar as criangas a oportunidade de criar midia e de se expressar so-
bre todo um espectro de questdes relacionadas com suas necessida-
des e interesses;

oferecer verbas e recursos suficientes para assegurar o acesso a
materiais de qualidade para e sobre criangas, bem como para possi-
bilitar a produ¢io desses materiais, e também para a formagdo de
praticantes de midia, para que eles possam desempenhar seu papel
como agentes de desenvolvimento;

promover a cooperagdo regional e internacional pelo intercimbio de
pesquisas, técnicas, materiais e programas, bem como a formacao
de redes entre os governos, as organizagdes ndo-governamentais, as
organizacdes de midia, as institui¢des educacionais, os grupos de
defesa e outros organismos;

oferecer incentivos a exceléncia por meio de premiagdes em escala
nacional e regional;

fornecer mecanismos de monitoramento coordenado e incentivar a
auto-regulamentacido em nivel regional ¢ nacional, de forma a asse-
gurar a implementagdo desta Declaracéo; e

convocar, o quanto antes, reunides amplas, multissetoriais e nacio-
nais, a fim de desenvolver planos de acdo, que deverdo incluir dire-
trizes profissionais compativeis com esta Declaragio.

Adotada em 5 de julho de 1996
Ciipula Asidtica sobre os Direitos da Crian¢ca e a Midia

A Primeira Cipula Pan-Africana sobre Rddio e Televisdo para
Criancas foi realizada em Acra, Gana, de 8 a 12 de outubro de 1997. Seu
resultado mais importante foi uma Carta Africana sobre Rddio e Televisdo
para Criancas, adotada pelos delegados em 11 de outubro de 1997. A
Carta — uma versdo emendada da Carta de Rddio e Televisdo para
Criancas dos Paises Sul-Africanos em Desenvolvimento (junho de 1996)
— estd em conformidade com a Carta da Televisdo para Criangas adotada
internacionalmente (maio de 1995), mas elabora as questdes pertinentes
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ao continente africano, incluindo também o rddio. Em especial, é dada
maior énfase nas necessidades educacionais e de desenvolvimento das
criangas africanas, bem como sua proteg¢do contra quaisquer formas de
exploracdo comercial.

A Carta Africana de Rddio e Televisdo para Criancgas foi ratificada
durantc a Assembléia Geral da URTNA (Unido das Organizagdes Nacionais
de Rddio e Televisdo da Africa, em 21-22 de junho de 2000, na Argélia. As
pequenas modificagdes (em itdlico, no texto abaixo) feitas na Carta original
devem-se ao processo africano no qual a URTNA se encontra engajada. Esse
processo determinou que todos os profissionais de teledifusdo africanos su-
gerissem as emendas julgadas necessdrias. A versdo final da Carta foi entdo
elaborada de acordo com essas recomendacées e adotada pela Commonwealth
Broadcasting Association (CBA), em 13 de outubro de 2000, em sua 23* Con-
feréncia Geral, realizada na Cidade do Cabo, na Africa do Sul.

Carta Africana sobre Radio e Televisdo para Criancas
Preambulo

N6s, os Profissionais de Teledifusio da Commonweath, reunidos no
ambito da Commonwealth Broadcasting Association (CBA), na Cidade do
Cabo. Africa do Sul, neste 13 de outubro de 2000. por ocasido da XXIII
Conferéncia Geral da Commonweath Broadcasting Association,

Considerando que a Carta Internacional de Televisdo para Criancas
foi adotada em Munique, Alemanha, em 29 de maio de 1995, tendo
sido aceita internacionalmente;

Conscientes do fato de que a Carta deva ser complementada por
uma Carta, que leve em conta os interesses especificos e as peculi-
aridades da Africa;

Sabendo que os delegados presentes a Ciipula Africana de Radio e

Televisdo para Criancas, reunida em Acra, Gana, de 8 a 12 de outu-
bro de 1997, afirmaram e aceitaram essas posi¢des;
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Aceitando o fato de algumas das organizacdes integrantes da CBA
terem apresentado contribui¢des necessdrias a versfio preliminar da
Carta, como proposta. estando prontas para defendé-las em todas as
ocasides, aqui ratificam a Carta Africana de Radio e Televisdo para
Criangas, cujas estipulacdes sdo como se segue:

Artigo 1°

As criangas deverdo contar com programas de alta qualidade, feitos
especificamente para elas, € que ndo as explorem em quaisquer dos estdgi-
os do processo de produgdo. Deve-se permitir as crian¢as apresentarem
suas opinides nos estdgios iniciais da produ¢do dos programas produzi-
dos para elas. Além de diverti-las, deverdo permitir que as criangas se
desenvolvam fisica, mental e socialmente até o seu potencial maximo.

Artigo 2°

Embora reconhecendo que o rddio e a televisio para criangas sfio finan-
ciados por uma série de mecanismos, inclusive a propaganda comercial, os
patrocinios e o merchandising, as criancas deverio ser protegidas da explora-
¢do comercial. Sempre que as criancas participem como artistas, elas deverdo
ser adequadamente remuneradas, e de maneira a ndo prejudicar seu processo
de aprendizagem nem o desenvolvimento da carreira escolhida por elas.

Artigo 3°

Ao mesmo tempo em que endossamos o direito das criancas a liberda-
de de expressdo, pensamento, consciéncia e religifio, e de serem protegidas
contra a explora¢io econdmica, afirmamos que deverdo ter acesso eqitati-
vo a programas e, na medida do possivel, & producio de programas.

Artigo 4°
As criangas deverdo ouvir, ver e expressar a si proprias. a sua cultura, a

seu idioma e a suas experiéncias de vida através dos meios eletrdnicos que
afirmem seu senso de si mesmas, de sua comunidade e de seu lugar.
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Artigo 5°

Os programas infantis deverio criar oportunidades de aprendizado e
de capacitag@o, de modo a promover e apoiar o direito da crianga 4 educa-
¢do e ao desenvolvimento. Deverdo propiciar a consciéncia e o aprego por
outras culturas, paralelamente ao meio cultural da prépria crianca. Para
facilitar a consecu¢iio desse objetivo, deverdo ser realizadas, em cariter
permanente, pesquisas sobre a audiéncia infantil, incluindo as necessida-
des e os desejos das criancas.

Artigo 6°

Os programas infantis deverdo ser diversiticados em termos de género e
contetido, sem entretanto conter cenas gratuitas de violéncia e de sexo através
de quaisquer meios auditivos ou visuais. Os prograinas ndo deverdo conter
elementos ou cenas que tolerem ou incentivem o uso abusivo de drogas.

Artigo 7°

Os programas infantis deverdo ser levados ao ar em blocos regula-
res, nos hordrios em que as criangas possam vé-los, e/ou distribuidos atra-
vés de outros meios e tecnologias de acesso amplo.

Artigo 8°

Recursos suficientes, tanto técnicos e financeiros quanto de outra
natureza, deverdo estar disponiveis para a realizagdo dos programas com o
mais alto padrdo de qualidade possivel e. para alcancar essa qualidade.
codigos e padrdes para o rddio e a televisio para criancas deverdo ser
formulados e desenvolvidos por grupos de diversos tipos.

Artigo 9°

Em conformidade com a politica das Nagdes Unidas de cooperagao entre
os Estados da comunidade internacional, a Carta Africana de Radio e Televisao



para Criangas reconhece todos os convénios, convengdes, tratados, cartas e
acordos internacionais adotados por todas as organizagdes internacionais.
inclusive a OAU e a ONU, que digam respeito as criangas, mas com especial
mengio & Conveng¢do das Nagdes Unidas sobre os Direitos da Crianga.

Artigo 10

A Commonwealth Broadcasting Association (CBA) assume a res-
ponsabilidade de promover os ideais incorporados no espirito da Carta,
incentivando os profissionais de rddio e televisdo filiados a CBA a
implementd-la em todos os seus aspectos.

13 de outubro de 2000
Cidade do Cabo, Africa do Sul

O Poder da Cultura — A Conferéncia Intergovernamental sobre
Politica Cultural para o Desenvolvimento, realizada em Estocolmo,
em marc¢o e abril de 1998 foi concebida pela UNESCO para transfor-
mar em politica e prdtica as idéias do relatério Nossa Diversidade Cri-
ativa. Esse relatorio foi apresentado em 1995 pela Comissdo Mundial para
a Cultura e o Desenvolvimento, criada pelas Nagdes Unidas e pela
UNESCO. e liderada por Javier Pérez de Cuellar.

A conferéncia, cujo anfitrido foi o governo da Suécia, contou com a
presenca de ministros e autoridades de quase 140 dos 186 paises membros
da UNESCO e convidados militantes nas 4reas culturais de todo o mundo
— num total de 2.200 participantes. Foi adotado um Plano de Acdo que
servird de inspiragdo as politicas culturais nacionais e internacionais dos
Estados-membros e que visa a ser uma ferramenta para o prosseguimento
do trabalho cultural da UNESCO.

O Plano de Acido da UNESCO sobre as Politicas Culturais para o
Desenvolvimento

O Plano de Acido é do maior interesse para as criancas e jo-
vens, uma vez que ele declara, em seu preidmbulo, que
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As politicas culturais deverdo promover a criatividade em todas as

suas formas, facilitando o acesso as prdticas e as experiéncias culturais a
todos os cidaddos, independentemente de sua nacionalidade, raga, sexo, ida-
de e incapacidade fisica ou mental, e enriquecer seu senso de identidade

cultural e do sentimento de pertencer a essa cultura de cada individuo e de

cada comunidade, e sustentd-los na sua busca por um futuro seguro e digno.

2.9.

4.2.

4.4.

4.6.

A seguir, citamos as metas politicas contidas no Plano de Acao
recomendado aos Estados-membros as quais fazem mencio ex-
plicita as criancas e aos jovens, ou a violéncia na midia.

Passar em revista todas as politicas, programas e institui¢des cultu-
rais, a fim de assegurar principalmente o respeito aos direitos da cri-
anca, bem como aos dos grupos vulnerdveis, portadores de necessida-
des especiais em termos de educagdo e cultura; levar em conta as ne-
cessidades e as aspiragdes dos jovens — cujas novas praticas culturais,
em especial, deverdo receber apoio - e também dos idosos que, com
demasiada freqiiéncia, sfo deixados a margem da vida cultural.
Examinar a possibilidade de usar as radios e televisdes publicas para
oferecer espaco aos servigos comunitarios e lingiiisticos direcionados
as minorias, principalmente no nivel local e visando a promogio da
ndo-violéncia.

Adotar medidas para promover a educacio e o treinamento de crian-
¢as no uso das novas tecnologias de midia e combater a violéncia e a
intolerdncia, contribuindo em especial para as atividades dos cen-
tros e instituicdes especializadas no intercimbio de informacdes sobre
criangas e violéncia nas telas.

Promover também uma educacdo que propicie o dominio ¢ o uso
criativo das novas tecnologias de informacio entre as gera¢ces mais
jovens, como usudrios e produtores de mensagens e contetidos, e dar
prioridade & educagdo nos valores civicos e ao treinamento de pro-
fessores de novas tecnologias.

2 de abril de 1998
A integra do Plano de Acio sobre as Politicas Culturais para o

Desenvolvimento encontra-se publicada na Conferéncia
Intergovernamental sobre Politicas Culturais para o
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Desenvolvimento. Relatério Final. Estocolmo, Suécia, 30 de marco
a 2 de abril de 1998. UNESCO, Paris, 1998, ¢ pode também ser
consultado no website: http:/www.unesco-sweden.org

A Conferéncia Internacional Jornalismo 2000: Os Direitos da
Crianca e a Midia, organizada pela Federacdo Internacional de Jor-
nalistas (IFJ), foi realizada em maio de 1998, no Recife, Brasil. A
conferéncia contou com a presenca de mais de 150 representantes de
organizacdes jornalisticas de mais de 70 paises.

Antes da conferéncia, o projeto de Direitos da Crianga da IFJ reali-
zou um levantamento mundial dos padrées nacionais e internacionais para
as matérias jornalisticas tratando de questées de criangcas. Com base
nesse levantamento, e em discussdes com jornalistas representantes,
ONGs e organismos da ONU afetos & questdo, a IFJ preparou um con-
junto de diretrizes, que foi discutido também durante a Conferéncia.
Esse encontro resultou na ado¢do do Os Direitos da Crianga e a Midia:
Diretrizes para Jornalistas, da IFJ, como uma minuta para debate e
desenvolvimento entre os jornalistas do mundo — processo esse que,
segundo se espera, deve levar trés anos.

Os Direitos da Crianca e a Midia: Diretrizes para Jornalistas
Preambulo

O jornalismo informado, sensivel e profissional ¢ um elemento-cha-
ve de qualquer estratégia de midia que pretenda aperfeicoar a qualidade
das reportagens que tratam dos direitos humanos e da sociedade. O desa-
fio cotidiano para os jornalistas e as organizacdes de midia é sentido de
forma particularmente aguda na cobertura de questdes das criangas e de
seus direitos.

Embora apenas em data recente os direitos humanos das criancas
tenham sido definidos no dmbito do direito internacional, a Convencgio
das Nag¢des Unidas sobre os Direitos da Crianga ja conquistou um apoio
tdo generalizado que ela, em breve, vird a ser a primeira lei universal da
humanidade.



Para cumprir sua tarefa de bem informar o publico, os jornalistas de-
verdo ter plena consciéncia da necessidade de proteger as criangas e de for-
talecer seus direitos sem prejudicar de modo algum a liberdade de expressio
nem interferir na independéncia jornalistica. Os jornalistas, além do mais,
deverdo ser treinados para se pautar nos mais altos padrdes éticos.

As seguintes diretrizes foram elaboradas pela Federacéo Internacio-
nal de Jornalistas, com base num amplo levantamento dos cddigos e pa-
drdes de conduta j4 em vigor em todo o mundo.

O prop6sito desta minuta é despertar a consciéncia da midia para os
direitos das criangas e incentivar o debate entre os profissionais da midia
sobre o valor de uma abordagem comum, que vird a refor¢ar os padrdes
jornalisticos e contribuir para a prote¢do e o fortalecimento dos direitos
das criangas.

Diretrizes e Principios para as Reportagens sobre Questdoes que
Envolvam Criangas

Todos os jornalistas e profissionais de midia t€ém o dever de manter
os mais altos padrdes éticos e profissionais, e deveriio promover, interna-
mente ao setor, a divulgagdo mais ampla possivel das informagdes sobre a
Convencio Internacional sobre os Direitos da Criancga e de suas implica-
¢cOes para o exercicio de um jornalismo independente.

As organizagdes de midia deverdo encarar a violacdo dos direitos
das criangas e as questoes relacionadas a segurancga, a privacidade, a sua
educagdo, saude e bem-estar social, bem como todas as formas de explora-
¢do, como questoes importantes, a serem investigadas e trazidas ao debate
publico. As criancas tém direito absoluto & privacidade, sendo as unicas
excecoes as explicitamente definidas nestas Diretrizes.

As atividades jornalisticas que toquem a vida ou o bem-estar das
criangas deverdo sempre ser executadas levando em conta a situagio vul-
nerdvel das criangas.

Os jornalistas e as organiza¢des de midia deverfo envidar todos os
esforcos no sentido de manter os mais elevados padrées de conduta ética,
ao fazer reportagens sobre questdes relativas a criangas. devendo em par-
ticular:

1. buscar padrdes de exceléncia em termos de precisido e sensibilidade.
ao tratar de assuntos que envolvam criangas;



2. evitar levar ao ar ou publicar imagens que invadam o espago de midia
das criancas com informacdes que sejam nocivas a elas;

3. evitar o uso de esteredtipos e de apresentacdes sensacionalistas para
promover matérias jornalisticas envolvendo criangas;

4. avaliar cuidadosamente as conseqiiéncias de quaisquer matérias rela-
tivas a criancas e minimizar o dano que possa vir a ser causado a elas;

5. evitar identificar criancas, seja visualmente ou de qualquer outra for-
ma, salvo se essa identificagio for claramente de interesse piblico;

6. oferecer as criancas, sempre que possivel, o direito de acesso & midia, para
que elas manifestem suas opinides sem indug@o de qualquer natureza;

7. assegurar a verificagdo independente de informagdes prestadas por
criangas e tomar especial cuidado para que essa verificagcdo ndo ponha
em risco as criangas que prestaram as informacdes:

8. evitar o uso de imagens sexualizadas de criangas;

9. usar métodos justos, abertos e diretos para obter fotografias e. sem-
pre que possivel, obté-las com o conhecimento e a permissio das cri-
ancgas, ou de um guardido adulto responsavel;

10. verificar as credenciais de qualquer organizacdo que afirme falar em
nome das criangas ou representar seus interesses;

11. ndo efetuar pagamento a criangas por material relativo ao bem-estar
delas; nem a pais ou guardides de criangas, salvo se isso for claramen-
te do interesse delas.

Os jornalistas deverdo submeter a exame critico os relatdrios apre-
sentados pelos governos, bem como suas afirmagdes a respeito da
implementag@o da Convengdo das Nacdes Unidas sobre os Direitos da
Criang¢a nos seus respectivos paises.

A atencdo e a cobertura a situagdo das criangas ndo devera ser espo-
rddica e condicionada a acontecimentos pontuais devendo, ao contrério,
acompanhar os processos que tendam a levar, ou que estejam levando a
ocorréncia desses acontecimentos.

2 de maio de 1998

As Recomendagédes da Unido Européia sobre a Protecdo dos Me-
nores e da Dignidade Humana nos Servicos Audiovisuais e de Infor-
magdo foram adotadas pelo Conselho da Unido Européia em 28 de
maio, tendo sido formalmente ratificadas em 24 de setembro de 1998.
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As Recomendacdes, que se constituem num instrumento legal, vi-
sam a fornecer diretrizes para as legisla¢des nacionais, cobrindo todos os
tipos de midia eletrénica.

As Recomendacoes da Unido Européia sobre a Protecio dos Menores
e da Dignidade Humana nos Servicos Audiovisuais e de Informacao

Em resumo, as Recomendag¢des determinam que:

* pede-se que a televisdo experimente novos métodos de controle parental (tais
como cAdigos pessoais, softwares de filtragem ou chips de controle), embora
a responsabilidade das emissoras, neste particular, seja reconhecida;

* os provedores de servigos de Internet on-line sdo solicitados a desen-
volver cédigos de boa conduta, de modo a melhor aplicar e esclarecer a
atual legislagdo. As Recomendagdes encaixam-se nas atuais regula-
mentagcdes nacionais e européias.

As Recomendagdes oferecem diretrizes para o desenvolvimento de
auto-regulamentacdes nacionais relativas a prote¢ao dos menores e da dig-
nidade humana. A auto-regulamentacio baseia-se em trés elementos-cha-
ves: em primeiro lugar, a participag@o de todas as partes interessadas (go-
verno, setor de midia, provedores de acesso e de servigos, associacdes de
usudrios) na producdo de cédigos de conduta; em segundo lugar, a
implementac¢do dos cédigos de conduta pelo setor; e, em terceiro lugar, a
avaliacdo das medidas tomadas.

As Recomendagdes estdo estreitamente vinculadas ao Plano de A¢do
da Unido Européia para a Promog¢do de um Uso Mais Seguro da Internet.

A integra das Recomenda¢des encontra-se publicada no Didrio Ofi-
cial das Comunidades Européias L 270 de 07.10.1998, p. 48, e pode ser
acessado no website http://europa.eu.int. Nds aqui reproduzimos as reco-
mendac¢des nele contidas:

O CONSELHO DA UNIAO EUROPEIA

[. RECOMENDA que os Estados-membros promovam um clima de con-
fianga, que ird propiciar o desenvolvimento dos servigos audiovisuais
de informagio, através de:



1)

2)

3)

4)

promover, como mecanismo suplementar de regulamentacio, a criagdo,

em base voluntdria, de mecanismos nacionais para a prote¢do dos me-

nores e da dignidade humana nos servicos de audiovisuais e de infor-
magéio, por meio de:

* incentivo, em conformidade com as tradi¢des e préticas nacionais,
da participagio das partes interessados (usudrios. consumidores, em-
presas e autoridades publicas) na defini¢do, implementagdo e avali-
acdo das medidas tomadas em cada pais com relacdo as dreas
abrangidas por estas recomendacgdes;

» criacdo de mecanismos nacionais de auto-regulamenta¢do por parte
dos operadores de servicos on-line, levando em conta os principios
indicativos e a metodologia descrita no Anexo;

e cooperagdo, no Ambito da Comunidade, visando o desenvolvimento
de metodologias de avaliagdo compardveis entre si;

incentivar as emissoras a efetuar, em suas respectivas jurisdi¢oes e em

base voluntédria, pesquisas e experimentacdo de novos meios de prote-

ger os menores ¢ informar aos espectadores, como medida suplementar
aos mecanismos de regulamentagdo, tanto nacionais quanto da Comu-
nidade, que regem as transmissdes;

adotar medidas eficazes, sempre que apropriado ou praticdvel, para re-

duzir os obstdculos potenciais ao desenvolvimento do setor de servigos

on-line e, a0 mesmo tempo, dar continuidade a luta contra os contetidos
ofensivos a dignidade humana e proibidos por lei, por meio de:

e encaminhamento das queixas e das informagdes necessdrias sobre
supostos conteidos proibidos por lei as autoridades nacionais
competentes;

e cooperagdo transnacional entre as estruturas de encaminhamento
de queixas, de modo a fortalecer a eficdcia das medidas tomadas em
nivel nacional;

promover, de modo a incentivar a arrancada do desenvolvimento

tecnoldgico, cumulativamente e de forma coerente com as medidas le-

gais e de outros tipos ja existentes relativas aos servigos de teledifusio,

e em estreita cooperacio com as partes competentes:

¢ medidas que permitam aos menores fazer uso responsdvel dos servi-
cos audiovisuais e de informagao oferecidos on-line, principalmente
pela maior conscientizagdo dos pais, educadores e professores so-
bre o potencial desses novos servicos, bem como das maneiras que
podem torna-los seguros para 0S menores;
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1)

* medidas visando a facilitar, sempre que apropriado e necessério, a
identificacdo de contetidos e de servicos de qualidade destinados a
menores, bem como o acesso a eles, inclusive através da oferta de
meios de acesso localizados em estabelecimentos educacionais e
em locais publicos.

[I. RECOMENDA que o setor de midia e as partes interessadas:

. cooperem, de conformidade com as tradi¢des e prdticas nacionais, com

as autoridades competentes, na montagem das estruturas de represen-
tacdo de todas as partes interessadas em nivel nacional, a fim de,
entre outros objetivos, facilitar a participac@o na coordenagio de nivel
europeu ¢ internacional, nas dreas cobertas por estas recomendacdes;
cooperem na elaboragio de c6digos de conduta visando a protecio
dos menores e da dignidade humana relativos ao fornecimento de ser-
vi¢os on-line para, entre outros objetivos, criar ambiente favordvel ao
desenvolvimento de servigos de noticias, levando em consideragdo os
principios e a metodologia descritos no Anexo;

. desenvolvam e testem, no que se refere aos servigos de teledifusiio, e

em base voluntaria, novos meios de proteger os menores ¢ informar
aos espectadores, de modo a incentivar as inovagdes e, 20 mesmo tem-
po, aumentar o nivel dessa protegio;

desenvolver medidas positivas em beneficio dos menores, incluindo
iniciativas que lhes facilitem acesso mais amplo aos servigos
audiovisuais ¢ de informacio, evitando, simultaneamente, 0s conteu-
dos nocivos;

. colaborar no processo de acompanhamento e avaliagio regulares das

iniciativas tomadas em nivel nacional para a aplicagio destas reco-
mendagdes.

III. CONVIDA a Comissao a:

facilitar, sempre que apropriado e por meio dos instrumentos financei-
ros ja estabelecidos na Comunidade, a formacgio de redes ligando os
Orgdos responsdveis pela definicdo e implementagdo dos mecanismos
nacionais de auto-regulamentag¢fo e o intercimbio de experiéncias e
de boas préticas, principalmente no que concerne aos diversos cam-
pos abrangidos por estas recomendagoes;



2) incentivar a cooperacdo e a troca de experiéncias e de boas praticas
entre as estruturas de auto-regulamentacdo e de encaminhamento de
queixas, visando a propiciar um clima de confianga, através do combate
a circulagdo de contetidos ofensivos a dignidade humana e proibidos
por lei nos servicos audiovisuais e de informagédo on-line;

3) promover, juntamente com os Estados-membros, a cooperagéo interna-
cional nas diversas dreas abrangidas por estas recomendacdes, especi-
almente pelo intercAmbio de experiéncias e de boas praticas entre os
operadores e outras partes interessadas na Comunidade e seus parcei-
ros de outras regides do mundo;

4) desenvolver, em cooperacdo com as autoridades nacionais competen-
tes, uma metodologia para a avaliagdo das medidas tomadas de confor-
midade com estas recomendacdes, dando particular atencio a avaliacdo
do valor adicionado do processo de cooperacio no nivel da Comunida-
de e apresentar, dois anos apds a adoc¢io destas recomendagdes, relaté-
rio de avaliacdo de seus efeitos, a ser apresentado ao Parlamento e ao
Conselho Europeu.

Bruxelas, 24 de setembro de 1998

O titulo completo § RECOMENDACOES DO CONSELHO de 24
de setembro de 1998, sobre o desenvolvimento da competitividade dos
servicos audiovisuais e informativos europeus, através da promocio de
mecanismos nacionais que visem a atingir um nivel comparavel e eficaz
de prote¢do dos menores e da dignidade humana (98/560/EC).

Em 21 de dezembro de 1998, o Conselho da Unido Européia apro-
vou, em segunda leitura, um Plano de A¢cdo para a promog¢do de uso mais
seguro da Internet, através do combate aos contetidos nocivos e proibidos
por lei nas redes globais. Esta é a adoc¢do final de uma proposta da Co-
missdo Européia de uma série de iniciativas vigentes entre 12 de janeiro
de 1999 e 31 de dezembro de 2202. As iniciativas, formuladas em estreita
cooperagdo com o setor de midia, com os Estados-membros e com os usu-
drios, incluem uma rede de linhas disque-deniincia, apoio para a auto-
regulamentagdo. desenvolvimento de medidas técnicas e iniciativas de
conscientizacdo.
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Plano de Acio da Unido Européia para a Promocio do Uso mais
Seguro da Internet

Uma vez que o Plano de Ac¢do é longo — sua integra pode ser encontra-
da na Decisdo N° 276/1999/EC do Parlamento e do Conselho Euro-
peus de 25 de janeiro de 1999 — nés aqui reproduzimos versdo resumi-
da do Plano de Acdo. elaborado para divulgagio na imprensa:

A Internet vem revolucionando uma série de setores econdmicos, e
vem-se tornando um elemento poderoso nos campos social, educacional e
cultural. Nunca antes quantidades tdo vastas de informacio e de servicos
estiveram disponiveis aos cidaddos. Novas formas de comunicagiio estio
se desenvolvendo, e a participagdo em grupos de interesse tornou-se pos-
sivel a todos.

O objetivo do Plano de A¢do € assegurar a implementagdo das vari-
as iniciativas da Unifio Européia sobre como lidar com os conteddos inde-
sejaveis da Internet. A proposta consiste num plano financeiro visando a
apoiar as iniciativas ndo-regulamentadoras de promoc¢do de maior segu-
ran¢a no uso da Internet. E importante ressaltar que a grande maioria dos
contetidos da Internet ndo coloca problemas de qualquer tipo. No entanto,
como a Internet pode ser usada para a distribuicdo de materiais ilegais e
nocivos, essas questoes tém que ser tratadas, para que os consumidores e
empresas européias possam tirar pleno partido das oportunidades ofereci-
das pela sociedade da Informagdo. Mais particularmente, pais e professo-
res preocupam-se com a facilidade do acesso a contetidos que possam
representar risco para as criangas.

O Plano de Acdo tem como objetivo especifico as medidas para as
quais seja necessario o apoio financeiro da Comunidade, e foi redigido em
cooperacio com 0s usudrios, o setor da Internet € os governos dos Esta-
dos-membros, tendo como base um consenso no ambito da Unido. O Plano
tem como objetivos:

¢ incentivar os atores (setor de midia, usudrios) a desenvolver e

implementar sistemas apropriados de auto-regulamentagio;

» fortalecer o desenrolar do processo, dando apoio a manifesta-
¢bes e incentivando a aplicacdo de solucdes técnicas;

» alertar e informar os pais e professores, principalmente através
de suas respectivas associagdes;
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* patrocinar a cooperacio e o intercAmbio de experiéncias de pra-
ticas bem-sucedidas;

* coordenar a agiio de todos os atores envolvidos por toda a Europa;

» assegurar a compatibilidade entre a abordagem adotada na Euro-
pa e nas demais regides;

O Plano de Ac¢édo apresenta uma série de medidas relativas a quatro
linhas de agfio:

1. Criacdo de um ambiente seguro (através da auto-regulamentagdo
do setor)

Reconhecendo o importante trabalho ji realizado pela Internet Euro-
péia neste particular, a Comissdo dard continuidade as iniciativas ja toma-
das quanto a linhas disque-dentincia e incentivard outras iniciativas de auto-
regulamentacio e Codigos de Conduta. As linhas disque-dentincia mostra-
ram ser um instrumento importante para a coleta de informagdes sobre
conteudos proibidos por lei. As informacdes assim recolhidas serio de im-
portdncia vital para evitar que se permita que contetidos atualmente proibi-
dos por lei possam florescer nas redes internacionais. A natureza global da
Internet, contudo, exige que essas iniciativas sejam pan-européias e até
mesmo internacionais. Serdo tomadas providéncias para a criacdo de re-
des de linhas disque-dentincia e para aperfeicoar os vinculos com as ins-
tincias de execuciio da lei. A implementacio dos Codigos de Conduta re-
ceberd apoio com base nas Recomendagdes de 24 de setembro de 1998
sobre a protecdo de menores e da dignidade humana. Em conexao com os
Coédigos de Conduta, sera criado um sistema de rotulag@o visivel da classi-
ficagdo de qualidade.

2. Desenvolvimento de um sistema de filtragem e de avaliacdo
Diversos modos de filtragem e avaliacio serdo exaustivamente exa-

minados num contexto europeu, com o fim de colocar & disposi¢do dos
usudrios uma gama de diferentes ferramentas para que eles protejam a si
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préprios e a suas familias contra materiais indesejéveis. Essa linha de agéo
estard focalizada na validacdo dos sistemas de avaliagdo em relacdo aos
provedores de conteido europeus, na integra¢do dessa avaliagdo aos pro-
cessos de criagdo de contetdos, nas vantagens dessas solugfes técnicas ¢
na oferta de sistemas de avaliagdo por terceiros. Aqui também, para que as
solucdes tenham eficdcia, providéncias serfio tomadas para facilitar acor-
dos internacionais sobre os sistemas de avaliacio.

3. Incentivo a agdes de conscientizacdo

Em estreita conex@o com as demais linhas de agfo, esta linha ird pre-
parar o terreno para iniciativas de conscientizagiio, a serem realizadas pelos
Estados-membros. Essas a¢des deverdo identificar os érgios multiplicadores,
os canais mais adequados, a midia e os contetidos que possibilitem atingir a
audiéncia-alvo, preparar o material basico e adaptd-lo as especificidades lin-
giifsticas e culturais. O incentivo as iniciativas de conscientizacio de escala
mais ampla serd feito por solicitagdo de propostas de a¢des de monitoramento
a serem realizadas pelos Estados-membros.

4. A¢cdes de apoio

Na medida em que nenhuma ag¢io isolada serd suficiente para ampli-
ar as possibilidades oferecidas aos usudrios para sua autoprote¢io e para
atingir os objetivos deste Plano. outras providéncias sero tomadas com o
objtivo de avaliar o impacto das medidas adotadas pela Comunidade, esti-
mar suas implica¢des legais e atuar de forma coordenada com iniciativas
internacionais da mesma natureza,

Atuacdo coordenada com outras iniciativas

As medidas a serem tomadas deverfo ser compativeis com as Reco-
mendagdes de 24 de setembro do Conselho e com a promogao de diretrizes
comuns para a implementagéo de nivel nacional de um mecanismo de auto-
regulamentaciio visando a prote¢do dos menores ¢ da dignidade humana
nos servicos audiovisuais e informativos oferecidos on-line.
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O Plano de Acédo serd implementado apds serem ouvidos o setor da
Internet, os usudrios e os Estados-membros. Serd dado prosseguimento
aos contatos com entidades multinacionais, de forma a compatibilizar as
acoes internacionais. O uso das redes existentes estabelecidas por outros
programas serd incentivado, a fim de divulgar as informagdes sobre solu-
¢oes técnicas, juridicas e de outra natureza.

21 de dezembro de 1998

Em 19 de janeiro de 1999, cerca de 300 especialistas em ques-
tées infantis e protecdo as criangas, especialistas em Internet e prove-
dores de servicos, profissionais de midia, agéncias de execucdo da lei
e representantes de governos se reuniram na Sede da UNESCO, em
Paris, a fim de examinar maneiras de combater a pedofilia e a porno-
grafia infantil na Internet. Levando em conta o trabalho jd realizado,
o encontro de especialistas elaborou um Plano de A¢do e emitiu a
seguinte declara¢do anexa:

Declaracao e Plano de Acdo sobre o Abuso Sexual de Criancas,
Pornografia Infantil e Pedofilia na Internet

Promulgada no Encontro de Especialistas, UNESCO

DECLARACAO

A Internet oferece um mundo novo para criancas curiosas. Ela for-
nece diversdo e oportunidades de educagdo, informacdo e comunicacio. A
Internet é uma ferramenta que abre uma janela de oportunidade, embora
esteja disponivel a uma pequena minoria das criancas do mundo. Hoje,
apenas 5% das criangas tém acesso 4 Internet, e a maioria delas vive nas
regides desenvolvidas. Esse hiato de informagdo entre os paises possuido-
res e os despossuidos t€m que ser fechado.

A medida que cresce o uso da Internet, crescem também os riscos
de as criangas serem expostas a material impréprio, principalmente s ati-
vidades criminosas de peddfilos e de pessoas que se dedicam a pornogra-
fia infantil. Embora os beneficios da Internet superem em muito suas
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desvantagens potenciais. esses perigos nio podem ser ignorados. Se dei-
xados sem resposta, eles virdo a representar ameaga s criangas € con-
verter-se-do0 num motivo de resisténcia ao uso futuro da Internet.

Acreditamos que esse uso futuro venha a ser determinado pela pré-
xima gera¢do, que nasceu numa sociedade digital e que esta comecando a
pensar, trabalhar, brincar e aprender de maneiras fundamentalmente dife-
rentes das de seus pais. No atual periodo de transi¢do, contudo. o uso e o
desenvolvimento das tecnologias digitais deve levar em conta os atuais
valores sociais. culturais e democraticos.

Acima de tudo. precisamos saber mais sobre o material atualmente dispo-
nivel, sua acessibilidade, seu contetido e o mimero de pessoas que o consome,
Até hoje, niio se sabe o bastante sobre a escala ou a amplitude das atividades
peddfilas na rede, nem sobre suas conseqiiéncias e seu impacto sobre 0s jovens.

A protegio das criancas na Internet ndo é uma questfo de censura.
A criagdo de um ambiente on-line seguro para as criangas deve preservar
e reforgar as liberdades fundamentais, tais como a liberdade de expressio,
de informacao e o direito a privacidade, a0 mesmo tempo que assegura seu
direito a estarem protegidas contra material nocivo ou proibido por lei.

A luta contra a pedofilia e a pornografia infantil na Internet exige
coalizdo das forgas que lidam com criangas, do setor de midia, dos
formuladores de politicas, dos educadores e dos pais, de modo a assegurar
que os usudrios tenham conhecimento dos perigos potenciais ¢ que exis-
tam, a sua disposi¢cdo, 0s meios necessdrios para combater essa ameaca.

A acdo contra os conteudos ilegais necessita da cooperacgio do setor, na
restri¢do da circulagdo e na montagem de um sistema plenamente operacional
de auto-regulamentagdo, visando a um alto nivel de prote¢io, que deve cami-
nhar lado a lado com uma firme agédo policial. Os contetidos nocivos deverio
ser tratados diferentemente daquilo que é explicitamente proibido por lei.

Nesse espirito, identificamos as medidas concretas necessdrias ao
incentivo de um ambiente favoravel ao desenvolvimento de uma Internet
amigdvel para com as criangas. O Plano de Acdo a seguir exige uma abor-
dagem estratégica, que seja tanto global quanto inclusiva, e que traga con-
sigo o compromisso de todos os atores, particularmente o dos governos, de
modo a assegurar a criacdo de uma estrutura de coordenagio, de recursos
financeiros e de apoio politico. Solicitamos ao Diretor-Geral que leve este
documento e Plano de A¢do a atengdo dos Estados-membros da UNESCO,
as Comissdes nacionais e a Conferéncia Geral.

Paris, 19 de janeiro de 1999
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PLANO DE ACAO
INTRODUCAO

Embora o Plano de A¢do seja enderegado principalmente 8 UNESCO,
ele contém elementos que deverfio ser adotados por todos os atores que
participem da luta contra a pedofilia na Internet. Os governos, os organis-
mos internacionais, as ONGs, o setor de midia, os educadores, pais. auto-
ridades policiais e a midia tém. todos eles, um papel a desempenhar, mas
deve-se envidar todos os esforcos para que as vozes das criangas sejam
também ouvidas na elaboracio das estratégias para fazer da Internet um
lugar seguro. O papel da UNESCO, nesse esfor¢o conjunto, devera ser,
basicamente, o de catalisador.

PESQUISA, CONSCIENTIZACAO E PREVENCAO

Dentro de sua drea de competéncia, cabe 8 UNESCO um papel e uma
responsabilidade especificos nessa acdo. Em particular, devera ser criada uma
clearinghouse para o intercimbio de informagdes e para a promog¢do da co-
operagdo entre os diversos grupos envolvidos com os direitos da crianga.

Os programas educacionais, culturais e de comunicagdo da UNESCO
deverdo encampar as questdes levantadas neste encontro, devendo, em particular:

» patrocinar e desenvolver iniciativas objetivando o uso de meios técnicos
para combater os materiais nocivos. principalmente através do uso de
filtros e de sistemas de autoclassificacdo;

» promover os atuais instrumentos de selecdo, que informam as criangas
e aos adultos como protegerem a si proprios;

» patrocinar campanhas informativas visando conscientizar o publico do
mal sofrido pelas criangas que foram sujeitas a abusos sexuais, e iden-
tificar esse abuso como um abuso de poder.

Além disso, a UNESCO deveri:
» formular e apoiar, de forma sistemitica, programas de pesquisa, em

parceria com institui¢des de pesquisa, de modo a obter visdo mais cla-
ra, ampla e atualizada dos problemas da pedofilia na Internet;
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* divulgar informagdes entre pesquisadores e promover o intercambio de
informacdes juntamente com organizacdes voltadas para questdes in-
fantis e prote¢do das criancas, provedores de servigos de Internet,
webmasters, a policia e as institui¢des judicidrias, os profissionais de
midia, os cidaddos e os grupos civicos, bem como outros grupos de
clientes;

» encomendar a elaboragdo de um glossario abrangente dos termos rela-
tivos a Internet e a seu funcionamento, de modo que os usudrios e os
especialistas possam chegar a um consenso sobre esse valioso servigo
de informacdo e formacio de redes;

* apoiar e incentivar as “linhas disque-dentncia” nacionais, bem como a
criagdo de redes de disque-dentncia, ou de uma “torre de vigia eletréni-
ca” internacional, que oferega a possibilidade de auxilio imediato as cri-
ancas:

* desenvolver a educacio para a midia e para a Internet e estratégias de
informagdo e conscientizagfio, visando sensibilizar criangas, pais, pro-
fessores, institui¢des educacionais, assistentes sociais, 0s meios de co-
municagdo de massa e os politicos;

* propiciar a participag@o das associagGes de mies/pais nessa estratégia
de comunicagfio e criar uma rede mundial de cidaddos e personalidades
estratégicas, instituicdes e empresas do setor, mobilizada contra a
pedofilia na Internet;

» desenvolver estratégia comum de longo prazo e um clima cultural ami-
gdvel para as criangas seja criado, e a idéia de uma sociedade civil
virtual seja promovida.

LEGISLACAO E REGULAMENTACAO

O papel da UNESCO com relagdo a legislacdo e as regulamenta-
¢des deverd ser desenvolvido de acordo com a seguinte estrutura:

1. Regulamentacio direcionada, a ser usada por aqueles que se opdem
a pornografia infantil, incluindo o apoio a legislacdo de combate a por-
nografia infantil, abrangendo a posse de material.

2. Auto-regulamentacio, a ser encarada como uma resposta do setor
de midia, € um corpo de diretrizes éticas, de modo a incentivar maior
participagdo do setor.
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3. Co-regulamentacao, implica que a regulamentacio, com o apoio dos go-
vernos, de ONGs, do setor de midia e da sociedade civil, deverd também ser
possivel.

A UNESCO, em cooperagdo com outros 6rgdos, deverd criar uma For-
¢a-Tarefa ou uma Comissdo de Especialistas, reunindo as experiéncias de to-
dos os setores preocupados com o abuso sexual e a pornografia e com a prote-
¢do das criangas na Internet. Esse 6rgdo voltado para a ag¢do devera examinar
0s seguintes itens:

Prevencao

« Promover a conscientizagiio sobre a protecdo on-line das criangas junto a
todos os atores interessados, incluindo principalmente as instincias
legislativas e as autoridades policiais.

Coleta de informacoes
* Coletar todos os tipos de informagdes juridicas relativas & pornografia on-
line, incluindo

Divulgacao de informacoes

» Divulgar amplamente e tornar publicas através da Internet as informagdes
coletadas sobre as questdes juridicas relativas & pornografia infantil on-
line, fazendo uso de observatérios ou clearinghouses internacionais.

Analise
» Realizar estudos sobre as questdes juridicas relacionadas & pornografia
on-line.

Auto-Regulamentacio

* Estudar a eficicia da auto-regulamentagdo.

* Promover iniciativas, de parte do setor de midia e do setor privado, visando
desenvolver cddigos de ética sobre a pornografia infantil on-line, trabalhan-
do paralelamente com especialistas em questdes juridicas de todo o mundo.

* Estudar o papel dos provedores de servigos de Internet com relagio a como
as redes peddfilas sdo utilizadas.

* Promover o didlogo entre todos os atores afetos a questdo, governos e pro-
vedores de servicos de Internet, de modo a equilibrar as iniciativas de
leis de software.
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Legislacao

* Promover a harmonizacio, bem como a cooperagdo internacional entre
os juristas e a policia.

* Estudar, entre outras questdes juridicas, a conveniéncia e a factibilidade
de uma estrutura legislativa internacional visando proteger o uso da
Internet pelas criangas, sob os auspicios da UNESCO.

Cooperacio internacional e acido policial

* Promover padroes adequados para as agdes policiais € a cooperagdo
em escala internacional, em coordenag¢do com os provedores de servi-
cos de Internet.

* Estabelecer alguns principios ou padrdes internacionais.

Paris, 19 de janeiro de 1999

De conformidade com as Recomendac¢des da Conferéncia de Viena
(ver abaixo), o Conselho Executivo e a Conferéncia Geral da UNESCO
de 1999 aprovaram a incorporag¢do a seus programas para 2001 e
2002 de atividades relativas a Educacdo para a Midia, tanto no cam-
po do setor das comunicag¢des quanto no setor educacional.

RECOMENDACOES encaminhadas a Organizacio das Nacdes
Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura, UNESCO,
adotadas na Conferéncia de Viena “Educando para a Midia e a Era
Digital” 18-20 de abril de 1999

Estrutura Geral e Organizagdo

A Vigésima Nona Conferéncia Geral da UNESCO, ao adotar a Mi-
nuta de Resolugdo 61, aprovou que, em seu programa para 1998-99, deve-
rd ser assegurado o apoio a educacio para a midia e & criacdo de espago
de midia para os jovens, por intermédio de diferentes modalidades e agoes.
Essas a¢Oes baseiam-se numa série de diferentes eventos e documentos
da UNESCO e de seus Estados-membros, principalmente a “‘Declarag¢do
de Griinewald sobre a Educacio para a Midia™ (1982) e o “Novos Rumos
na Educacio para a Midia”, do Coléquio de Toulouse (1990).
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Apo6s os trabalhos preparatérios realizados em 1998, a Comissdo
Nacional Austriaca para a UNESCO e o Ministério Federal de Educagao e
Assuntos Culturais da Austria. em cooperac¢io com a UNESCO, organiza-
ram a conferéncia internacional “Educando para a Midia e para a Era Di-
gital” (Viena, Austria, 18-20 de abril de 1999).

Quarenta e um convidados representando 33 paises estiveram pre-
sentes a conferéncia. Com base nas recomendacdes da Conferéncia, foi
programada a preparag@o de novas agdes a terem lugar nos Estados-mem-
bros da UNESCO. através do programa da UNESCO de educagido para a
midia e de criagdo de um espago de midia para os jovens.

Presidéncia e Comissdo de Relatoria
A Conferéncia confirmou as seguintes indicagdes:

Presidente: Susanne KRUCSAY (Austria)
Vice-presidentes: Alexandra POLITOSTATHI (Grécia)
John PUNGENTE (Canada)
Relator-Geral: Didier SCHRETTER (Bélgica)
Relator-Adjunto: Kenneth NOYAU (Mauricio)

As presidéncias de trés grupos de trabalho foram designadas e apro-
vadas pela conferéncia:

Presidéncias: Cary BALZAGUETTE (Reino Unido)
Kenneth NOYAU (Mauricio)
Jeanne PRINSLOO (Africa do Sul)

A UNESCO foi representada por Peter GONDA e Carlos A.
ARNALDO. A Comissdo Nacional Austriaca da UNESCO foi represen-
tada pelo Dr. Harald GARDOS.

Todo o encontro foi registrado por cobertura continua, jornalistica e
em video, feita por alunos de uma escola secundaria austriaca situada nas
redondezas, e por entrevistas radiofonicas realizadas por alunos de uma
outra escola primadria austriaca.



Apés a apresentacdo e a discussdo dos documentos da conferéncia,
trés grupos de trabalho foram formados, para recolher, junto aos partici-
pantes, possiveis formulagdes politicas ou sugestdes relativas a providén-
cias a serem recomendadas a UNESCO sobre o tema da Conferéncia, a
Educacdo para a midia e para a era digital. Na manha seguinte, um grupo
de trabalho especificamente designado tentou elaborar uma lista de politi-
cas e um conjunto de recomendacdes. com base nessas formulacdes e
acoes. Esse grupo foi composto por Cary Balzaguette, Susanne Krucsay,
Kenneth Noyau, Jeanne Prinsloo ¢ Didier Schretter. Os membros do se-
cretariado da UNESCO participaram como observadores.

Definicdo geral, principios e formulagdes politicas

Educac¢io para a Midia:

- trata de todos os meios de comunicagdo, incluindo a palavra escrita e as
artes graficas, o som e as imagens paradas e em movimento, apresenta-
dos por qualquer tipo de tecnologia;

- permite as pessoas entender 0os meios de comunicagdo usados em sua
sociedade. a forma como eles operam, bem como adquirir a capacidade
de fazer uso desses meios para se comunicarem umas com as outras;

- faz com que as pessoas aprendam a:

e analisar, refletir de forma critica sobre textos de midia e crid-los;

* identificar as fontes dos textos de midia, seus interesses politicos, soci-
ais, comerciais e/ou culturais e seus contextos;

* interpretar as mensagens e os valores oferecidos pela midia;

* selecionar meios apropriados para comunicar suas proprias mensagens
ou histérias e para fazer com que elas atinjam a audiéncia desejada;

* obter ou reivindicar acesso & midia, tanto para recep¢do quanto para
transmissdo.

A Educagio para a Midia é parte integrante do direito bdsico de
todos os cidaddos, em todos os paises do mundo, a liberdade de expressio
e do direito & informagio, sendo um dos instrumentos da criacdo e da
sustentacdo de uma democracia. Reconhecendo as disparidades de natureza
e de grau de desenvolvimento da Educag@o para a Midia nos diversos paises,
os participantes da Conferéncia “Educando para a Midia e para a Era
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Digital” recomendam que a Educagio para a Midia seja introduzida, onde
possivel, nos curriculos nacionais, bem como na educagio tercidria € na
educagdo de extensdo informal e continua:

+ a Educagio para a Midia trata de uma ampla gama de textos de todas
as midias (impressa, sonora e de imagem parada e em movimento), que
oferecem as pessoas experiéncias culturais ricas e diversificadas;

e em pafses que estejam se encaminhando a introdug¢do de novas
tecnologias, a Educagdo para a Midia pode auxiliar os cidaddos a reco-
nhecer o potencial da midia para representar correta ou erroneamente
suas culturas e suas tradigoOes;

» em situacoes onde o acesso a tecnologias eletrdnicas e digitais € limita-
do ou inexistente, a Educagio para a Midia pode tomar como base os
textos de midia existentes naquele contexto;

» a Educacdo para a Midia deverd ter como objetivo conferir poder a
todos os cidadios de todas as sociedades, e a assegurar que as pessoas
portadoras de necessidades especiais e as pessoas em situagdo de des-
vantagem social e econdmica tenham acesso a ela;

e a Educagfo para a Midia tem também um papel de importincia critica a
desempenhar em situagdes de conflitos sociais e politicos. guerras, desastres
naturais e catdstrofes ecoldgicas etc., devendo ser sensivel a esses temas.

A luz dessas defini¢des gerais e dessas formulacdes politicas,
os participantes da Conferéncia de Viena recomendam que

12 UNESCO facilite diversas formas de pesquisas de nivel local e
internacional, com o objetivo de tratar dos diferentes aspectos da Educa-
cdo para a Midia, inclusive:

 projetos exploratérios em locais que desejem introduzir ou desenvol-
ver programas de Educagio para a Midia;

» estudos comparativos internacionais;

« avaliagfio rigorosa. de modo a fornecer provas da eficdcia dos progra-
mas de Educagédo para a Midia;

2® UNESCO facilite as avalia¢des interculturais de métodos e pro-

gramas de treinamento de professores, tanto basicos quanto de pratica em
sala-de-aula, ¢ garanta o intercimbio e a utilizacdo dessas experiéncias.
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32 UNESCO desenvolva diretrizes apropriadas, com base em principios
éticos, direcionadas ao patrocinio das iniciativas e programas de Educagio
para a Midia pelo setor privado, a fim de garantir que a integridade educacional
dos curriculos, pedagogias e recursos ndo seja comprometida.

42 UNESCO facilite as parcerias e os aspectos financeiros, a fim de
cumprir as recomendacdes da Conferéncia de Viena e prestar auxilio na
concep¢do de um plano de agio.

5% UNESCO divulgue de forma mais ampla as convencdes de direi-
tos autorais existentes e incentive o desenvolvimento de instrumentos de
direitos autorais em nivel nacional e regional, que levem plenamente em
conta as necessidades da Educagdo para a Midia e que garantam que o
direito de copiar meios audiovisuais e digitais para fins educativos ndo
seja menor que o relativo aos materiais impressos.

62 UNESCO crie uma Clearinghouse internacional de Educacio
para a Midia para possibilitar e coordenar todas essas ag¢des.

Essa Clearinghouse deverd colaborar com as redes e organizacdes
nacionais e internacionais atualmente em operacdo que tratem de Educa-
¢do para a Midia. Ela devera dar énfase a cooperacio entre todos os espe-
cialistas e organizagdes que tratem, de maneira formal ou informal, de
Educacgdo para a Midia, devendo também:

» compartilhar estratégias, divulgar materiais de Educacio para a Midia
e promover e dar énfase & conscientizagdo sobre Educagio para a Midia;

e ser um observatdrio permanente para o desenvolvimento da Educacio
para a Midia;

+ dar especial aten¢do a uma divulgagdo ampla, de modo a incentivar o
desenvolvimento igualitdrio da Educacdo para a Midia em todos os paises
e em todos os idiomas.

Essa Clearinghouse devera ser criada o quanto antes, de modo a
atender as recomendacdes adotadas durante a Conferéncia de Viena.

Os participantes recomendam que a UNESCO, com a maxima

urgéncia, reveja seu programa de Educacio para a Midia e aloque os
recursos necessarios 2 implementacio destas Recomendacoes.
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A UNESCO e todos os participantes da Conferéncia de Viena
deverio envidar o maximo esfor¢o no sentido de transmitir e divulgar
estas recomendacdes aos representantes nacionais da UNESCO e a
outras instituicdes interessadas.

Aprovado por unanimidade pelos participantes da Conferéncia de
Viena, em sessdo plenaria.

Viena, 20 de abril de 1999

O Forum Asia-Pacz’fico de Televisdo sobre Criancas e Jovens, reali-
zado em Seul, Repiiblica da Coréia, em fevereiro de 2000, reuniu mais de
120 profissionais de televisdo de alto nivel para discutir o importante papel
da midia na promog¢do e na protegdo dos direitos das criangas. Represen-
tantes das emissoras piblicas e privadas, das redes de televisdo por
satélite e a cabo e de associacdes regionais de televisGo apresenta-
ram e discutiram idéias inovadoras para a programacdo, bem como
campanhas de defesa.

O Forum foi o primeiro encontro da regido a dar prosseguimen-
to a Cupula Asidtica sobre os Direitos da Crianga ¢ a Midia, realiza-
da em Manila, em 1996. A Declaracdo foi apresentada a Terceira
Chpula Mundial sobre Midia para Criancas, realizada na Grécia, em
mar¢o de 2001, tendo sido apresentada aos governos na Quinta Con-
sulta Ministerial, realizada em Pequim, em maio de 200].

Declaracio do Forum Asia-Pacifico de Televisdo sobre Criancas e
Jovens

Nés, um grupo de cerca de 100 integrantes da comunidade televisiva,
nos reunimos em Seul, Republica da Coréia, de 5 a 7 de fevereiro de 2001,
para o Férum Asia-Pacifico de Televisdo sobre Criangas e Jovens. Damos
especiais boas-vindas a primeira participacio de diversas nagdes insulares
do Pacifico num encontro sobre televisdo e esperamos que, futuramente,
essa participagdo seja ainda mais intensa. Durante os trés dias deste Forum
sobre Televisdo, enfocamos diversos temas relacionados com a producio
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de noticidrios de alta qualidade e pertinéncia e de programas educativos e
de entretenimento para e sobre criangas e jovens.

Temos pleno conhecimento de que, nos termos da internacionalmente
aceita Carta da Televisdo para Criangas (Adendo 1), que foi reafirmada no
dmbito desta regido pela Declaragido Asiatica dos Direitos da Crianga
(Adendo II), o setor de televisdo comprometeu-se a produzir programas
para e sobre criangas que respeitem e reafirmem os direitos consagrados
na Convencio sobre os Direitos da Crianca.

Como afirmado na Carta da Televisdo, reconhecemos e aceitamos
nossa “obrigacio de divertir, informar, engajar e esclarecer™ as criangas e
os jovens, em conformidade com os principios da Convenc¢édo sobre os
Direitos da Crianga.

Tendo em vista o Movimento Global pelas Criangas e a Sessio Es-
pecial das Nag¢des Unidas sobre as Criangas, programada para setembro de
2001, que ird lancar as bases de uma nova agenda de desenvolvimento
para as criangas, reconhecemos que ainda hi muito trabalho a ser realiza-
do para promover e proteger de maneira plena os direitos das criangas e
dos jovens, e para cumprir nossas obriga¢des para com eles.

Nés, portanto, aqui convocamos a Unido de Teledifusio Asia-Paci-
fico (ABU) e a Associacdo Asidtica de Televisdo por Satélite e a Cabo
(CASBAA), as emissoras filiadas a elas e todas as organizagdes regionais
e nacionais de teledifusdo a:

l. Adotar a Carta da Televisdo e a Declaragdo Asidtica da Midia como os
padroes empregados pelas emissoras para medir e avaliar sua atuagiio
com relagéio a oferta de programagao televisiva de alta qualidade e in-
teresse para as criangas e jovens, sobre eles e feita por eles.

. Criar mecanismos. em parceria com as associa¢des regionais de televi-

-]

sa0, visando a divulgar informacdes sobre “boas préticas”, que servirdo
para promover a produgdo de programacio de alta qualidade e interesse
para as criangas e jovens, sobre eles e feita por eles. Isso pode ser feito
pelo fornecimento de espaco em websites, em boletins informativos ou
nas reunides anuais, para discutir as melhores priticas de programacio
para criangas e jovens, e para explorar novas maneiras de esses progra-
mas serem de auxilio na promocao dos direitos das criangas.

3. Reconhecer os excepcionais esforcos envidados pelas emissoras da re-
gido Asia-Pacifico no sentido de promover e reafirmar os direitos das
criancas e dos jovens, estabelecendo uma premiagio anual especial,
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conferida pela ABU-CASBAA-UNICEF, nas 4reas de programas noti-
ciosos, educativos e de entretenimento.

4. Trabalhar no sentido de criar um fundo regional/nacional de televisio,
com o apoio do setor privado, como parte de sua contribui¢do ao Movi-
mento Global pelas Criancgas, fundo esse a ser usado para propiciar o
desenvolvimento de capacidade de producio de programas inovadores
e enriquecedores para as criangas e jovens, sobre eles e feita por eles.

5. Apoiar os esfor¢os no sentido de propiciar a produgdo de programas de
alta qualidade e interesse para criangas e jovens, tais como o Grupo de
Trabalho para as Criancas, da ABU.

6. Solicitar e incentivar as emissoras publicas/governamentais a alocarem
mais recursos € mais tempo de transmissdo para programas de alta qua-
lidade e interesse para as criancas e jovens, sobre eles e feita por eles,
incluindo programas educacionais e de entretenimento.

7. Incentivar a formacio de parcerias mais fortes entre as emissoras da regido
e as organizacOes de desenvolvimento, visando a promocio, a divulgagio e
o progresso do Movimento Global pelas Criangas, resultante da Sessdo
Especial das Na¢des Unidas sobre as Criangas, da nova agenda de
desenvolvimento para as criangas ¢ de todos os demais esforcos visando
assegurar e proteger os direitos das criangas e dos jovens a sobrevivéncia, a
protecdo, ao desenvolvimento, a participaciio e a um ambiente saudavel e
sustentdvel.

8. Usar a ocasido do Dia Internacional da Televisdo para Criangas para
promover e divulgar o Movimento Global pelas Criangas e a nova agenda
de desenvolvimento, incentivando a participagdo regular das criangas e
dos jovens na produc¢do de programas de televisdo para criangas, sobre
criangas e feitos pelas proprias criangas.

7 de fevereiro de 2001, Seul, Repiiblica da Coréia

A Versdo Preliminar da Declaragdo de Tessalonica: Compromissos
para com O Futuro foi apresentada pelo Instituto Audiovisual Helenistico
(1.O.M.) durante a sessdo de encerramento da Terceira Cipula Mundial
sobre Midia para Criangas, produzida pelo Centro Europeu de Televisdo
para Criangas (E.C.T.C.) e realizada em Tessalonica, Grécia, de 23 a 26
de margo de 2001. A Versdo Preliminar da Declaracdo ficard aberta a
opinides e sugestoes até 28 de setembro de 2001, apds o que um grupo
editorial encarregar-se-d da elaboragcdo da versdo final.
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Versao Preliminar da Declaracio de Tessalonica:
COMPROMISSOS PARA COM O FUTURO

Os participantes da Terceira Cipula Mundial sobre Midia para Crian-
cas, organiza¢des internacionais, governamentais e ndo-governamentais,
formuladores de politicas, integrantes do setor audiovisual representando to-
dos os setores da midia, pesquisadores e criancgas. reafirmam que o direito a
se comunicar, participar e estar informado é um dos direitos humanos es-
senciais das criancas, refletido na Convengio sobre os Direitos da Crianga.

O respeito pela dignidade humana e o direito a participagio demo-
critica das criancas na midia exigem politicas integradas nos niveis glo-
bal, nacional, regional e local. De modo a assegurar os direitos das crian-
¢as, os processos de comunicagdo deverdo ser pluralistas e multiculturais,
devendo garantir a liberdade e a diversidade de opinido e expressio.

Considerando:

1. As atuais convencgdes, cartas, declara¢Ses e recomendagdes regionais,
nacionais e internacionais sobre regulamentagio que tratam das ques-
tdes de criancas e meios audiovisuais, em especial a Carta Internacio-
nal da Midia para Criangas;

2. A importancia de engajar a midia como parceira em a¢des visando con-
cretizar os direitos das criangas, bem como a responsabilidade social
da midia num mundo interdependente e globalizado, principalmente no
que tange as necessidades educacionais, de promoc¢io de capacidades
para a vida e de transposi¢do das disparidades digitais:

3. As crescentes manifestacdes de preocupagfo quanto ao impacto sobre
as criangas de programas de midia que contenham violéncia,
CONSuUMismo, sexo e esteredtipos €tnicos;

4. A necessidade de preservar a diversidade cultural num mundo em pro-
cesso de rdpida globalizagio;

5. A urgente necessidade de a¢Ges coordenadas entre os atores da midia,
tendo em vista a rdpida evolugio da tecnologia.

Concordamos em trabalhar para:

* incentivar e dar apoio & produgdo de conteiido local de boa qualidade.
a ser distribuida por todos os meios, de modo a atingir a todos os niveis
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educacionais, visando & comunicagdo e a cooperagio entre estudantes,
escolas e diferentes sistemas educacionais. As sinergias sistematicas
entre “central e regional” e “local e global™, dentro de um quadro positivo
para a preservacdo e a promog¢do dos idiomas e das praticas culturais;
adocio de regulamentagdes convergentes e monitoramento de sua apli-
cagdo através de observatérios focalizados nas criancas e na midia,
nas propagandas e contetidos negativos da Internet, com referéncia es-
pecifica ao ambiente de midia local, com foco especial na protecéo con-
tra a violéncia. a pornografia, a pedofilia e o racismo;

a participagdo do setor de audiovisuais em semindrios para profissio-
nais, no dmbito de uma estratégia internacional e intercultural (os trei-
nadores voadores), para que os avangos estruturais levem a uma midia
audiovisual de boa qualidade para criancas;

reconhecer e promover as pesquisas sobre as criancas e d midia, de
modo a formular politicas e contribuir para estratégias de programacio
especificas;

dar a mais alta prioridade a questdo “as crian¢as e a midia” na agenda
das organizagdes internacionais, nacionais e regionais voltadas aos in-
teresses das criangas.

Com base no acima citado. os participantes concordam em empre-

ender acdes dentro do espirito de uma “responsabilidade compartilhada”
entre

pais

governos e organiza¢oes internacionais
sociedade civil

setor de midia

instituicées educacionais e de pesquisa

Tessalonica, 26 de marco de 2001.
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As médias apresentadas na tabela 2 foram calculadas usando os
dados dos pafses abaixo agrupados.

Paises industrializados

Alemanha, Andorra, Australia, Austria, Bélgica, Canad4, Dinamarca,
Eslovénia, Espanha, Estados Unidos, Finlandia, Franga, Grécia, Holanda,
Irlanda, Islandia, Israel, Itdlia, Japdo, Liechtenstein, Luxemburgo, Malta,
Maénaco, Noruega, Nova Zelandia, Portugal, Reino Unido, San Marino,
Santa Sé, Suécia, Suica.

Estados CEE/CEI e paises balticos

Albénia, Arménia, Azerbaijdo, Belarus, Bésnia-Herzegovina,
Bulgaria, Cazaquistdo, Croacia, Eslovdquia, Estdnia, Federacdo Russa,
Geoérgia, Hungria, Iugosldavia, Letdnia, Litudnia, Maced6nia TFYR,
Moldavia, Quirgistio, Repiblica da Polonia, Republica Tcheca, Roménia,
Tajiquistdo, Turcomenistdo, Turquia, Ucrinia, Uzbequistao.

Paises em desenvolvimento

Afeganistio, Africa do Sul, Angola, Antigua e Barbuda, Aribia
Saudita, Argélia, Argentina, Arménia, Azerbaijdo, Bahamas, Bahrain,
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Barbados, Belize, Benin, Bangladesh, Bolivia, Botswana, Brasil, Brunei
Darussalam, Burkina Faso. Burundi, Butdo, Cabo Verde, Camardes,
Camboja, Catar, Cazaquistdo. Cingapura, Colombia, Comoros, Congo,
Congo, Rep. Dem. do, Coréia, Rep. da. Coréia. Rep. Dem. da, Costa do
Marfim, Costa Rica, Cuba, Chade, Chile, China, Chipre, Dibuti, Dominica,
Egito, El Salvador, Emirados Arabes Unidos. Equador, Eritréia, Eti6pia,
Fiji, Filipinas, Gabdo, Gambia, Gana. Gedrgia, Grenada. Guatemala,
Guiana, Guiné Equatorial, Guiné, Guiné-Bissau, Haiti, Honduras, Iémen,
Ilhas Cook. Ilhas Marshall, Ilhas Salomdo, India, Indonésia, Ird, Iraque,
Israel, Jamaica, Jorddo, Kiribati, Kuwait. Laos, Rep. Democ. Popular do,
Lesoto, Libano, Libéria, Libia, Madagascar, Malavi, Maldivas, Mali,
Marrocos, Mauricio, Mauritania, México, Mianmar, Micronésia, Fed. dos
Estados da,

Mocambique, Mongélia, Namibia, Nauru, Nepal. Nicardgua, Niger,
Nigéria, Niue, Nova Guiné-Papua, Oma, Palau, Panama. Paquistdo,
Paraguai, Peru, Quénia, Quirgistio, Republica Centro-Africana, Republica
Dominicana, Ruanda, Saint Kitts ¢ Nevis, Samoa, Santa Lucia, Sdo Tomé
e Principe, Sdo Vicente/Grenadinas, Saudi-Arabia, Seicheles. Senegal.
Serra Leoa, Siria, Somadlia, Sri Lanka. Suazilindia, Sudido. Suriname.
Tailidndia, Tajiquistio. Tanzdnia. Togo, Trinidad-Tobago, Tunfsia,
Turcomenistio, Turquia, Tuvalu, Uganda, Uruguai, Uzbequistido, Vanuatu,
Venezuela, Vietnd, Zambia, Zimbabwe.

Paises menos desenvolvidos

Afeganistdo, Angola, Bangladesh, Benin, Burkina Faso. Burundi,
Butdo, Cabo Verde, Cambodia, Comoros, Congo, Rep. Dem., Chade, Dibuti,
Eritréia, Etiépia, Gambia, Guiné Equatorial, Guiné, Guiné-Bissau, Haiti,
I€men, Ilhas Salomaio, Kiribati, Laos, Rep. Dem. Popular do, Lesoto,
Libéria, Madagascar, Malavi, Maldivas, Mali, Mauritania, Mianmar,
Mog¢ambique, Nepal, Niger, Republica Centro-Africana, Ruanda, Samoa,
Sdo Tomé e Principe, Serra Leoa, Somalia, Sudio, Tanzania, Togo, Tuvalu,
Uganda, Vanuatu, Zambia.

Fonte: The State of the World's Children 2001, http://www.unicef.org/sowc01/tables (outubro 2001).
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Linhas  Assinaturas  Jornais Aparelhos Aparelhos  Computa- Usudrios  Consumo de
telefénicas de telefone diarios (cir- de radio de televisdo dores pes- de Internet eletricidade

fixas por  celular por culagéo) por por por soais por por kWh por
100 hab. 100 hab. 1000 hab. 1000 hab. 100 hab. 100 hab.  10.000 hab. habitante

1999 1999 1999 1997 1998 1999 1999 1997
AFRICA
Argélia 5,20 0,23 38 242 6,75 0,58 6,50 731
Angola 0,77 0,13 11> 54 12,40 0,10 8,01 162
Benin 0,66 0,1 2,2 110 9,07 0,15 16,84 48
Botswana 7,51 7,51 27 154 2,69 3,13 7512 .
Burkina Faso 0,41 0,04 1,3 34 0,61 0,10 3,44 27
Burundi 0,29 0.01 32 69 0,97 . 3,05 24
Camardes 0,66 . 6,7 163 8,11 0,27 13,61 198
Cabo Verde 11,21 1,93 - 183 4,55 - 119,65 103
Repoblica
Centro-Africana 0,28 0,02 1,8 83 0,54 0,14 2,82 30
Chade 0,12 - 0,2 236 0,18 0,13 1,34 13
Comoros 0,95 - . 141 0,40 0,30 11,84 27
Congo 0,79 0,12 . 126 0,82 0,35 1,75 206
Rep. Dem. do
Congo 0,04 0,02 2,7 376 4,27 . 0,10 90
Costa do Marfim 1,51 1,77 17 161 7,00 0,55 13,77 196
Dibuti 1,27 0,04 .. 84 7.26 0,95 15,90 303
Egito 6,02 0,69 38 317 12,71 1,12 29,75 848
Guiné Egquatorial 1,29 0,07 4,9* 428 10,71 0,23 11,32 48
Eritréia 0,74 - .. 100 1,40 .. 1,34 .
Etidpia 0,32 0,01 1,5 202 0,51 0,07 1,15 22
Gabao 317 0,74 30 183 13,56 1,00 41,78 1106
Géambia 2,30 0,42 1,7 165 0,35 0,39 31,55 65
Gana 0,81 0,36 14 236 11,48 0,25 10,16 344
Guiné 0,59 0,28 - 49 4,10 0,38 6,41 74
Guing-Bissau 0,70 - 5,4 43 - . 12,64 47
Quénia 0,99 0,05 9.4 108 2,10 0,42 11,84 154
Lesoto 0,97 0,48 76* 52 2,41 .. 4,74
Libéria 0,24 - 16" 329 2,14 . 1,02
Jamahiria Arabe
Libia 9,07 0,36 14~ 259 14,30 .. 12,79 3512
Madagascar 0,32 0,08 4,6 209 4,56 0,19 5,16 24
Malavi 0,35 0,10 . 258 0,23 0,09 9,40 87
Mali 0,25 0,04 1.2* 55 1,13 0,10 9,12 37
Mauritania 0,67 - 05" 146 9,12 0,62 7,70 62
Mauricio 22,36 8,88 76 371 22,79 9,57 478,39 1128
Marrocos 6,61 0,42 27 247 15,99 1,08 17,94 528
Mogambique 0,40 0,08 2,7 40 0,39 0.26 7,78 64
Namibia 6,38 1,77 19 143 3,17 2,95 35,41 .
Niger 0,18 0,01 0,2 70 2,64 0,04 2,88 38
Nigéria 0,38 0,02 27 * 226 6,71 0,64 9,18 143
Ruanda 0,16 0,15 .. 101 - . 1,38 29
Sao Tomé e
Principe 2,67 - . 272 22,70 - 34,75 109
Senegal 1,80 0,80 53 141 4,08 1,52 32,47 135
Seicheles 24,79 4,98 46 560 19,04 13,05 652,49 1973
Serra Leoa 0,38 - 4,7 253 2,63 .. 424 55
Somalia 0,15 - 12" 53 1,27 . 0,21
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Linhas  Assinaturas  Jornais Aparelhos Aparelhos  Computa- Usudnos Consumo de
telefénicas de telefone didrios (cir- de radio  de televisao dores pes- de Internet eletricidade

fixas por  celular por culagdo) por por por soais por por kWh por
100 hab. 100 hab. 1000 hab. 1000 hab. 100 hab. 100 hab. 10.000 hab. habitante

1999 1999 1999 1997 1998 1999 1999 1997
Africa do Sul 13,77 13,21 34 355 12,46 6,01 456,14 4185
Sudio 0.87 0,05 27 272 14,14 0,24 1,73 48
Suazilandia 312 112 27 168 10,66 . 30,62 ..
Tanzania 0,38 012 39* 280 2,06 0,18 7,62 56
Togo 0,85 0.38 36* 219 2,05 0,78 22,16 97
Tunisia 8,99 058 31 224 19,82 1,53 31,71 912
Uganda 0,27 0.27 241 130 2,62 0,26 11,82 34
Zambia 0.88 0.06 14 120 13,67 0,72 16,71 736
Zimbabwe 1.89 0,48 19 102 2,94 1,30 17,35 975
ASIA
Afeganistido 0,14 - 56 132 1,20 .. .. ..
Arménia 15,72 0,20 . 239 21,69 0,57 85,10 1696
Azerbaijao 9,48 2,34 .. 23 25,43 . 10,39 2330
Bahrain 24,87 20,07 117 580 41,94 10,53 526,32 8647
Bangladesh 0.30 0.06 9.3 50 0,71 0,10 2,36 105
Butao 1.80 - - 19 1,92 0,46 7,61 213
Brunei 24,68 15,60 69 302 63,85 6,22 777,18 5536
Camboja 0,25 0,81 1,7 128 12,34 0,12 3,65 20
China 8,59 3,41 .. 335 2718 1,22 7025 922
Chipre 54,47 19,04 111 406 16,66 16,70 1027.64 3553
Gedrgia 11,55 1,10 - 590 47,20 .. 36,66 1438
Hong Kong, China
(SAR) 56,20 57,71 786 * 684 43,13 29,05 2519,02 5569
India 2,20 0,12 . 120 6,91 0,33 20,04 482
Indonésia 2,91 1,06 23 155 13,57 0,91 19,12 413
Ira 12,53 0,73 26 263 15,66 5,24 14,97 1512
Iraque 3,10 - 20 229 8,25 . . 1414
Israel 45,89 45,89 288 * 524 32,18 24,59 1639,03 5804
Japéo 49,40 44,94 578 956 70,70 28,69 1446.58 8252
Jorddo 8,34 1,15 42 271 4,33 1.39 123,42 1024
Kasaquistao 10,82 0,30 - 395 23.41 .. 43,03 3585
Rep. Dem. Popular
da Coréia 4,7 - 199 * 146 4,81 . . .
Rep. da Coréia 4414 50,44 . 1039 34,58 18,29 1467,96 5437
Kuwait 24.02 15,82 377 678 49,14 12,13 527,20 15718
Qurrgistao 7.62 0.06 15 113 437 . 2142 2360
Rep. Dem. Popular
do Laos 0,65 0,12 37 145 0.41 0,23 3.78 98
Libano 19,43 19,56 141 * 907 35,21 4,64 618,07 2336
Maldsia 20,31 10,11 163 434 16,61 6,87 687,13 2795
Maldivas 7,97 0.98 19 129 3,86 1,80 71.83 251
Mongélia 3,95 1,53 27 142 6,30 0,65 11.45 1220
Mianmar 0,55 0,03 10 96 0.72 0,11 0,11 96
Nepal 0.91 - 11* 38 0,37 0,26 14,97 57
Ooma 8,96 4.92 28 607 59,54 2,64 203.21 4192
Paguistao 2,22 0.20 - 94 8,79 0.43 595 410
Filipinas 3,44 2,38 82 161 10.77 1.69 67,16 557
Catar 26,29 14,26 161 450 80,84 13,58 763,76 12070
Saudi-Arabia 14,26 3,11 59 321 26,01 574 143,55 5492
Cingapura 57,70 47,50 324 744 34,77 52,72 2945,92 7642
Sri Lanka 2,84 0,94 29 211 9,25 0,56 34,87 282
Rep. Arabe Siria 10,17 0,03 20 278 6,84 1,46 12,72 1222
Tawan 54,42 52,14 f . 34,20 18,07 2051,24 .
Tajiquistao 3,68 0.01 21* 143 28,49 . 3,28 2380
Tailandia 8.35 3.25 64 234 23,61 2.27 131,46 1644
Turquia 26,47 11,73 110 178 28,63 3.23 219.95 1694
Turcomenistido 8,22 0,07 - 289 20,07 .. 4,56 1595
Emirados Arabes
Unidos 40,67 3471 170 355 29,41 12,51 1668,26 8917
Uzbequistdo 6,68 017 3.3 465 27,28 . 3,13 2024
Vietna 2,58 0.24 4.0 107 17,96 0.89 12,71 252
18men 1,67 0.15 15* 64 27,33 017 572 152
OCEANIA
Austrdlia 52,12 34,38 296 * 1391 63,89 47,06 3172,72 9986
Ilhas Cook - . 105 711 - . . .
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Linhas  Assinaturas  Jornais Aparelhos  Aparelhos  Computa- Usuarios  Consumo de
telefénicas de telefone didrios (cir- de radio de televisdo dores pes- de Internet eletricidade
fixas por  celular por culag&o) por por por s0ais por por KWh por
100 hab 100 hab. 1000 hab. 1000 hab. 100 hab. 100 hab.  10.000 hab  habitante
1999 1999 1999 1997 1998 1999 1999 1997

Fiji 9,76 1,02 51 636 9,68 5.00 93.02 693
Kribati 3.44 0,03 - 212 222 . 121.65
llhas Marshall 6.24 0,57 - - 4,82 80.34
Micronésia 7.99 . - 2,07 .. 172,41 .
Nova Zelandia 49.03 23,01 216 997 50.12 32,65 1828,40 9630
Palau . - - - . .
Nova Guiné Papua 1,14 15 91 2,38 4,25 399
llhas Saloméo 1,89 0,17 . 141 1.44 69,72 79
Tonga 7.90 7 619 5,07 101,76
Tuvalu .. . - 384 .. .
Vanuatu 2,84 012 350 1,32 161,36 169
EUROPA
Albania 3,65 0,29 37 259 16,08 0,52 6,49 1878
Andorra 44,12 18,82 60 * 227 40,00 .. 665.66
Austria 47,24 51,88 296 * 751 49.56 25,68 1039,51 6925
Belarus 26,12 0,23 .. 292 31,36 .. 9.73 3254
Bélgica 50,02 31,45 161 797 51,04 31,52 1379,02 8118
Bésnia-
Herzegovina 9.58 1.37 . 267 4,06 . 9,12 .
Bulgaria 34,22 4.23 254 537 36.56 2.66 241,57 4677
Croacia 36.49 6.59 115 337 26,70 6,70 446,72 3040
Republica Tcheca 37,09 18,95 254 803 44,66 1072 682.12 6156
Dinamarca 68,28 49,87 31 1145 56,87 41.40 2822,96 7825
Estonia 35,28 26,77 174 698 48,01 13.49 1383,53 5697
llhas Faeroe 54,38 14,75 145 582 32.27 .. 672,65 .
Finlandia 55,29 66,70 455 1498 64,03 36.01 3227.44 14944
Franca 57,91 36,40 218~ 946 60,14 22,08 961,18 7693
Alemanha 58,78 28,56 311 948 58,01 29,69 193483 6630
Grécia 52,81 31,06 .. 475 46,57 6,02 705,84 4836
Groelandia 44,56 15,88 18" 483 37,52 .. .. .
Hungria 40,24 15,95 186 690 43,74 7,35 587,66 3697
Islandia 67,79 61,98 535 * 950 35,59 35,90 538563 20387
Irlanda 47,77 37,79 149 697 45,59 32,39 1198,36 5652
Itdlia 46,22 52,83 104 880 48.33 19,18 871,95 5045
Leténia 30,01 11.25 247 715 59.28 8,20 430,43 2569
Lituania 31,37 8.97 93 513 37.63 5,94 278,28 3267
Luxemburgo 72,44 48,70 328 683 61,92 39,61 1747.44 15506
Macedbnia. TFYR 23,42 2,47 21 206 25.21 N 14917 3381
Malta 51,23 9,71 127 669 49.74 18,13 388,54 3976
Moldavia 12,68 0,41 60 736 29,69 0,80 34,25 1651
Holanda 60,64 43,54 308 980 54,34 35,97 189310 6358
Noruega 71,20 61,75 590 917 57,90 44,99 449910 26214
Polénia 25,99 10,21 113 522 41,40 6,20 542,07 3633
Portugal 42,38 48,81 75 306 52.29 9,32 701,44 37680
Roménia 16,71 6,25 - 319 22,56 2,68 267.84 2544
Russia 19,71 0,92 105 417 41,98 3,74 183.43 5516
Eslovaquia 30,76 17,06 184 581 40,18 7,43 1300,71 5375
Eslovénia 37,98 8,11 199 403 35,27 25,14 1257,02 5749
Espanha 41,81 31.20 99 331 50,61 12,18 717.88 4724
Suécia 66,46 57,83 445 932 53,12 45,14 4137.03 16616
Suiga 69,87 41,99 331 979 53,55 46.19 2464,76 7697
Ucrania 19.07 0,23 54 882 49,04 1,58 39,48 3483
Reino_Unido 55.69 40,76 331 1443 64,22 30,64 212788 6152
fugoslavia 21,44 5,69 106 296 25,53 2,07 75,21
AMERICA LATINA
E CARIBE
Antigua e Barbuda 48,86 11,38 N 542 45,18 .. 535,48 1500
Argentina 20.11 12,12 123 * 681 28,88 4,92 246,06 2192
Bahamas 36,90 5,28 99 739 89,62 .. 497,77 4859
Barbados 42,18 4,48 199 888 28,34 7,80 222,82 2539
Belize 15,57 2,63 - 591 18,01 10,63 510,03 857
Bolivia 6,17 5,16 55" 675 11,53 1,23 42,99 435
Brasil 14,87 8,95 40 434 31,63 3,63 208,35 2129
Chile 20,70 15,05 98 354 23,25 6,66 416,15 2276
Colémbia 16,04 7,54 46 524 21,68 3,37 144,36 1163
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Linhas  Assinaturas  Jornais Aparelhos Aparelhos  Computa- Usudrios  Consumo de
teleférucas de telefone didrnios {cir- de radio de televisdo dores pes- de Internet eletricidade

fixas por  celular por culagao) por por por soais por por kWh por
100 hab. 100 hab. 1000 hab. 1000 hab 100 hab. 100 hab.  10.000 hab. habitante

1999 1999 1999 1997 1998 1999 1999 1997
Costa Rica 20,41 3.64 88 261 38,68 4,45 381.38 1525
Cuba 3,89 0,05 118 * 352 23.93 0,72 44.80 1273
Dominica 27,88 0,86 - 647 17.50 6,54 261,44 535
Republica
Dominicana 9,28 3,11 52" 178 8.45 . 29.89 906
Equador 9,10 3.09 70" 348 29,32 2,01 16,11 801
El Salvador 7,61 6,22 48 465 24,98 1,62 65,00 604
Grenada 31,51 2,15 - 615 32,45 11.78 214,16 1161
Guatemala 5,46 3,17 33 79 12,58 0.99 58,61 384
Guiana 7,49 0,17 50 498 592 2,45 35,07 479
Harti 0,87 0,31 25 53 0,49 .. 7,42 81
Honduras 4,42 1,24 55* 410 8,96 0.95 31.67 544
Jamaica 19.91 5.64 63 * 483 32,32 4.30 234,35 2486
México 11,22 7,83 97 329 26,09 4.42 256,76 1827
Montserrat . . - 626 . .. .
Nicaragua 2,97 1,40 30" 265 19,01 0,81 40,50 442
Panama 16,45 8,61 62 299 18,70 3,20 160,04 1630
Paraguai 5,54 8,13 43 182 10,09 1,12 37,32 972
Peru 6.69 3,92 84" 273 14,36 1,98 158,54 737
Sao Kitts e Nevis 51,76 1,81 - 701 24,39 15,00 516,10 2308
Santa Lucia 26,57 1,25 - 746 21,08 14,00 196,99 777
Sao Vicente 18,79 0,67 - 690 16,19 10,00 176,73 714
Suriname 17,05 4,21 122 728 21,74 240,68 3947
Tinidad Tobago 21,38 3,00 123 533 33,15 5,43 232,77 3793
Turks e llhas
Caicos . - 504 . . . .
Uruguai 27,07 9,54 293 % 603 2419 9,96 905,49 2145
Venezuela 10,91 14,34 206 * 472 18,50 4,22 168,73 3299
llhas Virgens (RU) .. .. - 470 . . .. ..
llhas Virgens (EUA)  54.82 21,13 437 1119 63.21 .. 1003,22
AMERICA DO
NORTE
Canada 63,50 22,96 158 1067 71,49 36,08 3607.59 17549
Estados Unidos 66,10 31.15 212 2116 84,73 51,05 3982.36 13284

* Dados estimados

Dados ndo-disponiveis
- Dados n&o-disponiveis ou imprecisos demais para serem usados
(.) Dados correspondentes a menos da metade da unidade usada

Fontes: Unesco Statistical Yearbook '99; Challenges to the Network. Internet for Development 1999;
Human Development Report 2000
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Com Base nas Classifica¢oes do Banco Mundial
(validas até 1° de julho de 2001)

As médias apresentadas na tabela 2 foram calculadas usando os
dados dos paises abaixo agrupados.

Paises de alta renda (PNB per capita superior a 9.266 délares em 1999)

Alemanha, Austrdlia, Austria, Bahamas, Bélgica, Brunei, Canada,
Catar, Cingapura, Chipre, Darussalam, Dinamarca, Emirados Arabes
Unidos, Eslovénia, Espanha, Estados Unidos, Finlandia, Franga, Grécia,
Holanda, Hong Kong China (SAR), Irlanda, Islandia, Israel, Itdlia, Japdo,
Kuwait, Luxemburgo, Noruega, Nova Zelandia, Portugal, Reino Unido,
Suécia, Suica.

Paises de média renda (PNB per capita superior entre 756 e 9.266
ddlares em 1999)

Africa do Sul, Albania, Argélia, Argentina, Bahrain, Barbados,
Belarus, Belize, Bolivia, Botswana, Brasil, Bulgaria, Cabo Verde,
Cazaquistdo, Coldmbia, Coréia (Rep. da), Costa Rica, Crodcia, Chile,
China, Dibuti, Egito, El Salvador, Equador, Esloviquia, Estonia, Federagio
Russa, Fiji, Filipinas, Gabdo, Guatemala, Guiana, Guiné Equatorial,
Honduras, Hungria, Ird (Rep. Islamica do), Jamahiria Arabe Libia, Jamaica,
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Jorddo, Letdnia, Libano, Lituinia, Maced6nia (TFYR), Maldsia, Maldivas,
Malta, Marrocos, Mauricio, México, Namibia, Nova Guiné Papua, Oma,
Panamé. Paraguai, Peru, Polonia, Repiiblica Arabe Siria, Reptblica
Dominicana, Republica Tcheca, Roménia, Samoa (Ocidental), Saudi-
Ardbia, Sri Lanka, Suazilindia, Suriname, Taildndia, Trinidad-Tobago,
Tunisia, Turquia, Uruguai, Venezuela.

Paises de baixa renda (PNB per capita inferior a 755 délares em 1999)

Angola, Arménia. Azerbaijdo, Bangladesh, Benin, Burkina Faso,
Burundi, Butdo, Camardes, Cambodia, Comoros, Congo (Rep. Dem. do),
Congo, Costa do Marfim, Chade, Eritréia, Eti6épia, Gimbia, Gana, Geodrgia,
Guiné, Guiné-Bissau, Haiti, Iémen, India, Indonésia, Lesoto, Madagascar,
Malavi, Mali, Mauritinia, Mianmar, Mog¢ambique, Moldavia (Rep. da),
Mongélia, Nepal, Nicardgua, Niger, Nigéria, Paquistdo. Quénia, Quirgistdo,
Republica Centro-Africana, Repiblica Democrética Popular do Laos,
Ruanda, Senegal, Serra Leoa, Suddo, Tajiquistdo, Tanzania (U. Rep. da),
Togo, Turcomenistdo, Ucrania, Uganda, Uzbequistdo, Vietnd, Zambia,
Zimbabwe.

Fonte: Human Development Report 2001, http://wwwundp.org (Setembro 2001).
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